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RESUMO

A presente pesquisa tem por objetivo principal apresentar e compreender o processo de
formacé&o do circuito espacial de producéo do café na area delimitada pela Indicacdo Geografica
da Regido do Cerrado Mineiro, no Estado de Minas Gerais (MG). O l6ci de investigacdo da
presente pesquisa € o municipio de Patrocinio MG atual cidade administrativa da Denominagéo
de Origem (D.O) e da Indicagéo de Procedéncia (I.P) da Regido do Cerrado Mineiro para o
produto café. Atualmente, concentra-se nessa cidade toda a logistica de producao, escoamento
e distribuicdo, as estratégias mercadologicas e de marketing digital e planejamento estratégico
de desenvolvimento e estruturacdo da cafeicultura cientifica globalizada IG da Regido do
Cerrado Mineiro. A &rea total plantada de café nesse municipio no ano de 2018 é de 183.502,0
ha com uma producdo média em torno de 56.607,000 milhdes de sacas de 60kg. O municipio
de Patrocinio figura, ha mais de uma década, na primeira posi¢do do ranking nacional dos
maiores municipios brasileiros produtores de café e com a maior &rea de producao destinada ao
cultivo desta commodity. Para melhor alcancar o objetivo proposto, os procedimentos
metodoldgicos adotados baseiam-se em uma pesquisa tedrica e documental visando apresentar
e referendar os conceitos relacionados a modernizacdo da agricultura, agricultura cientifica
globalizada, logistica, circuito espacial de producéo, indica¢cdes geogréaficas entre outros temas
pertinentes. Atualmente, esse municipio cafeicultor possui uma denominag&o de origem para o
produto café, e se consolida como modelo de gestdo, uso de tecnologia e certificacdo de

qualidade e diversidade para produtos agroalimentares brasileiros.

Palavras-chave: Indicacdo Geografica. Redes Espaciais. Café. Cerrado Mineiro. Patrocinio
(MG).



ABSTRACT

The main objective of this research is to present and understand the process of formation of the
spatial circuit of coffee production in the area delimited by the Geographical Indication of the
Cerrado Mineiro Region, in the State of Minas Gerais (MG). The loci of investigation of the
present research is the municipality of Patrocinio MG, current administrative city of the
Denomination of Origin (D.O) and the Indication of Origin (I.P) of the Cerrado Mineiro Region
for the coffee product. Currently, all the production, flow and distribution logistics, marketing
and digital marketing strategies and strategic planning for the development and structuring of
the globalized scientific coffee growing IG in the Cerrado Mineiro Region are concentrated in
this city. The total planted area of coffee in this municipality in 2018 is 183,502.0 ha with an
average production of around 56,607,000 million bags of 60 kg. For more than a decade, the
municipality of Patrocinio has been in the first position in the national ranking of the largest
Brazilian coffee-producing municipalities and with the largest production area destined for the
cultivation of this commodity. In order to better achieve the proposed objective, the
methodological procedures adopted are based on theoretical and documentary research aimed
at presenting and attesting to the concepts related to the modernization of agriculture, globalized
scientific agriculture, logistics, spatial production circuit, geographical indications, among
other relevant topics. Currently, this coffee growing municipality has a denomination of origin
for the coffee product, and is consolidated as a management model, use of technology and
quality and diversity certification for Brazilian agri-food products.

Key-words: Geographical Indication. Spatial Networks. Coffee. Cerrado Mineiro. Patrocinio
(MG).
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1 INTRODUCAO

A globalizacdo financeira favoreceu o crescimento e a multiplicacdo de indmeros
produtos industrializados onde predomina as caracteristicas homogéneas e 0 modelo massivo
de producdo e consumo. Nos ultimos anos, produtos com certificacdo de origem e diferenciados
ganharam os espacos por eles reivindicados ha decadas no mercado mundial e a necessidade de
fortalecimento e revalorizacdo do meio rural e da agricultura familiar tornam-se fundamentais
para desenvolvimento rural. Nesse panorama, percebe-se a emergéncia de novos debates e
conceitos em torno do meio rural que incluem a pluriatividade, multifuncionalidade da
agricultura, agroecologia, certificacdo de origem e a relacdo de qualidade dos produtos atribuida
a territorialidade.

Em relacdo a certificacdo de origem, a qualidade dos produtos e a territorialidade, a
discusséo se direciona, nos ultimos anos, para as Indicagdes Geograficas (IG’s). Delas derivam
seus dois tipos, a Indicacédo de Procedéncia (IP) e a Denominacgéo de Origem (DO), que estdo
se multiplicando e difundindo em escala mundial. Esse fendmeno é decorrente do
reconhecimento internacional proporcionado aos produtos que recebem o registro de indicacéo
geogréfica, sendo o instituto, reconhecido e protegido por diversos tratados de direito da
propriedade intelectual no marco da Organiza¢do Mundial do Comércio (OMC).

O principio dos selos de qualidade e da protecéo das IG’s tém a sua génese em tempos
imemoriais. J& 0 marco juridico-legal da IG foi desenvolvido e aprimorado, primeiramente, na
Europa, com a intervencdo estatal sobre o instituto juridico no ano 1756. Foi quando, 0
Primeiro-Ministro do Reino, Marqués de Pombal, por meio de um Decreto, registrou
legalmente o nome “Porto” para vinhos, criando, assim, a primeira Denominagdo de Origem
protegida do Mundo (BRUCH, 2009).

Nesse sentido, embora tenha sido Portugal o primeiro pais europeu a ter uma IG
protegida, na espécie de denominacdo de origem, 0s conceitos e a evolugédo do instituto foram
desenvolvidos e aprimorados na Franga. Esse pais conta, atualmente, com mais de 593 IG’s, 0
que representa um volume de neg6cio de mais de 19 bilhdes de euros/ano e com um valor
aproximado de 138.000 mil propriedades inseridas nessa logica de producdo e consumo de
produtos agroalimentares. Ja a Comunidade Europeia detém mais de 5.200 IG’s registradas. As
espécies mais comuns sdo: Indicacdo Geografica Protegida (IGP) ou Denominacéo de Origem
Controlada (DOC) (BRUCH, 2009).
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No Brasil, essa discussao € recente. A utilizagdo desse instituto juridico e econémico
da IG surgiu, a partir da promulgacéo da Lei 9.279, de 14 de maio de 1996, que regula todos os
direitos e obrigacdes relativos a propriedade industrial no direito brasileiro. Efetivamente, a
implementacdo da IG ocorreu, tdo-somente, no ano de 2002, com deferimento do pedido de
registro da indicagdo de procedéncia “Vale dos Vinhedos” para vinhos finos (INPI, 2018).

A autarquia federal, responsavel por emitir o registro de 1G no Brasil é o Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI). A Indicacdo de Procedéncia Vale dos Vinhedos
(I.P.V.V) recebeu a seguinte numeracdo geografica: 1G200002. Até o més de agosto de 2018,
0 numero de IG’s concedidas no pais sdo de sessenta (60) produtos, sendo onze (11)
denominacdes de origem e quarenta e nove (49) indicacOes de procedéncia (INPI, 2018).

Sem se afastar dos diversos acordos internacionais e da legislacdo comparada que
tratam das IG’s, para uma compreensdo em termos conceituais mais aprofundados desse
instituto, considerar-se-a, como marco referencial comparativo, o que dispde os artigos 176
usque 182 da Lei n°® 9.279/1996 (Lei da Propriedade Industrial).

Nestes termos, como ja se afirmou, considera-se como indicacdo geogréafica (1G), a
indicacdo de procedéncia (IP) ou a denominacao de origem (DO). Indicacédo de procedéncia €
0 nome geogréafico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio, que se tenha tornado
conhecido como centro de extracdo, producdo ou fabricacdo de determinado produto ou de
prestacdo de determinado servi¢o. Denominacao de origem é o nome geografico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territdrio, que designe produto ou servi¢co cujas qualidades ou
caracteristicas se devam exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluidos os fatores
naturais e humanos (BRASIL, 1996).

As indicagdes geogréaficas, sob a forma abordada sao, portanto, figuras peculiares para
o0 estudo juridico. Quem estuda a IG precisa abordar e entender sobre Antropologia, Sociologia,
Histéria, Geografia, Agronomia, Agricultura, Agronegocios, Gastronomia, Relacdes
Internacionais, Direito e diversas outras areas de estudo de interesse humano, sendo, portanto,
um dos temas atuais mais interessantes do Direito. Sem o estudo multidisciplinar desse instituto,
0 intérprete tende a fazer uma analise formal e juridica da aplicagio da norma
infraconstitucional deixando a desejar em sua analise, a real importancia da I1G para o
desenvolvimento rural sustentavel.

As IG’s sdo, certamente, responsaveis pelo desenvolvimento de grande parte dos
territorios europeus que ha varios anos investiram na protecdo de produtos e servi¢os baseados
em caracteristicas histdrico-culturais e naturais, contempladas pela organizacdo e a

identificacdo dos atores sociais ligados ao territério. No caso brasileiro, alguns estudos sobre
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as IG’s vém sendo realizados, mas ainda é necessario criar-se acimulo de conhecimento sobre
situacOes particulares. Considerando a sua potencialidade, o tema é bastante relevante, a
merecer 0 acompanhamento do processo de construcdo desse instituto que se insere,
perfeitamente, no modelo de producéo agricola baseado na agricultura cientifica globalizada
(SANTOS, 1993).

A expansdo de novas areas de producdo agricola e o aumento da produtividade ocorreu
somente a partir da insercdo de novas praticas de cultivos, inspiradas nos diversos pacotes
tecnoldgicos difundidos pela Revolugdo Verde. Nesse periodo, o cerrado brasileiro consolida-
se como a nova fronteira da agricultura moderna, e o Estado assume o papel de grande
articulador e financiador da ocupacao de novas areas até entdo pouco exploradas e com grande
potencialidade para producdo agricola, favorecendo, assim, o desencadeamento de um novo
projeto econdmico e de integridade politica do territdrio.

Nesse sentido, a agricultura brasileira assumiu fungdes maiores, ou seja, com a
crescente industrializagdo e urbanizacao do Brasil a partir de 1960, a producdo agricola passa a
abastecer as industrias e os domicilios urbanos. Além disso, esse setor da economia tornou-se
indispensavel para atividade econdmica do pais, cuja producao esta direcionada a exportacao e
que acaba por auxiliar na geracéo de divisas, garantindo, assim, a liquidez do pais.

O Brasil é o maior produtor e exportador de café no Mundo. E também o segundo
maior consumidor dessa bebida, ficando atrés, apenas, dos Estados Unidos da América (EUA).
Segundo dados da Associacdo Brasileira da Industria de Café (ABIC, 2017) entre o periodo de
novembro de 2016 a outubro de 2017, o consumo de café no mercado interno brasileiro
ultrapassou a marca de 21,99 milhGes de sacas de 60kg. De acordo com os dados quantitativos,
0 volume de bebedores de café aumentou em torno de 3,6 % em relagdo ao periodo anterior,
que € compreendido entre os meses de novembro de 2015 a outubro de 2016, onde 0 consumo
registrado foi de 21,19 milhdes de sacas beneficiadas.

No que se refere ao consumo per capita de café, entre o periodo novembro de 2016 a
outubro de 2017, foram consumidos 5,1kg/hab./ano de café torrado ou moido (6,4kg de café
verde em grdo cru). Isso representa quase 83 litros para cada brasileiro por ano ou um acréscimo
de 3,5% em relagdo ao periodo anterior (novembro de 2015 a outubro de 2016) (ABIC,2017).
Portanto, os brasileiros estdo consumindo mais café durante o dia e diversificando as formas da
bebida (café filtrado, cafés expressos, cappuccinos e outras combinag¢bes com leite). Segundo
dados recentes da ABIC (2017), esse consumo de 5,1kg/hab./ano supera a marca de 1965, que

foi de 4,72kg/hab./ano tornando-se o maior j& registrado pela instituicéo.
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Atualmente, o Brasil € o maior produtor de café do mundo, sendo responsavel por 30%
de toda a producéo global desse produto no mercado internacional. Esse volume é equivalente
a soma da producéo dos outros sete (7) maiores paises produtores de café (Vietnam, Colémbia,
Indonésia, Etidpia, India, Honduras e Guatemala). A producéo cafeeira brasileira concentra-se
na regido centro-sul do pais, que compreendem os estados de Minas Gerais, Sdo Paulo, Espirito
Santo e Parana (ABIC, 2017).

De acordo com os dados prévios da ABIC (2017), a previsdo para 2018 € que ocorra
um aumento de aproximadamente 5% do consumo de café no Brasil, podendo chegar ao volume
de 22,7 milhdes de sacas de café comercializado. Para a Sociedade Rural Brasileira (SRB), em
2018, ainda que o pais tenha a possibilidade de aumentar a producgdo de café para suprimir o
aumento na procura do produto, essa medida ndo sera suficiente para abastecer o mercado
interno durante os dois ou trés proximos anos, dada a pouca oferta dos estoques da safra atual
(SRB, 2018).

A estimativa para safra de café em um ano de bienalidade positiva, como o de 2018,
sera de 59.900.000,00 milhGes de toneladas de sacas de cafés de 60kg beneficiadas. Esse
crescimento no volume de producao, apos o ano de 2017, que foi marcado no setor cafeeiro por
ser um periodo de bienalidade negativa representa um aumento em torno de 33,2 % em relacdo
ao periodo anterior em que, a producao do grédo colhida foi de apenas de 44,97 milhdes de sacas
de café beneficiadas (CONAB, 2018).

Os trés maiores paises exportadores de café sdo: Brasil, Vietnam e Colémbia e 0s
importadores sdo os Estados Unidos, Alemanha e Italia (ABIC, 2018). O estado de Minas
Gerais ¢ 0 maior produtor de café no Brasil, com uma producéo estimada em 2018 de 31,5
milhdes de sacas beneficiadas de café arabica e 335,8 mil sacas de café conilon, ou seja, 54%
de toda a producéo de café nacional sai do Estado de Minas Gerais (CONAB, 2018).

Na atualidade, a economia brasileira ainda depende significativamente do desempenho
econémico exercido pela cadeia produtiva da cafeicultura nacional. Em algumas regides do
pais, o grau de subordinacdo da economia local a atividade cafeeira permanece com resultados
econbmicos expressivos. Nesse diapasdo, um exemplo visivel e passivel de ser observado € da
andlise da mesorregido do Triangulo Mineiro/Alto Paranaiba, onde se localiza a denominagéo
origem “Regido do Cerrado Mineiro” para o produto café.

Essa mesorregido e notoriamente reconhecida pelo pioneirismo na implantacdo de uma
nova dindmica de producéo cafeeira. Além disso, foi desenvolvido durante as Gltimas décadas,
um padrdo tecnoldgico de producéo e certificacdo internacional de café associado a um modelo

exitoso de producéo voltada, quase que exclusivamente para exportacao.
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O cafe continua sendo, portanto, o principal produto da agricultura mineira, que
representa 37,26% do Produto Interno Bruto (PIB) agricola do estado de Minas Gerais (IMA,
2017). No que se refere ao segmento industrial, apenas 11,39% do PIB agricola mineiro esta
direcionado a atividade da cafeicultura (IMA, 2017).

Neste estudo opta-se por adotar como l6cus de investigacdo o municipio de Patrocinio,
Minas Gerais, localizado na microrregido de Patrocinio que integra a mesorregido do Triangulo
Mineiro/Alto Paranaiba, inseridos em areas de Cerrado (conhecida como Cerrado Mineiro).

O objeto de estudo é a cafeicultura moderna praticada neste municipio. J& o recorte
temporal para abordagem limita-se ao periodo de 1970 a 2018. A problematica que conduzira
essa investigacdo cientifica almeja buscar respostas para a seguinte questdo: A cafeicultura
moderna desenvolvida em Patrocinio/MG, inserida na I6gica do mercado de exportacdo, pode
ser compreendida como estruturante e organizadora de redes geograficas com func@es diversas
a ponto de formar e consolidar um circuito espacial produtivo?

A pesquisa se justifica, num primeiro momento, devido as condi¢Ges naturais propicias
para a producdo de café em Patrocinio. Na regido do Cerrado Mineiro, o café encontrou
condicdes bastantes favoraveis para o seu cultivo, ou seja, clima ameno, solo, métodos
modernos e o plantio em altitudes que variam de 800 m a 1.300 metros. Com produgéo das
safras anuais médias em torno de 5 milhdes de sacas de cafés beneficiadas; os cafeicultores
produzem uma bebida com identidade Gnica, com notas de aroma intenso, variando de caramelo
a nozes, delicada acidez citrica, com leve toque de laranja, e sabor adocicado com finalizacao
achocolata de longa duracéo (aftertaste), atendendo, portanto, as exigéncias de um mercado de
café seleto e gourmet.

No segundo momento, também se justifica, pois, o papel do Estado e de créditos
subsidiados, o uso de tecnologia, de informacdo e da ciéncia permitiu a alta produtividade,
fazendo deste municipio um grande produtor de café no pais. Essas condigdes, inseriu o
municipio, juntamente com os cafeicultores associados em cooperativas/associa¢des, a uma
l6gica de producdo para o mercado externo, cujo padrdo de qualidade € diferenciado. Tal
questdo pode ser investigada cientificamente, do ponto de vista da Geografia, pois cria-se
arranjos e estruturas que redundam em processos e funcOes diversas, estabelecendo redes
geograficas variadas e organizando o setor e 0s segmentos envolvidos em um circuito espacial
da producéo, permitindo relacdes locais, regionais, nacionais e internacionais.

Desta maneira, almeja verificar as possibilidades de se caracterizar essa experiéncia a
partir da analise de dois conceitos geograficos fundamentais: redes geogréaficas e circuito

espacial de producdo. Ao realizar o presente estudo de caso da cafeicultura, pretende-se,
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objetivamente, apreender quais sdo os elos fundamentais que levaram a consolidagdo do
circuito espacial de produgdo do café a partir do municipio de Patrocinio, no estado de Minas
Gerais, bem como identificar as relacfes espaciais estabelecidas e com quais segmentos, tanto
no ambito local, regional, nacionais e internacional.

Diante 0 exposto a presente pesquisa estrutura-se em 6 (seis) partes: Introdugéo, quatro
capitulos, consideracdes finais e referéncias.

O primeiro capitulo aborda os antecedentes historicos do surgimento e da expanséao da
cafeicultura no Brasil. A origem do grdo a partir do século XVIII no territorio brasileiro, a
expansao do seu cultivo em regides paulistas e o inicio das constantes crises de superproducao
desencadeadas no final do século XIX e aprofundadas durante o século XX. Nessa sec¢do,
destaca-se, também, o inicio da fase de regulamentacdo do mercado cafeeiro e as acOes
direcionadas a planificacdo do setor cafeeiro através da atuacédo efetiva do Instituto Brasileiro
de Cafe (IBC).

Na segunda secdo sdo discutidas a modernizacdo da agricultura e a expansdo da
cafeicultura na Regido do Cerrado Mineiro. Nesse capitulo sdo analisadas as principais politicas
publicas governamentais direcionadas a insercao e a modernizacao da cafeicultura no estado de
Minas Gerais. No conjunto, sdo analisados trés programas: o Plano de Renovacdo e
Revigoramento dos Cafezais, a Politica de Crédito Integrado e Incorporacao dos Cerrado e, por
fim, o Plano de Renovacgao e Revigoramento dos Cafezais.

O terceiro capitulo dedica-se ao estudo dos aspectos gerais do instituto juridico e
econémico das indicacBes geograficos. A 1G é um signo distintivo que valoriza a imagem dos
produtos e as regides demarcadas, sendo uma importante ferramenta de promocdo da
competitividade baseado em identidades territoriais associadas a um povo e a um determinado
produto. A Indicacdo Geografica € um género que pertence a grande area do direito da
propriedade industrial. Atualmente, a IG € reconhecida pela Organizacdo Mundial da
Propriedade Intelectual (OMPI) e pela Organiza¢do Mundial do Comércio (OMC).

No quarto capitulo analisa-se o circuito espacial de producdo do café a partir do
municipio de Patrocinio (MG). O objetivo desse capitulo consiste em analisar as principais
relacfes socioeconémicas existentes entre os principais atores sociais envolvidos na cadeia
agroindustrial do café produzido em Patrocinio evidenciando, assim, 0s aspectos de producéo,
circulacdo e expansédo dessa atividade agricola para o mercado nacional e global de cafés finos

e com registro de qualidade, conhecido como Denominacao de Origem.



2 ANTECEDENTES HISTORICOS DO SURGIMENTO E EXPANSAO DA
CAFEICULTURA NO BRASIL

No seu conjunto, e vista no plano mundial e internacional, a colonizac¢éo dos
tropicos toma o aspecto de uma vasta empresa comercial, mais complexa que
a antiga feitoria, mas sempre com 0 mesmo carater que ela, destinada a
explorar 0s recursos naturais de um territrio virgem em proveito do
comércio europeu. E este o verdadeiro sentido da colonizago tropical, de
que o Brasil € uma das resultantes; e ele explicara os elementos fundamentais,
tanto no social como no econdmico, da formacéo e evolugéo historica dos
tropicos americanos. Se vamos a esséncia da nossa formagéo, veremos que
na realidade nos constituimos para fornecer aglcar, tabaco, alguns outros
géneros; mais tarde, ouro e diamante; depois algodéo, e em seguida café,
para 0 comércio europeu. Nada mais que isto. E com tal objetivo, objetivo
exterior, voltado para fora do pais e sem atencdo a consideraces que nao
fossem o interesse daquele comércio, que se organizardo a sociedade e a
economia brasileiras. Tudo se dispord naquele sentido: a estrutura social,
bem como as atividades do pais. Vird o branco europeu para especular,
realizar um negdcio; inverterd seus cabedais e recrutara a méo-de-obra de
gue precisa: indigenas ou negros importados. Com tais elementos,
articulados numa organizacao puramente produtora, mercantil, constituir-se-
& a colonia brasileira.

Histéria Econdmica do Brasil
Caio Prado Janior (1985, p. 14).
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2 ANTECEDENTES HISTORICOS DO SURGIMENTO E EXPANSAO DA
CAFEICULTURA NO BRASIL

O presente capitulo narra de forma clara e objetiva os antecedentes historicos do
surgimento e da expansdo da cafeicultura no Brasil. A origem do gréo a partir do século XVIlII
no territdrio brasileiro, a expansdo do seu cultivo em regides paulistas e o inicio das constantes
crises de superproducao desencadeadas no final do século X1X e aprofundadas durante o século
XX. Esse grdo de origem distante, se adaptou de forma exitosa no pais e por mais de 100 anos
consagrou o Brasil como o seu maior produtor. Nos Ultimos anos, trés estados brasileiros, S&o
Paulo, Parana e Minas Gerias alternam-se e revezam na posi¢do de maiores produtores de café

do pais.

2.1 Origem e expansdo do Café no territdrio brasileiro

O provavel pais de origem do café é a Etiopia, nacdo que se encontra localizada na
regido nordeste do continente africano. O café, assim como o agUcar branco, sdo dois produtos
nos quais a génese de sua comercializagcdo remonta ao expansionismo europeu. A diferenca
cronoldgica é de um lapso temporal de mais de duzentos anos. No caso especifico do agucar
branco, esse fato ocorreu durante o século XIlII. J& em relacdo ao café, o primeiro registro é
datado do século XV.

No inicio, o café chegava ao Continente Europeu através das rotas comerciais
maritimas vindas do mediterraneo. J& por volta do século XVI, “o grdo era encontrado com
maior frequéncia nas butiques das cidades de Veneza, em 1615, da Suécia, em 1674 em Paris e
Londres, na primeira metade do século XVII entre os anos de 1749 e 1750”. (DEL PRIORE,
2016, p. 51).

Durante o seculo XV1 e a primeira metade do XVIlI, o café foi considerado um produto
exotico. Nesta fase, 0 grdo consolidou-se como uma bebida restrita aos tomadores de café
residentes no meio urbano. Nesse periodo, a populacdo europeia oscilava entre 80% a 90% dos
moradores residentes em areas rurais. Essa bebida, por um longo periodo, manteve-se com
baixo volume de consumo, preco altamente elevado, e 0 acesso restrito a um pequeno grupo de
admiradores.

A fase da popularizacdo do consumo do café na Europa ocorreu, tdo-somente, nas
primeiras décadas do século XIX. Os consumidores europeus acolheram, rapidamente, essa

nova bebida, de sabor excéntrico, intenso e marcante. Neste sentido, em curto espaco de tempo,
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ocorreu um aumento substancial de milhares de admiradores de café disputando, inclusive, a
preferéncia com outras bebidas mais tradicionais do continente tais como: chés, vinhos, cervejas
e bebidas espirituosas®. A aceitacdo do café, no entanto, foi um verdadeiro sucesso,
desencadeando, no surgimento de uma nova “moda de consumo” (DEL PRIORE, 2016, p. 52).

O café é uma rubiacea, ou seja, uma planta especial que apresenta um ciclo fenoldgico
de dois anos (CAMARGO; CAMARGO, 2001). Essa planta possuiu uma relativa facilidade de
adaptacdo ha diversas regides do planeta, favorecendo, assim, a sua inser¢do em diferentes
microrregibes, culturas e continentes. A espécie mais propagada foi a Coffea aradbica ou
cafeeiro arébica, que para o seu desenvolvimento requer a soma dos seguintes fatores: areas
relativamente elevadas e Umidas, com temperatura anual variando entre 20 e 25 graus. A Unica
restricdo imposta refere-se ao cultivo do grao devendo, no entanto, evitar ao maximo possivel,
o plantio de mudas ou das sementes de café em solos muito secos ou alagados.

Durante a fase do expansionismo europeu, varias amostras de café foram levadas pelos
colonizadores do velho mundo para as inUmeras colénias da América do Sul, América Central
e Asia. O pioneirismo desta acdo é atribuido & Holanda que, a partir de 1696, trouxe alguns
exemplares da rubiacea para a regido da Asia. Desse pais foram levadas algumas mudas de café
para Java, e posteriormente, para Sumatra, Timor Leste e, por fim, para algumas ilhas orientais.
As cargas iniciais contendo o gréo colhido e destinado a comercializacéo, no entanto, s6 chegara
em Amsterda por volta de 1710 (DEL PRIORE, 2016, p. 52).

Nessa mesma linha de raciocinio, Prado Junior (1985, p. 116) analisa o papel
desempenhado pela Holanda e a Inglaterra durante o século XVIII junto ao mercado cafeeiro

mundial;

[...] o comércio cafeeiro também sentira o influxo deste novo equilibrio de
forcas. Os grandes produtores tinham sido, até entdo, as indias Ocidentais sob
o dominio direto ou indireto da Inglaterra; e a Insulasia, em particular Java e
Sumatra, colbnias neerlandesas. Os centros controladores do comércio
internacional do café eram por isso Londres e Amsterdam — este ultimo com
sua conhecida ligacéo e dependéncia do primeiro. (PRADO JUNIOR, 1985,
p. 116).

Entre os anos de 1715 e 1721, os franceses cultivaram alguns exemplares da rubiacea

nas coldnias da America do Sul e América Central. Os primeiros cafezais foram plantados nas

! Deriva do vocabulo latino spiritus, que significa valor ou vontade, portanto, equivalente a espirito. Essas bebidas
eram utilizadas em rituais religiosos durante a Idade Média. Sdo exemplos: whisky, a vodka, o rum, diversos
aguardentes, o anis, 0 gim, o pisco e a tequila.
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areas pertencentes, atualmente, aos paises do Suriname e Guiana Francesa. Além disso, algumas
mudas foram levadas para as Ilhas de Sdo Domingos e Guadalupe.

A chegada do café no Brasil ocorreu durante o século XVIII, embora, exista uma
segunda corrente considerada minoritaria que afirma, porém, que teria ocorrido,
provavelmente, durante o ano de 1673. Segundo Macedo (1673, p. 87) em sua obra “No
discurso sobre 0s géneros para 0 comércio que ha em Maranhao e Para”, o autor relata a
existéncia de algumas plantas de café na regido da floresta amazonica brasileira. No entanto, a
abordagem mais aceita esta vinculada, ao fato historico ocorrido por volta de 1727 na provincia
do Par4 (DEL PRIORE, 2016, p. 54).

De acordo com os relatos historicos obtidos por Del Priore (2016), durante o ano de
1727 foram organizadas diversas incursdes militares comandadas pelo paranaense Francisco de
Melo Palheta, na fronteira do Brasil com a Guiana Francesa. Ap6s o fim dessas expedicdes e
com o retorno do mesmo a cidade de Belém do Para, o sargento-mor trouxe consigo, em sua
bagagem, de forma clandestina, algumas sementes de café. Segundo a autora, a origem das
primeiras mudas de café em territorio brasileiro teria derivado, portanto, desse ato por ele
realizado.

Ap0s essa experiéncia registrada no Para, algumas sementes do grdo foram levadas
para 0 Maranhd&o e de 14 se espalharam para outras regides do pais. Desta forma, conclui-se que,
uma das principais commodities brasileiras tém a sua origem nacional atribuida a uma polémica
ligada biopirataria.

De acordo com Lacerda et al., (2010, p. 44), o café percorreu um longo itinerario até
chegar ao Brasil. De origem da Abissinia (Etidpia), localizada no continente africano, a rubiacea
percorreu os territorios europeus, asiaticos, americanos e por fim, no século XVIII chegou ao
solo brasileiro. O café adaptou-se perfeitamente ao nosso solo, que apresentava caracteristicas
territoriais e climaticas favoraveis ao desenvolvimento dessa lavoura em larga escala. Mas foi
a partir da independéncia do pais, que ocorreu 0 aumento da producgdo do grédo e a expansdo da

economia cafeeira, conforme transcrigéo a seguir:

[...] o café, proveniente da Abissinia, passou pela Europa antes de atingir a
América e chegou ao Brasil na primeira metade do século XVIII. Adaptando-
se perfeitamente ao nosso solo e sendo plantado e consumido como bebida no
pais, causou grande expansdao na economia brasileira depois da
Independéncia. (LACERDA et al., 2010, p. 44).

O plantio do café nesta fase inicial era, exclusivamente, direcionado ao consumo

domeéstico. Apds a experiéncia do cultivo do grdo em solo maranhense, algumas mudas de café
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foram levadas pelos frades capuchinhos para a capitania do Rio de Janeiro. No entanto, esses
religiosos passaram a cultivar a rubidcea nos quintais dos mosteiros cariocas, restringindo o
acesso do produto a apenas aos frequentadores dessa casa religiosa (DEL PRIORE, 2016).

Na capitania do Ceara foi registrado uma experiéncia sui generis, a pedido de Furna
Uchoa, também conhecido como, o Capitdo-mor do café; algumas mudas da rubiacea foram
trazidas do Jardin des Plantes localizado em Paris, Franca para o Brasil. Ao chegar no nordeste
brasileiro, as plantas foram inseridas na Serra da Meruoca, no sertdo cearense (DEL PRIORE,
2016, p. 54).

No entanto, a finalidade inicial demostrada pelos pequenos lavradores era promover,
desta feita, a expansdo gradativa desta cultura em todo territorio nacional. As outras capitanias
que receberam sementes foram respectivamente, a de Sao Paulo, Minas Gerais, Espirito Santo,
Santa Catarina e Goias.

De acordo com Prado Junior (1985), durante o século XVI11 dois fatos fundamentaram
0 processo inicial de expanséao socioespacial do cultivo do café no Brasil, refiro-me a natureza
geografica e o processo de esgotamento e declinio de algumas culturas mais tradicionais
brasileiras como: a cana-de-acgUcar, o algodao e o tabaco. Em relagcdo ao primeiro item, ele se
justifica tendo em vista, o itineréario percorrido pelo gréo no territorio nacional. Inicialmente, a
rubiacea foi inserida na regido norte e, apos algumas experiéncias pouco exitosas, o café migrou
para Regido Centro-sul do pais onde se adaptou perfeitamente, expandiu as areas de cultivo e,
por fim, desencadeou uma revolucdo socioecondmica. O outro fato tratou-se do declinio das
lavouras tradicionais, que perderam a sua importancia para o mercado mundial e foram

substituidas quase que exclusivamente pelo café, conforme o fragmento a seguir:

[...] dois fatos (alias, intimamente relacionados) a constituem; um de natureza
geogréfica: é o deslocamento da primazia econdbmica das velhas regides
agricolas do Norte para as mais recentes do Centro-Sul (o Rio de Janeiro e
partes limitrofes de Minas Gerais e Sdo Paulo). Outro é a decadéncia das
lavouras tradicionais do Brasil — da cana-de-agUcar, do algodéo, do tabaco
—, e 0 desenvolvimento paralelo e consideravel da produgdo de um género
até entdo de pequena importancia: o café, que acabard por figurar quase
isolado na balanca econémica brasileira. (PRADO JUNIOR, 1985, p. 114).
(Grifos do autor).

No que se refere a primeira técnica agricola que foi muita adotada e propagada entre
0s pequenos lavradores no cultivo do café em territorio brasileiro, destaca-se 0 método que
ficou conhecido como sitio volante. De origem indigena, consistia em usar uma pequena por¢do

de terra localizada no interior da mata, para a plantacdo de uma determinada cultura agricola
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por um periodo curto e transitorio. ApoOs concretizada a primeira colheita, o local era
abandonado ndo voltando, portanto, a ser novamente utilizado. O resultado desta prética
fomentou a origem dos primeiros cafezais localizados em S&o Paulo. Nesse sentido, Del Priore

(2016) sinaliza que:

[...] os pequenos produtores trabalhavam com a familia ou com alguns
escravos, plantando conjuntamente café, milho, arroz e feijdo. Por vezes, a
terra era abandonada apds a primeira colheita, e a nova area ocupada nao
voltava a desenvolver a rubiacea. Tal inconstancia revelava uma lavoura
caprichosa, exigente de trabalho e paciéncia. Bem ou mal — e a custa de muito
ensaio e erro -, criou-se uma cultura cafeeira, na qual as técnicas utilizadas na
secagem do arroz, moagem do milho e trituracdo da cana eram reutilizadas
com novo sentido. (DEL PRIORE, 2016, p. 55).

As primeiras exportacBes brasileiras de café foram registradas apenas no final do
século XVIII. Os dados referentes as saidas do grdo verde para 0 mercado externo sinalizam
que, durante esse periodo, a producéo destinada ao exterior foi de apenas 1,5 toneladas de café
ou cerca de 1,8% do total de todas as exportacGes anuais relativas ao periodo do Brasil Império.
No que se refere, ao acucar branco, principal produto desta época destinado ao mercado externo,
os volumes de negdcios correspondiam, nessa época, ao total de 18 mil toneladas (DEL
PRIORE, 2016, p. 54). Na Figura 1, é apresentado, os principais produtos agricolas brasileiros
que foram cultivados durante o século XVIIII (algodao, ouro e diamantes, drogas do sertdo,
cana de agucar e pecuaria) ambos os produtos eram destinados a corte europeia.

Os volumes iniciais das exportacdes do café brasileiro, durante as primeiras décadas
do século XVIII, se mantiveram irrisérios, por um longo periodo, sendo que o café ainda ndo
estava inserido entre os principais produtos destinados a exportacdo. Mas foi, a partir desse
periodo, que se estabeleceu, a formacao da primeira rede de compradores e consumidores do
grdo nacional. Entre os anos de 1796 a 1800, os paises que mais adquiriram esse produto foram,
respectivamente, a Inglaterra, Franca, Italia, Holanda, Espanha, Dinamarca, Suécia, RUssia e 0s
Estados Unidos.

Todos esses paises citados, somente tinham o acesso ao café brasileiro por meio do
mecanismo de reexportacdo, que era administrado por Portugal. O baixo volume de producao,
somado com a grande dificuldade em encontrar o produto, tanto no mercado local como no
global, desencadeou como consequéncia, um aumento descontrolado dos precos do gréo verde
destinado a exportacdo. Os norte-americanos, nessa epoca, conseguiram, comprar, apenas, um
volume inicial de 30 quilos de café, ou seja, uma quantidade irrisoria, tendo em vista, a demanda
interna do pais (DEL PRIORE, 2016).
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Figura 1 - Brasil - Principais produtos de exportacéo brasileira durante o Século XVIII
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Fonte: THERY, Hervé; MELLO, Neli Aparecida de. Atlas do Brasil: disparidades e dindmicas
do territorio. Sdo Paulo: Edusp, 2005, p. 39.

No entanto, em curto espaco de tempo, o EUA vai se tornar o principal importador e
consumidor do café brasileiro, permanecendo nessa posi¢do até os dias atuais. Alguns fatores
colaboram para o surgimento e a consolidacdo dessa relacdo comercial entre esses dois paises
tais como: a) a posicao geografica privilegiada entre essas duas naces, afinal, a distancia é de

apenas 7.312km, b) foi durante esse periodo gque existiu no mercado interno estadunidense uma
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demanda retraida e favoravel ao consumo de café, ¢) o EUA demostrou ser um consumidor em

potencial de mais de 50% do gréo vindo do Brasil, conforme a transcricdo que se segue:

[...] os Estados Unidos, grandes consumidores de café, voltar-se-do (...) para
os novos produtores (...). Em particular o Brasil, favorecido além do mais,
com relagdo a eles, pela sua posicdo geografica. A producdo cafeeira
encontrara nos Estados Unidos um dos seus principais mercados; em meados
do século, quando o café se torna o grande artigo de exportacdo brasileira,
aquele pais absorvera mais de 50% dela. E essa porcentagem ainda crescera
com o tempo. (PRADO JUNIOR, 1985, p. 160).

A lavoura de café adaptou-se perfeitamente as vastas regides agricolas do estado de
Sao Paulo. Inicialmente, a expansdo dessa cultura foi direcionada para o vale do Paraiba

conforme descricdo que se segue:

[...] outro setor para onde se dirige a expansdo paulista é o vale do Paraiba. E
uma velha zona ocupada desde o inicio da colonizagdo e por onde transita o
caminho que leva as Minas Gerais. Ao longo desse caminho se tinham
formado nlcleos importantes, como Taubaté, que teve casa de fundi¢do onde
0 ouro de Minas Gerais foi a principio quintado. Essa regido, que acompanhou
na decadéncia o resto da capitania, também se refaz em fins do século XVIII
e se estende para leste, além do ponto que a colonizagéo atingira no passado,
e que parava em Guaratinguetd. Ndo havia ali sendo um caminho pouco
trafegado que conduziu para o Rio de Janeiro. A expansao paulista invadira
territorios que embora desocupados pertenciam a essa Ultima capitania; e a
jurisdicdo das autoridades administrativas de S&o Paulo, acompanhando este
movimento, acabara levantando protestos do vice-rei que governava no Rio.
Isso se deu quando é fundada, em 1788, a Vila Nova de Lorena, hoje cidade
deste nome. Mas a expansdo paulista ndo se interrompeu com esses
protestos. Estender-se-4 muito adiante, e se consolidard com a posse
definitiva da regido. No momento que nos ocupa, ja se comecava ai a
cultivar o café, e ela se tornara sob o Império uma das principais zonas
produtoras do género no pais. (PRADO JUNIOR, 2011, p. 85-86). (Grifos
do autor).

Nos relatos acima, o autor destaca a importancia da regido do Vale do Paraiba para o
Brasil, desde o periodo historico brasileiro compreendido entre a fase da colonizacdo
portuguesa até o Imperio. Essa regido, acompanhou alguns acontecimentos do pais, conheceu
a prosperidade do ciclo do ouro nas Minas Gerais e, em seguida, a decadéncia da exploragéo
do metal. No entanto, foi a partir do final do século XVIII que ocorreu o renascimento
econémico do Vale do Paraiba, com o marco da expansdo das lavouras de café nessa area,
conforme a Figura 2. Em curto espaco de tempo, sobre 0 manto da influéncia imperial, essa

regido se tornou a principal zona produtora de café do pais.
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Figura 2 - RegiGes cafeeiras no Vale do Paraiba no século XVII e XVIII
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Fonte: PRADO JR., Caio. Hist6ria Econémica do Brasil, 1985, p. 163.

Nesse sentido, conforme afirmou Prado Junior (1985), o primeiro cenario da lavoura

cafeeira no Brasil foi a regido do vale do Rio Paraiba. Historicamente, no transcorrer das

décadas, a cafeicultura brasileira ira mudar de paisagens e dindmicas. O que de fato permaneceu

desta fase inicial de expansao, foi a alternancia entre esses trés estados Sao Paulo, Parana e

Minas Gerais que revezaram entre si, pela busca da lideranca na produc¢édo do grdo no pais. O

autor destaca, a seguir, quais os elementos que se constituiram como favoraveis para o

desenvolvimento do cultivo do café nessa regido entre o final do século XVIII e inicio do XIX:

[...] o primeiro grande cenério da lavoura cafeeira no Brasil é o vale do rio
Paraiba, no seu médio e depois alto-curso. As condi¢bes naturais sdo ai
espléndidas. Uma altitude que oscila entre 300 e 900m mantém a temperatura,
embora em latitude tropical, dentro dos limites ideais para a planta, e
regulariza as precipitacdes. Regido muito acidentada, ndo lhe faltam encostas
bem protegidas contra o vento (fator importante numa planta arbustiva de
grande porte como o cafeeiro) e convenientemente expostas. A mata virgem
que a revestia deu solos magnificos. O vale do Paraiba tornou-se assim um
grande centro condensador de lavouras e de populacdo; em meados do séc.
XIX retne-se ai a maior parcela da riqueza brasileira. Subindo pelo rio, os
cafezais invadem e ocupam largamente a parte oriental da provincia de Sdo
Paulo. Tomam-lhe também a vertente setentrional, estendendo-se pela regido
fronteirica de Minas Gerais. (PRADO JUNIOR, 1985, p. 118).
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Portanto, foi a partir da soma desses fatores, tais como altitude, temperatura, vasta area
disponivel para producdo do gréo e os solos férteis, é que o vale do Rio Paraiba se tornou uma
regido com potencialidade para desenvolvimento da cafeicultura brasileira. O seu apogeu
ocorrera, deste modo, durante o século XI1X quando essa localizacdo geografica conseguira

aglutinar a maior parcela de geracéo de riquezas do pais.

2.2 A explosd@o do consumo do café verde no século XI1X

O século X1X é considerado o marco inicial para a consolida¢do do consumo do café
a nivel global. No continente europeu, os médicos discutiam o uso continuo da bebida em
tratamentos médicos preventivos e associados ao disturbio de concentracdo. O consumo regular
era indicado aos trabalhadores urbanos submetidos as rotinas exaustivas de trabalho nas novas
fabricas que surgiram, a partir da Revolugdo Industrial.

Em relacdo ao Brasil, foi a partir deste século que ocorreu a proliferacdo das diversas
fazendas de café. Nos séculos anteriores, o grdo era cultivado em rogas ou no fundo de quintais,
dando origem as seguintes denominacgdes terminoldgicas “cafés de quintais” ou “café da roga”,
ambas expressdes, muito utilizadas no interior do pais.

Para Del Priore (2016), o que ocorreu, precisamente, foi um deslocamento onde, “o
café pulou da roca para fazenda”, uma mudanca, portanto, de I6cus que resultaria na formacéo
de um grupo de lavradores prosperos, privilegiados pelo Império e geradores de riquezas (DEL
PRIORE, 2016, p. 58). Esse fenébmeno, no entanto, apresentou algumas particularidades
regionais dificultando, assim, uma analise mais aprofundada e alinhada. A Figura 3 retrata os
caminhos percorridos pelo café, durante a fase de expansdo e multiplicacdo de novas areas de
producdo do grdo ocorrida durante o século XIX e XX:

Esse modelo de producdo, baseado na grande fazenda de café, adaptou-se, com éxito,
principalmente, nas capitanias do Rio de Janeiro e de S&o Paulo e, em menor proporcao, nas de
Minas Gerais e Espirito Santo. Nesse processo, Del Priore (2016, p. 58) indica que, a motivacdo
que conduziu a proliferacdo de varias fazendas de café ¢ atribuida a um “projeto conservador”
que resultou no aumento e no aprofundamento das desigualdades regionais e sociais, conforme

0 entendimento a seguir:

[...] baseado em um projeto conservador, a lavoura do café multiplicou as
desigualdades regionais, em favor das areas que efetivamente comandaram o
processo de independéncia e de formacdo do Estado nacional brasileiro. A
multiplicacdo das fazendas cafeeiras ocorreu, primeiramente, no Vale do
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Paraiba fluminense, avancando, depois, em direcdo ao territorio paulista.
Outra frente caminhou em dire¢do as terras mineiras e capixabas. Nesse ultimo
caso, tratou-se, contudo, de um processo lento, consolidado somente por volta
de 1850. (DEL PRIORE, 2016, p. 58).

Por outro lado, foi a partir desse modelo conservador (escravocrata e latifundiario),
baseado nas grandes fazendas de café que ocorreu o emprego de algumas praticas agricolas
disseminadoras de grandes florestas naturais. Segundo Prado Janior (2011) o que ocorreu, no
entanto, foi que os “[...] territorios virgens sdo devassados e ocupados; novas atividades se
iniciam. O café, principalmente, comeca sua grandiosa trajetdria que transformaria o pais no
correr do século em curso”. (PRADO JUNIOR, 2011, p. 87).

Figura 3 - Expanséo do cultivo do café durante o século XIX e XX
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Fonte: RODRIGUES, Jodo Antdnio. Atlas para Estudos Sociais. Rio de Janeiro: Ao livro
técnico, 1977.

A técnica agricola mais utilizada na destruicdo de florestas, nessa fase, era a da coivara.
Com o emprego do fogo s6 resta cinzas e, logo em seguida, era plantada as primeiras mudas de
café em covas abertas no terreno. Foi desta forma que surgiram as novas frentes de cultivo do
grdo. A ocupacdo destas areas pela cafeicultura se espalhou por diversas regides do pais, em
maior proporcao e éxito nas provincias do Rio de janeiro e de S&o Paulo. Segundo Del Priore,
para a expansdo inicial destas areas destinadas a lavoura cafeeira eram adotadas as seguintes

acoes:
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[...] o café era plantado na clareira enegrecida pelo fogo. Dentro das covas,
eram colocadas as mudas arrancadas do solo, que haviam brotado perto dos
cafeeiros que Ihes deram origem, pois as mudas amadureceriam de maneira
mais répida do que os grdos de café plantados diretamente. Uma vez
consolidadas as lavouras, eram feitas duas capinas anuais. Ao cabo de trés
anos, os cafezais comegavam a frutificar. A produtividade plena demorava,
porém, mais dois ou trés anos. Durante esse tempo, plantava-se milho, feijao
e mandioca entre as fileiras dos cafezais. Além de produzir alimentos para 0s
escravos, essa pratica protegia as plantas novas do sol quente. A colheita era
feita @ mao: os grdos eram colocados em peneiras e separados dos galhos e
folhas. Depois disso, eram levados a um rancho e, em seguida, ao terreiro de
secagem. Os grdos podiam ser beneficiados na prépria fazenda — nos engenhos
de pilGes — ou enviados para a cidade, por meio de tropeiros. (DEL PRIORE,
2016, p. 58-59).

Durante a primeira fase da expansdo cafeeira multiplicaram-se 0s investimentos
financeiros direcionados a compra de terras e de méo de obra cativa para trabalhar nas lavouras
de café. Na primeira metade do século XIX, o transporte de mercadorias no Brasil era executado
por tropas de muares, que levavam o grdo ate o litoral. Cada agricultor possuia o seu fornecedor
particular, responsavel por transportar a mercadoria da fazenda até o porto. A Figura 4 sintetiza
a estrutura de producdo e escoamento do café durante o século XIX:

Figura 4 - Ilustra(;ao do sistema de producéo e transporte de café no século XI1X
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Fonte: Caderno de Geografia (2014)
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As mesmas dificuldades que foram enfrentadas na logistica de escoamento do ouro
das Minas Gerais, também se repetiram entre 0s lavradores de café. Da sede da fazenda até os
portos de embarque do gréo, existiam muitos obstaculos. No inicio, o transporte do grdo era
feito em estradas cheias de lama e poeira, com relevo cheio de serras e por estradas muitas vezes
tortuosas. Deste modo, a construgdo das primeiras linhas férreas no século XIX tornou-se
indispensavel para o crescimento da produgéo e desenvolvimento da cafeicultura nacional.

Foi durante o periodo do Brasil Império, entre os anos de 1863 a 1871, que o transporte
férreo assume o protagonismo de ser a mola propulsora de um novo projeto econémico baseado,
agora, numa nova riqueza natural, que brotava da terra, denominado “Ouro Verde”, que
inicialmente se espalhou nas capitanias de S&o Paulo e Rio de Janeiro. Nesta mesma direcéo,

Del Priore destaca que:

[...] as cidades que antes pontuavam os caminhos ganhavam visibilidade. A
necessidade de transporte ferroviario que desse escoamento ao aumento
crescente da producéo de café se materializou na construgdo de linhas férreas.
A dificil conquista da serra se foi consumando. Os trilhos foram chegando,
sucessivamente: em 1863, a barra do Pirai; em 1871, a Barra Mansa e nos,
Gltimos anos do Império, a Cachoeira, de onde partia a Estrada Norte de Séo
Paulo. O chiado das Locomotivas passou a cortar as noites do vale. (DEL
PRIORE, 2016, p. 64).

No entanto, foi a partir da institucionalizacdo desse modelo conservador, baseado na
grande fazenda de café, que as exportacdes do grdo tenderam a aumentar. Em curto espaco de
tempo, o café conseguiu dobrar a sua capacidade de gerar renda em relacdo ao agucar, que até
entdo, era o principal produto da pauta brasileira direcionado ao mercado internacional.

No ano de 1790 as divisas referentes ao café giravam em torno de 1% a 2% de toda
comercializacdo internacional do Brasil. No final do ano de 1830, as exporta¢des brasileiras do
grdo aumentaram, ja somavam entre 40% a 45%, ou seja, o café promovia uma profunda
revolucdo econémica na economia agroexportadora do pais. Neste sentido, foi a partir dessa
fase, que o café passa a substituir outros produtos brasileiros, tais como o agucar, algodao e
tabaco, que até entdo, j& se encontravam em um processo continuo de declinio ou estagnacédo
das vendas para o mercado externo (DEL PRIORE, 2016, p. 58).

A Figura 5 representa a producéo agricola no seculo XIX. No periodo consolidou-se a
economia cafeeira, especialmente em S&o Paulo e no Rio de Janeiro. No que se refere ao
aumento de novas areas para o cultivo do café e de outras culturas agricolas, ocorreram um

acréscimo substancial, mais precisamente na diversidade biologica e de saberes, em
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comparacao ao século anterior. O café, mate, cacau, fumo e borracha passaram a ser 0s novos

produtos inseridos na pauta brasileira destinados ao mercado internacional.

Figura 5 - Principais produtos da Economia brasileira durante o Século XIX

B G
C we
B Gau
B oo
[ Agodio
[ Oxoedsmantes
D Drogasdo sertioe borachs
D Cana-de-agucar
- Pecuira
i w ForIOMS
= Limite dos Estadosatuss
o Cdadesevilas

0 500 km
| W—

O HT X0 3MG M Lbeg o

Fonte: Fonte: THERY, Hervé; MELLO, Neli Aparecida de. Atlas do Brasil: disparidades e
dindmicas do territorio. S&o Paulo: Edusp, 2005, p. 41.

O seculo XI1X é, portanto, um marco historico na populariza¢do do consumo do café.
Além disso, foi durante esse periodo, que o café deixou de ser vendido verde e passou a ser
torrado e colocado em pacotes. Na Europa, essa bebida era consumida, exclusivamente, nas
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cidades. No caso especifico brasileiro, esse processo foi mais lento e por um longo tempo, o
café foi considerado uma tipica bebida caipira.

Del Priore (2016) destaca, ainda, que foi a partir da estruturacdo desse modelo de
producdo fundamentado na tipica fazenda de café, que originou, no Brasil, as duas primeiras
espécies de consumidores dessa bebida: os escravos e os trabalhadores livres. A autora descreve
detalhadamente como o gréo se incorporou na rotina dos primeiros trabalhadores e lavradores
cafeeiros. O consumo do café passou a ser diario e incluido nas principais refei¢bes, conforme

descricdo abaixo:

[...] as fazendas também deram origem a novos consumidores da rubiécea.
Desde a década de 1830, ha testemunhos de que o paladar dos escravos
africanos era receptivo ao novo produto. Escravos e trabalhadores livres
tomavam café, da manha até a noite: por volta das cinco horas da manhg, a
bebida era adogada com aglcar mascavo e servida com pedacos de angu frito;
as dez horas, acompanhava o feijdo, a carne-seca e a mandioca; as 17 horas,
jantava-se um prato de pirdo de mandioca, com nacos de rapadura, e ingeriam-
se os derradeiros goles de café. Nas cidades, a difusdo foi mais lenta. Talvez
por isso, tenham afirmado Gilberto Freyre, ao escrever sobre o Recife: O café
s0 veio a popularizar-se nos meados do século X1X. Sem divida, contribuiu o
fato de que s6 entdo o produto deixara de ser vendido verde, passando a ser
comercializado torrado e em pacotes. (DEL PRIORE, 2016, p. 59-60).

Durante a ultima década do Século XIX ocorreu a expansdo da cultura cafeeira no
Brasil. Um fator externo foi determinante para a proliferacdo das diversas lavouras de café em
territorio brasileiro. Nesse periodo, a producdo asiatica localizada no antigo Ceildo, atual Sri
Lanka, atravessou um longo periodo de dificuldades e enfermidades nas vérias plantacfes dessa
rubidcea, chegando ao ponto de ocorrer uma grave crise de abastecimento desse produto. Além
disso, era quase inevitavel a extincdo dessa planta nas principais regides produtoras da ilha.

No contexto brasileiro, no final da década de 1890, foi elaborado um “pacote de
beneficios” direcionados aos cafeicultores brasileiros. O resultado dessa medida materializou a
grande expansdo do setor cafeeiro nacional no seculo X1X. Em sintese, foram as seguintes aces
adotadas, segundo Furtado (2016, p. 251):

a) Crédito financeiro subsidiado para o financiamento da compra de novas areas

destinadas a producdo do grao;

b) elevacéo dos pregos do produto em moeda nacional,

c) eautilizacdo do mecanismo de depreciacdo cambial.

No que se refere as principais consequéncias dessas medidas, foram registradas, ainda,

pelo autor, os seguintes resultados:
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a) Um aumento substancial na producéo do café no pais. Entre os anos de 1880-1881,
os valores correspondiam a 3,7 milhdes de sacas de 60 kg. J& entre 1890-1891, o
resultado foi de 5,5 milhdes e, por fim, no inicio do novo século, mais
precisamente, entre os anos de 1901-1902, os volumes contabilizados da colheita
totalizaram o valor expressivo de 16 milhdes de sacas de café;

b) ampliacdo de novas areas com potencialidade para o cultivo do grdo que foram
direcionadas, exclusivamente, para cultura cafeeira;

c) o uso de singularidades locais e do tipico modo de producdo pertencente a
localidade. Esses processos foram incorporados gradativamente no cultivo e na
lida do grdo. O territdrio de producéo e o saber fazer, também, foram despertados
entre os novos cafeicultores;

d) a busca pela integracdo de novos e variados modais logisticos destinados ao
escoamento da producdo do café, como as estradas de ferro, portos e o transporte
maritimo (FURTADO, 2006, p. 252).

Conclui-se que, durante esse periodo histérico, existia um ndmero limitado de
produtos demandados pelo mercado internacional. No caso especifico do Brasil, 0 género que
apresentava uma maior vantagem e competitividade no mercado externo era o café.

Deste modo, era inevitavel que ndo ocorresse a proliferagdo e o aumento da oferta de
café no Brasil. A partir desse periodo a tendéncia predominante foi de um crescimento maior
que a absorc¢éo, tanto por parte da demanda interna como da externa. Nesse sentido, um fator
determinante para o crescimento da producdo da rubiacea ¢é atribuido a “disponibilidade de
mao-de-obra e terras subocupadas” (FURTADO, 2006, p. 252). Além disso, esse produto,
ainda, apresentava uma vantagem relativa para mercado global.

Nas ultimas décadas do século X1X, a cafeicultura brasileira ja enfrentava constantes
desequilibrios entre a oferta e a demanda de café no mercado internacional. Isso decorreu
devido ao aumento de inumeras areas destinada a producdo do grdo. Esse crescimento
exponencial se materializou, exclusivamente, nas fronteiras territoriais brasileiras. Por
consequéncia, em um curto espaco de tempo, ocorreu uma superproducdo do grdo. Como
consequéncias negativas seguiram inumeras distor¢fes dos precos e das cotacdes do café no
comeércio exterior.

Os governos de Sao Paulo e, posteriormente, o Central, ao fomentarem os pacotes de
beneficios direcionados essencialmente aos cafeicultores desencadearam um fendmeno

conhecido como “Efeito Cobra”, ou seja, ao tentar solucionar um problema, na realidade, o que
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ocorria era um agravamento do mesmo. No entanto, duas crises econdmicas internacionais
agravaram essa conjuntura de mercado, refiro-me a depressdo de 1893 ocorrida no Estados
Unidos da América (EUA) e a de 1897 (FURTADO, 2006, p 253). Nessa época, 0s EUA ja
eram o0s maiores importadores do café brasileiro, subjugando a nossa economia aos efeitos das
crises norte-americana.

Entre os anos de 1893 a 1896 comecaria a ocorrer uma queda continua no valor das
sacas de café produzidos no Brasil e destinados ao mercado externo. Em 1893, a saca era
vendida a 4,09 libras e no ano de 1896, o valor despencou para 2,91. E com a nova depressdo
de 1897 repetiu-se o declinio dos precos dos grédos, sendo que, nos dois anos seguintes a essa
ultima crise, o preco do gréo veio alcancar, em 1899, o valor de apenas 1,48 libras saca. Nesse
sentido, Furtado (2006) sinaliza que “[...] se os efeitos da crise de 1893 puderam ser absorvidos
por meio da depreciacdo externa da moeda, a situacdo de extrema pressdo sobre a massa de
consumidores urbanos, que ja existia em 1897 tornou-se impraticavel insistir em novas
depreciacdes”. (FURTADO, 2006, p. 253).

2.3 A demanda cafeeira mundial e a regulamentacdo do mercado cafeeiro brasileiro

No inicio do século XX o Brasil era responsavel por % de toda a producdo mundial de
café. O Gréafico 1 destaca a pauta de exportagdes do Brasil durante o ano de 1900. Nesse
periodo, existia uma forte concentracdo das exportacdes brasileiras direcionadas quase que
exclusivamente para um unico produto agricola, ou seja, o café. Esse produto ja representava
cerca de 65% de todas as exportagdes nacionais, 0 que ocasionou numa alta vulnerabilidade da
economia do pais em relacdo as varias flutuagdes econémicas dos pregos do grdo no mercado
internacional e das constantes crises econémicas mundiais ocorridas desde o final do século
XIX.

No entanto, o setor cafeeiro nacional ndo detinha: a) o controle das decisdes
estrategicas referentes as politicas de precos do grdo no comércio internacional; b) e o acesso
as politicas de incentivo a producéo e competitividade. Sendo assim, quem detinha o controle
era, 0s paises importadores do grdo que acabavam por emitir a palavra final e por determinar
0s pregos do produto (FURTADO, 2006, p. 176).

O Convénio de Taubaté, acordado no ano de 1906, estabeleceu uma série de medidas
intervencionistas para o setor cafeeiro. O objetivo inicial visava, a priori, a constituicdo de um

mecanismo eficiente de amortizag&o, atrelado ao controle dos impactos econémico-financeiros
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muito comuns nesse periodo. O acordo de 1906 foi também a primeira iniciativa de valorizacdo

do mercado cafeeiro nacional.

Gréafico 1- Exportacdes brasileiras no ano de 1900
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Fonte: Adaptado pelo autor a partir de Gremaud; Vasconcellos; Toneto Junior (2014)

Esse convénio foi idealizado na cidade de Taubate, no estado de S&o Paulo. No ano de
1906, os principais cafeicultores do pais reunidos com os governadores dos estados de S&o
Paulo, Minas Gerais e Rio de Janeiro elaboraram estratégias visando minimizar ou mitigar as
constantes quedas dos precos do café no mercado mundial. O acordo estabelecia a utilizacdo de
alguns mecanismos intervencionistas no mercado cafeeiro como: a) a compra de excedentes de
producéo; b) a retencdo de oferta do produto; c) e o desestimulo as novas areas de plantagdao do
grdo. Inicialmente, coube ao governo de S&o Paulo adotar as primeiras medidas contidas no
acordo de 1906. O convénio de Taubaté constituiu-se em um empréstimo de 15 milhGes de
libras do governo brasileiro para os bardes do café.

Os dirigentes do mercado cafeeiro dos trés principais estados produtores do gréo
organizaram-se e, rapidamente, conceberam a ideia de reter parte da producdo de café produzida
no pais, criando, assim, uma oferta artificial do produto. A estratégia consistia em direcionar a
oferta de gréos retidos em estoques para a comercializagcdo quando o mercado apresentasse uma
melhora significativa de precos, ou seja, quando sobreviesse um aumento do nivel de renda dos
principais paises importadores. Segundo Furtado (2006), o Convénio de Taubaté consistia, em

uma politica de valorizacdo com as seguintes caracteristicas:

Em esséncia, essa politica consistia no seguinte: a) com o fim de restabelecer
o equilibrio entre oferta e procura de café, o governo interviria no mercado
para comprar os excedentes; b) o financiamento dessas compras se faria com



45

empréstimos estrangeiros; ¢) o servi¢o desses empréstimos seria coberto com
um novo imposto cobrado em ouro sobre cada saca de café exportada; d) a fim
de solucionar o problema a mais longo prazo, 0s governos dos estados
produtores deveriam desencorajar a expansdo das plantagdes. (FURTADO,
2006, p. 176).

No entanto, posteriormente, coube ao governo central a compra dos excedentes de
producdo, a retencdo da oferta do produto e o desestimulo a expansdo da cultura do café em
novas areas do pais. Todas essas a¢des visavam a obtencao do controle da perda cada vez mais
crescente e persistente da renda dos cafeicultores. Além disso, era fundamental promover de
imediato a diminuicdo dos estoques de café retidos em armazéns publicos, além de possibilitar
a amortizacdo dos prejuizos financeiros decorrentes dos inimeros subsidios oferecidos aos
cafeicultores que, por sinal, resultaram num agravamento da divida publica liquida do pais
(FURTADO, 2009).

Os idealizadores e os principais gestores do Convénio de Taubaté apenas alcancaram
resultados parciais das medidas de valorizacdo da cafeicultura proposta em 1906. Portanto, o
pacto manteve, destarte, uma relativa eficiéncia em relagdo ao mecanismo de preco criado a

partir do acordo, conforme descri¢éo abaixo:

[...] esse plano de defesa foi parcialmente bem-sucedido, no que concerne a
precos, pois conteve, a curto prazo, a tendéncia de queda dos precos do café.
Obviamente, o café continuava a ser uma cultura rentavel e interessante, o que
estimularia a expansdo de producdo, que iria realimentar continuamente o
problema, a longo prazo. (SILVA; CORTEZ, 1998, p. 67-68).

Segundo os autores Gremaud, Vasconcellos e Tonetto Junior (2014), o Convénio de
Taubaté enfrentou dois graves problemas durante a sua implementacdo, conforme a descricao

a sequir:

1) Primeiro problema: a politica também acentuava a tendéncia a
superproducdo dessa economia, pois também escondia os sinais do mercado.
Os produtores, com a estocagem, acabavam por receber precos pelo café
acima daqueles que seriam fixados normalmente pelo mercado. Assim, havia
um incentivo a se continuar plantando café, mesmo porque o risco de 0s pre¢os
cairem desaparecia a medida que o governo fazia estas intervencdes
reguladoras; 2) segundo problema: o problema no mercado de café era ainda
agravado pelo fato de outros paises também serem indiretamente incentivados
a plantar café, dada a elevada remuneracdo recebida, pois 0s pre¢os eram
sustentados pela politica do governo brasileiro. Assim, a politica contribuia
para forjar um aumento da concorréncia internacional no mercado cafeeiro.
(GREMAUD; VASCONCELLOS; TONETTO, 2014, p. 341).
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Finalizado o primeiro plano de valorizagdo do café, os cafeicultores e o governo
brasileiro utilizaram, novamente, 0 mecanismo de estocagem de café. O segundo plano ocorreu
durante a crise de superproducéo do café no periodo da Primeira Guerra Mundial. J& o terceiro
plano foi implementado em 1921. Apos o0 ano de 1924, os cafeicultores e 0 governo brasileiro
passaram a articular uma nova politica de defesa permanente para a producéo e comercializagdo
do café. Os articuladores destas medidas sempre buscaram financiamento externo para
execucdo desses trés planos, mas ndo lograram éxito, sendo necessario o uso de recursos através
de crédito interno ou através da emissdo de moeda.

A politica de precos minimos e de estoques reguladores sdo medidas que foram
utilizadas frequentemente pelos governos durante os periodos de crises e dificuldades na
agricultura. A estocagem de café é, portanto, uma dessas iniciativas de controle, onde o governo
intervém fortemente, comprando e estocando o grdo. Ja a outra acdo governamental adotada é
a desvalorizagdo do cambio com a finalidade de proteger a atividade econémica, assegurando,
por conseguinte, o nivel de emprego e de renda das familias e das empresas.

Nesta esteira de acontecimentos, Grenaud, Vasconcellos e Toneto Junior (2014)

indicam que:

A ideia é a seguinte: quando os produtores colhem a producgdo — na safra —
dada a abundéncia decorrente da colheita, os precos tendem a cair fortemente,
prejudicando os produtores; ja na entressafra, com a falta dos produtos, o0s
precos sobem também de maneira significativa, afetando os consumidores
negativamente. Estocando-se parte da safra na colheita, podem-se “desovar”
0s estoques na entressafra. Com isso, 0s precos cairdo menos na safra, mas
também subirdo menos na entressafra. Desse modo, na safra o governo
adquire e estoca produtos; em contrapartida, quando ha problemas de
abastecimento (na entressafra, por exemplo, ou no caso de “quebra” de safra),
0s estoques sdo liberados, regulando o mercado, aos precos de liberacéo de
estoques. (GRENAUD; VASCONCELLOS; TONETO JUNIOR, 2014, p.
340).

Entretanto, durante o periodo de crise de superprodugdo no mercado cafeeiro, foram
identificados algumas dificuldades para efetivacdo de tais medidas, ou seja, ndo existia
propriamente uma variagcdo nos precos de café entre a safra e a entressafra. Para que a venda do
grédo retido em estoques ocorresse, era de fundamental importancia a existéncia de uma reversado
de oferta de café, ou seja, alguns fendmenos decorrentes da “quebra de safra” como as fortes
geadas, pragas, seca prolongada ou a até mesmo a queda momentanea da produtividade do gréo
deveriam acontecer viabilizando, assim, a liberacdo dos estoques com uma elasticidade de

precos mais favoravel.
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Segundo dados do Instituto Brasileiro de Café (2016), entre os anos de 1925-1929, a
producdo de café direcionado a exportagdo aumentou de 15.761.000 para 28.492.000 de sacas
de 60kg. Nesse intervalo, a producdo média entre 1927-1929 foi de 20,9 milhdes de sacas e a
demanda absorvida durante esses anos pela exportacdo correspondeu a 14,1 milhdes. O apice
da crise de superproducdo de café ocorreu no ano de 1929, com uma producédo calculada em
28.941.000 sacas e uma exportacdo de somente 14.281.000. Diante disso, Furtado (2006)

destaca que:

O complicado mecanismo de defesa da economia cafeeira funcionou com
relativa eficiéncia até fins do terceiro decénio do seculo XX. A crise mundial
em 1929 o encontrou, entretanto, em situagdo extremamente vulneravel.
Vejamos a razdo disso. A producdo de café, em razdo dos estimulos artificiais
recebidos, cresceu fortemente na segunda metade desse decénio. Entre 1925 e
1929 tal crescimento foi quase cem por cento, o que revela a enorme,
quantidade de arbustos plantados no periodo imediatamente anterior.
Enquanto aumenta dessa forma a producdo, mantém-se praticamente
estabilizadas as exportagbes. Em 1927-1929 as exportacOes apenas
conseguiam absorver as duas tercas partes da quantidade produzida. A
retencdo da oferta possibilitava a manutengéo de elevados precos no mercado
internacional. Esses precos elevados se traduziam numa alta taxa de
lucratividade para os produtores, e estes continuavam a intervir em novas
plantagdes. A procura, por outro lado, continuava a evoluir dentro das linhas
tradicionais de seu comportamento. Se se contraia pouco nas depressoes,
também pouco se expandia nas etapas de grande prosperidade. Com efeito,
ndo obstante a grande elevacdo da renda real, ocorrida nos paises
industrializados no decénio dos vinte, essa prosperidade em nada modificaria
a dindmica prépria da procura de café, a qual cresce lenta, mas firmemente
com a populacdo e a urbanizacdo. Nos EUA, principal importador, onde a
renda real per capita aumentou cerca, de 35 por cento no correr desse decénio,
0 consumo de café se manteve em torno de 12 libras-peso. (FURTADO; 2006,
p. 256-257).

A Tabela 1 indica o volume de café em toneladas destruidas entre os anos de 1931 a
1945 no Brasil. A tabela reflete a sequéncia de destruicdo de toneladas de sacas de café pelo
governo brasileiro, apds a superproducdo e a crise econdmica cafeeira em 1930 até a Segunda
Guerra Mundial.

O governo federal proibiu, entre junho de 1931 a julho de 1944, o plantio de novas
mudas de café no Brasil. Nesse periodo, foram destruidos cerca de 78,0 milhdes de sacas de 60
quilos de café (IBGE, 2016).

A partir do ano de 1943, apds estudos de melhoramento genético e através do uso da
técnica de hibridacdo natural, o Instituto Agrondémico de Campinas (IAC) juntou duas

variedades de graos de café, a Bourbon Vermelho e 0 Sumatra e deu origem a uma nova cultivar
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que ficou conhecida como Novo Mundo. Essa variedade tinha como caracteristicas principais

a alta produtividade e o material genético favoravel e competitivo.

Tabela-1: Café destruido pelo governo federal e producéo nacional (1931-1945) - Toneladas

(A) (B)
Ano Toneladas de café Quantidade % de A sobre B
destruidas produzida de café
1931 169.547 1.301.670 13,03
1932 559.778 1.535.745 36,45
1933 821.221 1.776.600 46,22
1934 495.947 1.652.538 30,01
1935 101.587 1.135.872 8,94
1936 223.869 1.577.046 14,20
1937 1.031.786 1.460.959 70,62
1938 480.240 1.404.143 34,20
1939 211.192 1.157.031 18,25
1940 168.964 1.002.062 16,86
1941 205.370 961.552 21,36
1942 138.768 829.879 16,72
1943 76.459 921.934 8,29
1944 8.127 686.686 1,18
Total: 4.692.855 17.403.717 26,96

Fonte: Adaptado pelo autor a partir de PELAEZ (1973) e IBGE (1990).

A génese do processo de planificacdo da cafeicultura estd associada ao papel do

Instituto Brasileiro de Café (IBC), criado durante o segundo Governo do Presidente Getulio
Vargas (1951-1954). O IBC, instituido em 22/12/1952, pela Lei n® 1.779, visava regulamentar
a producdo e a exportagdo de café no Brasil. No ano de 1961, o IBC institui internamente o

Grupo Executivo de Racionalizacdo da Cafeicultura (GERCA), com a finalidade de promover

a “erradicacdo de 2 bilhes de cafeeiros antiecondmicos, renovacédo racional das lavouras na

proporcao de uma para quatro, e diversificagdo de culturas nas areas liberadas” (IBC, 1978, p.

9).

Durante o ano de 1959 ocorreu, novamente, uma nova crise de superproducao de cafe.

Entre os anos de 1959 e 1962, os armazéns publicos encontravam-se com excesso de estoque

do gréo exigindo por parte do governo brasileiro, a adocdo de medidas drésticas para solucdo
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desse impasse. Esses ajustes no mercado cafeeiro resultaram na destruicdo de mais de 10 (dez)
milhdes de sacas de 60 (sessenta) quilos de café (MARTINS, 2010).

A partir da década de 1960, o setor cafeeiro no Brasil passou por uma ampla reforma
estrutural. Anteriormente, durante os periodos historicos do Brasil Império até a Republica
Velha, o café prevaleceu como o principal produto brasileiro destinado ao mercado
internacional. O pais possuia uma economia predominantemente agroexportadora, sendo
subordinado as diversas variagdes dos precos do café nas cotacGes das diversas bolsas de
valores mundiais. Esse grao foi responsavel por garantir a viabilidade e a sustentabilidade da
balanga de pagamentos por um longo periodo na economia interna. Neste sentido, os autores
Gremaud, VVasconcellos e Toneto Janior (2014) destacam que:

[...] as condicbes desse mercado, porém, ndo eram controladas pelo Brasil.
Apesar de ser o principal produtor mundial de café, outros paises também
influiam na oferta, além de boa parte do mercado ser controlada por grandes
companhias atacadistas que especulavam com estoques. A demanda, do
mesmo modo, dependia das oscilagdes no crescimento mundial, aumentava
em momentos de prosperidade e se retraia quando os paises ocidentais
(especialmente EUA e Inglaterra) entravam em crise ou em Guerra. Desse
modo, as crises internacionais causavam problemas nas exportaces
brasileiras de café, criando sérias dificuldades para toda a economia brasileira,
dado que praticamente todas as outras atividades dentro do pais dependiam
diretamente ou indiretamente do desempenho do setor exportador cafeeiro.
(GREMAUD; VASCONCELLOS; TONETO JUNIOR, 2014, p. 330).

A fase de planificacdo da cafeicultura brasileira tem a sua génese a partir da década de
1960. O IBC/GERCA ficou responsavel institucionalmente pelo processo de modernizagéo e
normatizacdo do setor cafeeiro. Essa instituicdo elaborou as principais politicas publicas que
resultaram na nova reconfiguracdo da cadeia produtiva do café. O IBC/GERCA articulou e
propds, uma solucdo superlativa para o grave problema da constante inelasticidade dos pregos
do café. Tais medidas, somadas com a tendéncia constante de fortes geadas nos estados de Sdo
Paulo e Parana favoreceram, o deslocamento socioespacial da cafeicultura brasileira para as
outras regides do territorio nacional.

As ac0Oes direcionadas a planificagdo do setor cafeeiro objetivavam a vinculacéo da
cafeicultura brasileira, uma das mais antigas exploracdes agricolas nacionais, aos pacotes
tecnolodgicos difundidos pela Revolucao Verde. Portanto, O IBC/GERCA, ao elaborar as regras
para a execucdo do projeto da “nova cafeicultura nacional”, estabeleceu como medida
obrigatoria a adesdo dos cafeicultores ao pacote de crédito vinculado. Esse pacote ofertava,

além do financiamento: a) o fomento ao uso de novas variedades de café desenvolvidas pelo
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IAC; b) e a utilizagdo sistematica de fertilizantes, agrotdxicos e de equipamentos modernos para
secagem e beneficiamento do gréo (SILVA; CORTEZ, 1998, p. 68).

A “nova fase” da cafeicultura brasileira foi fortemente influenciada por parametros de
gestdo e planejamento estratégico, mantendo metas bem delineadas. As medidas visavam
ofertar, as melhores alternativas de investimentos para setor cafeeiro, bem como o incentivo ao
uso da mecanizacdo, fertilizantes, agrotoxicos e o aumento da produtividade dos gréos. Cortez

e Silva (1998) afirmam que:

[...] a fase de planificagcdo da cafeicultura se constitui em um momento
especial e qualitativamente distinto de tudo que se havia praticado até aquele
momento, por Vvarios motivos: era um processo de planejamento
esquematizado e claro em cada um dos diferentes itens; apresentava
alternativas de investimentos para o capital cafeeiro, dentro da propria
agricultura; fomentava a tecnificagdo do setor e preparava-o para receber
insumos modernos, tanto mecanicos quanto quimicos; discutia questfes de
produtividade como alternativa para baixar custos; e garantia, via crédito, da
difusdo de novas tecnologias, desde mudas selecionadas até o beneficiamento
do café. (SILVA; CORTEZ, 1998, p. 68).

Com a criacdo do GERCA, que era subordinado ao extinto IBC, buscou-se consolidar
novas estratégias de inovacdo e modernizagdo da cafeicultura brasileira. Portanto, o objetivo
fundamental do GERCA era eliminar, totalmente, todos os cafezais considerados improdutivos.
Nesse sentido, foi elaborado pelos formuladores da politica cafeeira brasileira, algumas acdes

direcionadas a reestruturacao das lavouras de café:

[...] de uma forma em geral, a avaliacdo dos formuladores da politica cafeeira
era de que em muitas regides produtivas de café predominavam processos
retrogados, préaticas rotineiras de produtores tradicionais que nao
modernizavam o processo de produgéo, 0 que gerava uma enorme quantidade
de terras ocupadas com lavouras de baixa produtividade e enorme volume de
méao de obra utilizado, tornando a producéo, em muitos casos, antieconémica.
Nessa vis@o, era necessario “convencer” o proprietario a substituir lavouras
decadentes por novas, ou trocar por outras culturas. (ORTEGA; JESUS, 2012,
p. 40).

Entre os anos de 1961 e 1967 foram destruidos dois bilhdes de pés de cafés no Brasil,
de um total de 4,5 bilhdes. O resultado dessa intervengdo foi o surgimento de uma area de 2,7
milhdes de hectares, que antes eram ocupados com plantas de baixa produtividade (IBGE,
2016). O governo brasileiro, por meio do GERCA, indenizou 1,5 bilhdes de pés de cafes, ja 0s

outros 0,5 bilh&o foram eliminados pelos proprios proprietarios. Nesse sentido, verificou-se que
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[...] uma erradicagdo dessa monta ocasionou a despensa de milhares de
trabalhadores de seus empregos, fato que gerou, um desenfreado fluxo
migratério, principalmente, para as cidades, mas também para outras
atividades agricolas em fase de diversificacdo. (ORTEGA,; JESUS, 2012, p.
41).

Entre o periodo de 1968 a 1973, as principais regides produtoras de café “consumiram
o total de 60% de todos os fertilizantes demandados pelo pais e calcula-se que 1/3 desse total
foi consumido pela cafeicultura” (GONCALVES; 1975, p. 18-21).

Sobre 0s processos que envolve a modernizacdo da agricultura e a expansdo da

cafeicultura na Regido do Cerrado Mineiro e em Patrocinio, discute-se a seguir.



3 MODERNIZACAO DA AGRICULTURA E A EXPANSAO DA CAFEICULTURA
NA REGIAO DO CERRADO MINEIRO: o caso de Patrocinio/MG

[...] todo o Triangulo Mineiro e Alto Paranaiba foram inseridos no circuito
cafeeiro nacional, por entender as autoridades do IBC que estas regides
estavam ecologicamente no contexto da Modernizagdo da cafeicultura

Nacional.
(SILVA, 1998, p. 175).
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3 MODERNIZA(;AO DA AGRICULTURA E A EXPANSAO DA CAFEICULTURA NA
REGIAO DO CERRADO MINEIRO: o caso de Patrocinio/MG

O surgimento da agricultura moderna no Brasil ocorreu a partir da decada de 1960,
sendo influenciada por dois fatores: o crédito rural subsidiado e a producéo agricola inspirada
no modelo de producédo norte-americana. O fundamento da agricultura brasileira é baseado no
seguinte tripé: crédito rural subsidiado, extensao rural e a pesquisa agricola, que inicialmente
fora desenvolvida em instituicdes pablicas do pais (BUAINAIN et al., 2013).

A soma desses trés principais fatores deu inicio as transformacdes sociais ocorridas no
meio rural brasileiro, que atualmente se destaca pela utilizacdo sistemética da alta tecnologia
no processo integrado de producédo e consumo de bens e servigos. A concepcdo tedrica do termo
modernizacdo da agricultura sera discutido no presente capitulo, a partir de uma perspectiva
historica.

A modernizagdo da agricultura no Brasil é resultado de um “contrato social” entre o
Estado e os grandes proprietarios de terra. Concluiu-se que, a partir disso, ocorreu o predominio
de uma visdo conservadora no setor agricola brasileiro (WANDERLEY, 2009).

O Estatuto da Terra (ET), Lei n°® 4.504, de 30 de novembro de 1964, é o principal
marco juridico-legal do conservadorismo vigente no meio agrério brasileiro a partir do Golpe
Militar de 1964. Essa lei foi promulgada pelo entdo Presidente da Republica, o General do
Exército Castelo Branco. O ET agrega duas posicdes politicas predominantes nesse periodo
histérico: o projeto politico de reforma agraria e o de politica agricola associado ao
desenvolvimento da agricultura. Esse Estatuto possui, também, um mecanismo juridico que
tende a impedir o crescimento de minifandios e de latifindios, a0 mesmo tempo que propdem
alternativas para criacao de empresas rurais ( WANDERLEY, 2010).

O Estatuto da Terra foi o principal instrumento legal de intervencdo do Estado na
estrutura fundiaria brasileira até a promulgacdo da Constituicdo da Republica Federativa do
Brasil de 1988 (CRFB, 1988). A Carta Magna de 1988 passou a disciplinar, nos termos do
Capitulo 111 e dos artigos 184 a 191, sobre a “efetivacdo da Politica Agricola, Fundiaria e da
Reforma Agraria” no pais. Esse diploma legal estabeleceu, no seu corpo imutavel, alguns
parametros e medidas de interferéncia do Estado por meio de politicas publicas visando a
modernizacdo da agricultura (WANDERLEY, 2009).

Nesse sentido, observa-se que, no Brasil até o inicio do século XX, predominava as
desigualdades regionais e sociais associadas, principalmente, a concentracdo de terra e a

pobreza no campo.
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A produgdo agricola brasileira, até a primeira metade do século XX, era centrada em
complexos rurais pouco articulados e com grande dificuldade de integragdo com mercado
interno. Além disso, ainda predominava no meio rural brasileiro um baixo indice de uso de
equipamentos e tecnologias agricolas.

Conforme destacam Lucena et al., (2001) o cultivo de gréos nas primeiras décadas do
século XX eram direcionadas quase que, exclusivamente, para o abastecimento do mercado
interno brasileiro. A exce¢do a essa regra ocorria quando verificado, a existéncia de excedentes
de producdo sendo remetidos os bens consumo para 0 mercado externo. Segundo Romeiro
(2007) a modernizagao da agricultura foi uma “[...] necessidade objetiva do capital a partir do
momento em que o processo de diversificagdo e complexificacdo do parque industrial se
completa, no final dos anos 50, através dos planos de metas” (ROMEIRO, 2007, p 212).

Para Silva e Botelho (2014), o processo de modernizacédo da agricultura no Brasil visou
atender as demandas crescentes de alimento para a populagdo urbana em fase de expansdo no
inicio do século XX e aos interesses de diversos grupos politicos nacionais, conforme

transcricdo que se segue:

[...] a modernizacéo da agricultura no Brasil fez parte da ambigéo de diversos
grupos politicos para o desenvolvimento econémico do pais. Diante do
crescimento do setor industrial, a agricultura brasileira ainda mantinha uma
producdo aquém das demandas por alimento do setor urbano. No entanto, as
caréncias produtivas levantadas, obviamente, ndo se resumiam a produgdo
destinada ao consumo interno. Pelo contrdrio, a necessidade consistia,
sobretudo, na maior oferta de produtos para exportacdo integrada com os
setores de bens de produgdo agricolas. Com o intuito de ganhar escala
produtiva, o padrdo vigente era insuficiente. Consequentemente, isso
demandava pesquisa relacionadas a geracdo de tecnologia. (SILVA;
BOTELHO, 2014, p. 95-96).

De acordo com Silva (2007) ao contextualizar o conceito de modernizacdo da
agricultura com o periodo histérico referente as décadas de 1960-1970 afirma que, a melhor
terminologia a ser empregada seria a “[...] modernizagdo conservadora, uma vez que a
dinamizagdo da producdo agricola foi acompanhada por uma maior concentracao,
centralizag&o, desigualdade e exclusédo no campo, ou seja, uma moderniza¢do sem mudangas.
(SILVA, 2007, p. 90).

Segundo Delgado (1985, p. 24) até a década de 1950 predominava no meio rural
brasileiro, 0 uso de bens de producdo exclusivamente importados. Com o0 advento da
“industrializa¢do dos processos de produgdo rural” ocorrerd, desta feita, a instalacéo de setores

industriais estratégicos que ficaram encarregados em produzir bens de producéo e 0s insumos
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bésicos para atender a necessidade crescente da agricultura brasileira. No que se refere, ao
financiamento financeiro e ao crédito rural foi executado pelo estado brasileiro por meio de
programas estaduais e federais. Portanto, esse periodo ficou marcado por ser o marco na
substituicdo das importacdes, e por consolidar o surgimento de novos setores industriais

estratégicos, conforme trecho que se segue:

[...] enquanto na década de 1950 os bens de producdo para agricultura eram
em sua grande parte importados, nos periodos posteriores, efetua-se a
industrializacdo dos processos de producdo rural propriamente, com a
implantagdo dos setores industriais de bens de producdo e de insumos basicos
para agricultura e o favorecimento financeiro pelo Estado ao consumo desses
novos meios de producdo. (DELGADO, 1985, p. 34).

Nessa mesma linha Muller (1981) destaca que o:

[...] periodo industrial que compreende os anos de 60 e 70 pode ser
caracterizado como aquele em que praticamente se concluiu a substituicdo de
importagdes iniciadas ha meio século atrds. (MULLER, 1981, p. 31).

Nesse periodo historico existiram, portanto, dois fatores determinantes para a
consolidacdo da modernizacdo da agricultura refiro-me ao crescimento populacional em areas
urbanas e o0 aumento exponencial da geracdo de empregos em ramos de atividade ndo agricolas.
Portanto, foi a partir dessas duas variaveis que surgiu a necessidade de proporcionar uma maior
oferta de alimentos para as cidades brasileiras em fase de expanséo e crescimento (DELGADO,
1985).

Delgado (1985) destaca que a finalidade essencial da politica de modernizagdo da
agricultura era, em sintese, a obtencdo e o aumento da geracdo de divisas com base,
essencialmente, na fundamentacdo de um crescimento econdmico baseado nas exportacdes

agricolas. Nesse sentido, o autor verificou que a

[...] politica de modernizag&o da agricultura objetivava a obtencdo de divisas
com base nas exportacOes agricolas para viabilizar o processo de substituicdo
de importacfes, assim como para abastecer o mercado interno de alimentos e
de algumas matérias-primas industriais. (DELGADO, 1985, p. 21).

Segundo Navarro (2010) coube ao Estado Brasileiro, a partir da década de 1970
elaborar e executar, um conjunto de politicas publicas e programas estatais direcionados a
modernizacdo tecnoldgica das atividades agropecuérias. O resultado dessas medidas foi um

crescimento econdmico em torno de 8,9% ao ano durante a década que ficou conhecida,
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posteriormente, como “a década do milagre econémico brasileiro”. Nesse sentido, 0 autor

afirma que era:

[...] notavel expansao econdmica, ilustrada por uma taxa média de crescimento
anual da economia de 8,9% ao longo da década de 1970, e, pela primeira vez
0 Estado Brasileiro implantou uma ousada estratégia nacional de
modernizacdo tecnoldgica das atividades agropecudrias. Essa fase cobriu o
periodo de 1968 a 1981, este Ultimo ano sinalizando o ocaso desse periodo,
sem precedentes, de intensa expansdo tecnoldgica de algumas regibes rurais
brasileiras. (NAVARRO, 2010, p. 110).

Para Graziano da Silva (2010) o processo de modernizagdo da agricultura brasileira é
marcado pela substituicdo dos instrumentos tecnicos utilizados na producéo agricola nacional.
O que ocorreu efetivamente, foi a alteracdo dos bens de producdo que antes eram elaborados
pela industria nacional por novas aquisi¢des extrasetoriais (maquinas e insumos quimicos) e
intrassetoriais (sementes, mudas, reprodutores animais etc.), conforme a transcricdo que se

segue:

O processo de modernizacdo de base técnica da producdo agricola, ao
promover a substituicio de elementos produzidos internamente pelo
complexo rural por compras extrasetoriais (maquinas e insumos quimicos) e
intrassetoriais (sementes, mudas, reprodutores animais etc.) abre o espago
necessario para o desenvolvimento do mercado interno. (GRAZIANO DA
SILVA, 2003, p. 90).

O paradigma da Revolugcdo Verde e o surgimento dos complexos agroindustriais
(CAI’s) foram implementados no Brasil, a partir das décadas de 1960 e 1970, visando
reestruturar a agricultura brasileira. Para Frederico (2011), o modelo de producdo agricola
inspirado na Revolucdo Verde destaca-se por segregar boa parte dos produtores rurais
brasileiros, especialmente os agricultores familiares que foram excluidos dos diversos
beneficios proporcionados pelos varios pacotes tecnolégicos implementados durante o advento
da modernizagdo da agricultura. Os principais pacotes tecnoldgicos envolviam 0s seguintes
segmentos agricolas: maquinas, ferramentas, fertilizantes, agrotdxicos e irrigacao.

Nessa mesma linha Muller (1989) destaca que, “[...] no inicio dos anos 70, os pais ja
apresentava um conjunto de setores agricolas e industriais interdependentes entre si que pode
ser designado de complexo agroindustrial” (MULLER, 1989, p. 37).

No que se refere, as diversas transformacGes sociais ocorridas no mundo rural
brasileiro a partir da década de 1960 ocorrerd, desta feita, uma quebra de paradigmas aonde a

“[...] agricultura passa operar como se fosse ela mesma uma industria de um ramo qualquer da
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producéo: ela ndo apenas compra a forga de trabalho e os insumos que necessita de certas
indUstrias como também vende seus produtos” (GRAZIANO DA SILVA, 2003, p. 90).

Segundo Buainain et. al., (2013, p. 112) “[...] em sua génese, a Revolucdo Verde
permitiu a intensificacdo do uso e do rendimento da terra, recurso escasso em paises populosos,
como India, Paquistio, China e México”. Os autores concluem que tais medidas adotadas “[...]
foram mudangas que viabilizaram o crescimento da producdo agropecuéria, tendo afastado o
fantasma malthusiano que ameacava aquelas sociedades, além de terem contido a ameaca da
fome catastrofica e disseminada”. (BUAINAIN et. al., 2013, p. 113).

Para Buainain et. al., (2013), a intensifica¢do da producéo agricola foi

[...] apoiada no uso de sementes melhoradas, insumos industriais, maquinas,
agua e gestdo produtiva, submetidos a racionalidade econdmica, ndo foi
neutra, do ponto de vista social, e nem in6cua, do ponto de vista ambiental.
As criticas a agricultura moderna, uma justa reagdo aos abusos no uso de
produtos quimicos na agricultura, sdo feitas em diversos niveis sociais e nao
se limitam a um pais ou regido, e ganharam mais forca com a emergéncia dos
temas ambientais e o fendmeno global das mudancas climaticas. (BUAINAIN
etal., 2013, p. 112).

No entendimento de Frederico (2011), o Estado brasileiro foi o principal ator social,
financiador e articulador das principais mudancas ocorridas no mundo rural brasileiro, a partir

da década de 1960, conforme transcri¢do abaixo:

[...] o Estado foi o principal financiador e articulador dos agentes responsaveis
pela modernizagdo do campo e pela formacdo dos complexos agroindustriais,
através da adocéo de uma série de medidas, como: o fornecimento de crédito
subsidiado para custeio e investimento, atrelado a adocdo da nova base
técnica; a internalizacdo da inddstria a montante, produtora de bens de capital;
as articulagbes entre empresas publicas de pesquisa — responsaveis pelo
desenvolvimento de novas cultivares - e as multinacionais produtoras de
insumos quimicos e mecanicos; o incentivo fiscal e crediticio as
agroindustrias; a extensdo rural, difundindo as novas técnicas de manejo, a
criacdo de uma rede de armazéns publicos e os investimentos em transporte e
energia. (FREDERICO, 2011, p. 3).

A expansdo de novas areas de producdo agricola e o aumento da produtividade
ocorreu, a partir da insercdo de novas praticas agricolas inspiradas nos pacotes tecnoldgicos
difundidos pela Revolucdo Verde. Nesse periodo, as regides de cerrado consolidam-se como a
nova fronteira da agricultura moderna brasileira, e 0 Estado assume o papel de grande articular

e fomentador da ocupacdo de novas areas ateé entdo pouco exploradas, favorecendo, assim, o
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desencadeamento de um novo “projeto econdmico” e de “integridade politica do territorio”
(FREDERICO, 2011, p. 4).

Durante as décadas de 1970 e 1980, foram implementados pelo menos quinze (15)
politicas publicas focadas na colonizacao e desenvolvimento do cerrado brasileiro, conforme o

quadro seguinte:

Quadro 1: Politicas Pablicas de colonizacéo e desenvolvimento do cerrado brasileiro (1970-
1985)
Periodos Politicas publicas

Periodo 1970-1975: 1) Reflorestamento; 2) CONDEP/BIRD; 3)
Programa de Crédito Rural Integrado (PCI); 4)
Programa de Assentamento Dirigido do Alto
Paranaiba (PADAP); 5) Programa Corredores de
Transporte de Exportacéo; 6) Incentivo ao Plantio de
Café.

Periodo 1975-1980: 1) Programa de Desenvolvimento dos Cerrados
(POLOCENTRO); 2) Programa Nacional de
Calcario Agricola (PROCAL); 3) Programa
Nacional de Pastagens (PRONAP); 4) Programa
Nacional de Armazenagem (PRONAZEM); 5)
Programa de Cooperagdo Nipo-brasileira para o
Desenvolvimento dos Cerrados (PRODECER); 6)
Programa Nacional de Aproveitamento Racional de
Vérzeas Irrigaveis (PROVARZEAS); 7) Programa
de Financiamento de Equipamento de Irrigacdo
(PROFIR).

Periodo 1980-1985: 1) CEMIG Rural; 2) Programa de Incentivo a
Producéo de Borracha Natural (PROBOR).

Fonte: Adaptado pelo autor a partir de Silva e Cortez (1998).

Nesse diapasdo, como € possivel de ser observado durante essas duas décadas, o
cerrado brasileiro recebeu diversas politicas publicas de incentivo a producdo agricola. Em
relacdo, aos estimulos direcionados a producéo de café existem trés (3) programas especificos:
O Plano de Renovacdo e Revigoramento dos Cafezais (PRRC); Programa de Crédito Rural
Integrado (PCI) e o Programa de Assentamento Dirigido do Alto Paranaiba (PADAP).

Nesse sentido, Pess6a e Silva (1999) sinalizam que esse processo ocorreu a partir da
década de 1950, em que a agricultura brasileira passou por uma fase de mudanca da sua base
técnica que favoreceu, no entanto, o surgimento de uma nova opgdo para “a retomada de
acumulagdo do capital” (PESSOA; SILVA, 1999, p. 47).

Para Pessba e Silva (1999) o que ocorreu, a partir desse periodo foi uma
“reorganizacdo da agricultura” uma mudanca, socioespacial em que, o cerrado mineiro da o

ponta peé inicial para construcdo de uma agricultura moderna em novas fronteiras de producédo
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agricolas até entdo, consideradas desconhecidas para o desenvolvimento de lavouras agricolas.
A préxima fase seria determinar a escolha de dois potenciais produtos para o cultivo nessa
mesorregido. No entanto, os gréos escolhidos foram o café e a soja, conforme transcricdo que
se segue:

[...] nessa reorganizagdo da agricultura, o café e a soja foram os cultivos
basicos que desencadearam a modernizagdo da agricultura no cerrado mineiro.
A agropecudria regional, sob a acdo do capital monopolista, ira se desenvolver
de forma intensa, gerando grandes contradigdes no espaco rural. (PESSOA;
SILVA, 1999, p. 47).

Nesta ocasido, Pessoa e Silva (1999) destacam o papel desempenhado pelo Estado
através da politica de crédito rural direcionados as areas de cerrado, em Minas Gerais. Os
recursos financeiros adquiridos pelos agricultores foram aplicados em investimento, custeio e
adocdo de métodos de producdo mais modernos. As autoras destacam ainda, que foi a partir da
década de 1980 que essa regido comecou a despontar no cultivo de lavouras destinadas ao

mercado externo (café, soja, cana-de-agucar). Deste modo, para elas o que existiu foi um

[...] fio condutor do processo de modernizacdo agricola no cerrado
mineiro foi a politica de crédito rural, através do crédito de investimento
e do crédito de custeio que incentivou o uso de métodos mais racionais
de producdo. O resultado foi 0 avanco, nos primeiros anos da década de
80, das culturas de mercado externo (café, soja, cana-de-acUcar) em
detrimento das culturas de mercado interno (arroz, feijao, milho,
mandioca) (PESSOA; SILVA, 1999, p. 47).

O Plano de Renovagéo e Revigoramento dos Cafezais teve como meta erradicar os
cafeeiros de baixa produtividade e modernizar a cafeicultura brasileira. Essa medida foi
conduzida pelo Instituto Brasileiro de café (IBC) visando, assegurar, a continuidade de umas
das principais lavouras agricolas brasileiras. A partir do PRRC, outros programas de
revitalizagdo destinados a cafeicultura constituiram-se nos principais estados produtores do pais
(Parand, Séo Paulo, Minas Gerais e Espirito Santo). A estimativa de recursos direcionados aos
agentes envolvidos no mercado cafeeiro, nessa fase, foi uma soma estimada de U$$ 400 milhdes

que foram depositados na conta do Fundo de Amparo da lavoura Cafeeira (FUNCAFE).
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3.1. A politica de incentivo a expansdo da cafeicultura: O Plano de Renovacdo e
Revigoramento de Cafezais (PRRC)

O Plano de Renovacéo e Revigoramento de Cafezais (PRRC) foi instituido no ano de
1969, por meio da atuacdo efetiva do Instituto Brasileiro de Café (IBC) e do Grupo Executivo
de Racionalizacdo da Cafeicultura (GERCA). Até a década de 1960, as mesorregides do norte
paranaense e oeste paulista destacavam-se entre as localizagdes geograficas com maiores
indices de producéo e produtividade de café do pais.

No entanto, essas duas mesorregides sofriam constantemente com diversos fen6menos
climéticos, alternando entre periodos de secas prolongadas e/ou fortes geadas que ocasionavam
a perda da produtividade, qualidade dos grdos e competitividade em relacdo a outros paises
produtores. Durante esta fase, outro fator foi determinante para a constituicdo do PRRC refiro-
me, a queda continua do preco das sacas de café no mercado internacional, que se encontrava
em uma curva declinio ininterrupta (SILVA; CORTEZ, 1998, p. 68).

Apds constantes e seguidas crises de superproducdo na economia cafeeira, coube ao
Governo Federal, a partir da década de 1960, assumir o papel de ser um grande “[...] estado
planejador e coordenador das principais atividades (agricultura, industria de transformacao,
distribui¢@o e consumo) dos seguimentos do café” (SAES, 1995, p. 58) tal iniciativa possibilitou
a formacdo das primeiras redes geograficas no mercado de café das mesorregifes do Triangulo
Mineiro/Alto Paranaiba.

O PRRC surgiu, a partir dessa reflexdo, era preciso organizar a cafeicultura brasileira
de forma racional, sistemética e baseado em um projeto continuo de modernizagao. O programa
visava a renovacdo e a reestruturacdo da cafeicultura brasileira através do surgimento de “[...]
um pargue cafeeiro que produzisse uma média bianual de 28 a 30 milhdes de sacas, atendendo
adequadamente a demanda interna e externa”. (SAES, 1995, p. 88).

A meta estabelecida pelo PRRC objetivava, no entanto, a reestruturacdo das lavouras
de cafés em processo de decadéncia ou baixa produtividade. A outra finalidade era fomentar, a
expansao da cultura cafeeira para novas areas com potencialidade para a producéo do gréo. Os
recursos financeiros para execuc¢do do PRRC vieram do Tesouro Nacional e do Banco do Brasil.
No entanto, coube ao extinto IBC e ao GERCA implementar, todas as medidas corretivas
definidas no plano (ORTEGA,; JESUS; COUTO, 2010, p. 02).

O PRRC foi dividido em duas fases de execucéo estratégica. A primeira etapa ocorreu
a partir do ano de 1970 através do langamento da chamada publica definida como a “Nova

Cafeicultura Brasileira” e 0 lema escolhido foi “Renovar para Salvar”. Ja a segunda etapa do
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PRRC foi concretizada em 1973 onde o Cerrado Mineiro ingressa e consolida-se, como uma
das principais regides brasileiras beneficiadas com os recursos financeiros e financiamentos
publicos destinados a implementacdo da cafeicultura local.

O IBC/GERCA instituiu, portanto, uma politica de padronizacdo e planificacdo do
setor cafeeiro. A ideia inicial era atrelar a cafeicultura brasileira, a um pensamento politico
vigente, aonde, predominava uma visdo institucional de construgdo de um projeto politico-
econémico baseado em um modelo de “pais moderno”. O resultado, no entanto, redundaria, no
desdobramento de uma “producdo agricola igualmente moderna” e adequada as novas
demandas internas e externas do pais (SILVA; BOTELHO, 2014, p. 96). Coube, assim, ao
IBC/GERCA o papel institucional de normatizar o setor cafeeiro brasileiro adequando-o as
novas regras e inovagoes tecnoldgicas direcionadas, exclusivamente, para 0 mercado cafeeiro.

Nesse sentindo, verificou-se que:

[...] os esforgos de planificagdo, implementados pelo IBC/GERCA a partir da
década de 1960, cumpriram a fungdo normatizadora do sistema de inovacdes
dirigido a cafeicultura. Esses planos e projetos induziram a modernizagdo
agricola, estando contidos neles o modelo da nova cafeicultura, bem como os
objetivos a serem atingidos com esse novo modelo. (SILVA; CORTEZ, 1998,
p. 68).

A abrangéncia dos produtos financiados e que foram contratados pelos cafeicultores
mineiros, a partir da década de 1970 corresponderam aos seguintes itens: “[...] plantio, formacéo
de mudas, poda, compra de fertilizantes, defensivos quimicos e equipamentos, e, por fim,
custear as despesas com infraestrutura. Tais recursos beneficiaram, prioritariamente, a
mesorregido do Tridngulo Mineiro e Alto Paranaiba”. (ORTEGA; JESUS; COUTO, 2010, p.
02).

Segundo Fonseca e Matsunaga (1981), entre os anos de 1969 e 1977 o Plano de
Renovacdo e Revigoramento de Cafezais passou a oferecer diversos programas internos

almejando reestruturar a cafeicultura nacional, conforme Quadro 2:

Quadro 2: Programas internos do Plano de renovacdo e Revigoramento de cafezais

ANoS Programas Internos
1970/1971 Programa de Financiamento em Formagéo de Mudas
1969/1970 e Programa de Financiamento ao Plantio de Cafezais
1977/1978
1971/1972 e Programa de Financiamento para Recepta e Decote de Cafezais
1976/1977
1970/1971 e Programa de Incentivo ao Uso de Fertilizantes e Corretivos
1974/1975
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1970/1971 Programa de Financiamento de Defensivos na lavoura Cafeeira
1972/1973 e Programa de Financiamento para Aquisicdo de Equipamentos de Defesa
1976/1977 Fitossanitaria de Cafezais
1975/1976 e Programa de Renovagéo Gradual de Cafezais e programa de Melhoria da
1976/1977 Infraestrutura nas Propriedades Cafeeiras
1975/1976 Programas de auxilio a cafezais geados

Adaptado pelo autor a partir de Fonseca e Matsunaga (1981).

Até a década de 1970 ndo existia, uma producdo em larga escala de café nas
mesorregides do Triangulo Mineiro/Alto Paranaiba e o cultivo restringia-se ao consumo
domiciliar. Apds a vigéncia do PRRC, o estado de Minas Gerais consolida-se como o principal
beneficiario dessa politica agricola que visava atrair produtores de café de outros estados do
pais, especialmente, 0s advindos da Regido Sudeste e Sul do Brasil. Além disso, buscou-se
fomentar a préatica de novas tecnologias agricolas priorizando, a ocupacéo de areas no estado
de Minas Gerais com forte potencialidade para o desenvolvimento da cafeicultura e com pouca
incidéncia de geadas.

Durante esse periodo, paralelamente foram desenvolvidos outros programas de
colonizacdo e desenvolvimento agricola para as mesorregides do Triangulo Mineiro/Alto
Paranaiba que subsidiaram na implantacdo e sucesso do PRRC. O primeiro programa é o PCI
(Programa de Crédito Integrado e Incorporacao dos Cerrados), que iniciou sua atividade no ano
de 1972, com recursos provenientes do Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais (BDMG).
O Segundo é o PADAP (Programa de Assentamento Dirigido do Alto Paranaiba) de 1973,
coordenado pela Cooperativa Agricola de Cotia, em conjunto com o Governo de Minas Gerais
e 0 Governo Federal.

Nesse sentido, Ortega e Mouro (2007) sinalizam que:

[...] ocorrem, desde 1970, transformagdes na cafeicultura do Cerrado Mineiro
que contribuiram imensamente para o desenvolvimento dessa atividade, com
contribuicdo positiva para a balanga comercial, com base em: a) planos de
incentivo & ocupacdo de novas fronteiras agricolas, ocasionando a migracéo
de produtores do Sul e Sudeste do pais para o Triangulo Mineiro e Alto
Paranaiba; b) financiamento de compra de terras para novos colonos; c)
politicas de crédito agricolas do Sistema nacional de Crédito Rural.(
ORTEGA; MOURO, 2007, p. 4).

Em pouco tempo, o estado de Minas Gerais vai se tornar o principal produtor de café
do pais, esse fato ocorrera apos as fortes geadas registradas em 1975 no Parana. Esse estado, ja
foi responsavel por 40% de toda a producéo de café do pais. Nesse sentido, o foco da politica

de renovacéo e revigoramento dos cafezais decorre da:
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[...] atencéo especial aos cafezais situados em regides sujeitas a geadas. Assim,
o café foi sendo eliminado em varias areas tradicionais e de baixa
produtividade, como nas de riscos climaticos, como sdo 0s casos do norte do
Parana e do oeste de S&o Paulo. Por sua vez, nas novas areas, ou nas areas
reformadas, o pacote tecnoldgico da revolugcdo verde passou a ser
disseminado, com a adocdo de inovacdes agronémicas, bioldgicas, fisico-
guimicas e mecanicas. (ORTEGA; JESUS, 2012, p. 41).

A vigéncia do PRRC foi até 1981. Conforme ja se afirmou, com a ocorréncia de fortes
geadas nas principais areas de producdo nos Estados do Parana e Sdo Paulo e a adeséo técnica
de Minas Gerais ao PRRC, marcou, desse modo, o inicio de uma profunda transformacdo na
cafeicultura nacional (IBGE, 2016, p. 18).

Até a metade da década de 1975 a distribuicdo espacial da area plantada de café se
concentrava espacialmente nos municipios paulistas, paranaenses e capixabas que até esse
periodo lideravam a producao de café no pais (Mapa 1).

MAPA 1: CAFE EM 1975 (4rea plantada em hectares)

Area plantada (ha) Nomero de
munc |p|(:':

A 505 1.7

206 a 3.200 480

FONTE: IBGE, Producdo Agricola Municipal 1975.
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Com efeito, a partir da metade da década de 1985 a cafeicultura em Minas Gerais
comeca a apresentar resultados mais expressivos em comparagdo com o0s outros Estados
produtores. O Mapa 2 destaca a fase inicial da concentracdo da cafeicultura nas areas de cerrado
da mesorregido do Triangulo Mineiro/Alto Paranaiba. Neste sentido, verifica-se que, a década
de 1980 marca a passagem socioespacial de uma mudanca de I6cus que antes era sediada nos
Estados do Parana e S&o Paulo, para uma ocupacdo de familias de cafeicultores oriundos da

Regido Sul do pais para as areas de Cerrado (IBGE, 2016).

MAPA 2: CAFE EM 1985 (Area plantada em hectares)

Arca plantada (ha) Nomero de
municipios
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FONTE: IBGE, Producdo Agricola Municipal 1985.
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O Mapa 3 destaca diminuicdo do Estado do Parana na concentracdo de municipios

com uma producdo média de 20,0% de area plantada. Nesse sentido, observa-se uma “[...]

evolucéo da cafeicultura no tempo e no espacgo nao se pode deixar de verificar que a década de

1980 marca a passagem de uma geografia do café, ainda sediada nos Estados do Parand e de

Sao Paulo, para uma outra que incorpora crescentemente as areas de cerrado”. (IBGE, 2016, p.
18).

MAPA 3: CAFE EM 1985 (Concentracio de area plantada em hectares)
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FONTE: IBGE, Producédo Agricola Municipal 1985.
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A partir da década de 1990 ocorrera, a consolidacao de novas areas plantadas no Estado
de Minas Gerais e 0 esgotamento de outras areas tradicionais localizadas no Estado de S&o
Paulo e Parana (Mapa 4). No ano de 1994 ocorreu duas grandes geadas entre os meses de junho
e julho que aumentaram os danos causados as lavouras, além disso, outro fator desfavoravel
agravou a conjuntura do mercado cafeeiro brasileiro durante esse periodo tratou-se de um longo
periodo em que as cota¢des do café ficaram em baixa nos mercados internacionais.

MAPA 4: CAFE EM AREA PLANTADA EM 1995

|
Area Plantada
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FONTE: IBGE, Producdo Agricola Municipal 1995
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MAPA 5: CAFE EM 1995 (Concentracio de area plantada em hectares)
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FONTE: IBGE, Producdo Agricola Municipal 1995.

3.2 O Programa de Crédito Integrado e Incorporacdo dos Cerrados (PCI)

O Programa de Crédito Integrado e Incorporagdo dos Cerrados (PCI) foi o primeiro
plano de desenvolvimento direcionado as areas de cerrados. A constituicdo do PCI ocorreu no
ano de 1972, com a vigéncia de suas atividades até meados de 1975. No que se refere, a
operacdo integral do programa, a competéncia para gerencia-lo ficou incumbido ao Banco de
Desenvolvimento de Minas Gerais (BDMG).
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Segundo Pessoa (1988, p. 101), o intuito principal que fomentou a constitui¢éo do PCI
foi atribuido a uma necessidade de “[...] provocar uma transformacao tecnoldgica na agricultura
em uma area de 292.798 hectares nos cerrados de Minas Gerais”. Um outro objetivo do
programa tratava-se da insercéo do cultivo em areas de cerrados mineiras de duas novas culturas
agricola, ou seja, a soja e o café (CLEPS JUNIOR, 1998, p. 86). Portanto, O PCI foi
considerado, umas das principais estratégias de politicas publicas agricolas estabelecidas
durante a vigéncia do | PND (ROCHA, 2010, p. 51).

De acordo com a Tabela 2, que apresenta uma visdo integral do programa entre 0s anos
de 1972 a 1975 durante a vigéncia do PCI, foi verificado que o BDMG estabeleceu uma meta
inicial de abrangéncia dos financiamentos para uma area de 292.798kmz2. Ao analisar os dados
que foram sistematizados observa-se que, durante a fase de execucdo do programa 0S
agricultores se mostraram receosos em pleitear junto a instituicdo financeiro algum recurso
financeiro direcionado a compras de terras nas mesorregides do triangulo Mineiro, Alto
Paranaiba, Paracatu e Alto Médio Sao Francisco. Somente, no ano de 1975 que 0s nimeros de
financiamentos concedidos atingiram uma area de 193.368km?2 restando ainda, uma extensao
territorial de 99.430km2. O PCI atingiu, portanto, resultados parciais da meta inicialmente
estabelecida. Apenas foram efetivados a contratagdo de 230 projetos com uma abrangéncia
territorial que correspondeu a 66,04% da area inicialmente idealizada.

Tabela 2: Expansdo da Regido Atingida pelo PCI (1972-1975)

Regides Area Total Area Programada

(Km?) 1972 1973 1974 1975
Tridngulo Mineiro 52.760 21.804 52.760 52.760 52.760
Alto Paranaiba 34.899 - 34.899 34.899 34.899
Paracatu 51.271 - 14.104 51.271 51.271
Alto Médio S. Francisco | 63.504 - 10.287 10.287 10.287
Alto S. Francisco 53.946 - - - 41.245
Metaldrgica 36.418 - - - 2.906
Total 292.798 21.804 112.050 149.217 193.368

Fonte: Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais (apud Salim, 1986:310)

Essa politica de crédito foi idealizada pelo entdo secretario da agricultura do estado de
Minas Gerais, Sr. Alysson Paulinelli, que ao utilizar-se da prerrogativa de gestor de uma pasta

estadual buscou congregar, 0 maior nimero possivel de apoiadores institucionais em torno da
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efetivacdo do PCI. Os 6rgéos estaduais que integraram a equipe do projeto fornecendo subsidios
para implementacéo do PCI foram: CAMIG, CASEMG, ACAR (atual EMATER), PIPAEMG
(hoje EPAMIG) além da participacdo de duas instituicdes financeiras, o Banco Central (com
recurso disponibilizado via Plano Estadual para aplicacdo de Crédito Rural-PESAC) e 0 Banco
Mundial que destinou para a regido um mutuo no valor aproximado de US$ 32,9 milhdes
(PESSOA, 1988, p. 103).

A area de abrangéncia territorial do PCI visava, a priori atender, as demandas internas
das seguintes mesorregides do estado de Minas Gerais: Triangulo Mineiro, Alto Paranaiba,
Paracatu, Alto Médio do Sdo Francisco, Alto do Sdo Francisco e Metallrgica. Durante a
execucdo do PCI foram financiados, o total de 230 projetos distribuidos em uma area de
111.025 ha, numero 50% inferior a expectativa inicial (ver Tabela 3). Esse baixo nimero de
financiamentos justifica-se, devido ao excesso de exigéncias que foram estabelecidas nos

contratos de financiamento dificultando, portanto, a efetivagdo de novas operagc0es contratuais.

Tabela 3: PCI — Projetos Financiados, area total e valor dos financiamentos (Cr$

1.000,00/1980%*)
Ano N° de projetos Valor Area Total Valor Area Média
financiados Total Contratada Médio (CIA)
(B) (ha) (C) (B/A)
1972 26 276.205 11.401 10.623 439
1973 74 966.952 31.368 13.067 424
1974 130 2.407.811 68.256 18.522 525

* Inflacionado segundo o indice Geral de Precos (IGP), col., 2 (FGV), base (1970).
Fonte: Banco de Desenvolvimento de Minas Gerais (apud Salim, 1986:310).

O PCl visava, inicialmente, atender as necessidades dos grandes e médios proprietarios
de terras capitalizados. As regras contratuais do programa foram elaboradas pelo BDMG e eram
bastante leoninas, ou seja, com clausulas contratuais bastante rigidas e totalmente desfavoravel
ao pequeno agricultor inviabilizando assim, o acesso destes as principais linhas de créditos e
financiamentos. (PESSOA, 1988).

3.3 O Programa de Assentamento Dirigido do Alto Paranaiba (PADAP)

O Programa de Assentamento Dirigido do Alto Paranaiba (PADAP), foi idealizado
pelo Governo Federal e o Governo de Minas Gerais atraves da articulacdo de um acordo
conduzido, pelo entéo secretario da agricultura Alysson Paulinelli e a Cooperativa Agricola de
Cotia— Cooperativa Central (CAC-CC). A coordenacéo do processo de implantagdo do PADAP
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coube a CAC-CC que deu inicio, as atividades do projeto a partir do ano de 1973 (PESSOA,
1988, p. 103).

Nesse ano, o Governo Federal e Governo de Minas Gerais destinaram uma area
aproximada de 600km2 para a implantacdo do PADAP. Essa extensdo territorial correspondia,
aos limites territoriais de quatros municipios mineiros escolhidos para o desenvolvimento desse
projeto piloto (ver Figura 6): Rio Paranaiba com 60,8% da area do programa; Campos Altos
totalizando cerca de 23%; Sdo Gotardo com 10% e Ibia com apenas 6,2% de sua extensao. Em
relacdo, as areas ocupadas nos municipios pelos nucleos de colonizacdo sdo de: 27,1% para
Campos Altos; Rio Paranaiba, 19,2%; Séo Gotardo, 7,1% e 1bia, 1,4% (SANTOS et al., 2012,
p. 21).

Figura 6: Municipios onde foi implantado o Programa de Assentamento Dirigido do Alto
Paranaiba (PADAP).
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Fonte: Adaptado pelo autor a partir de Santos et. al., (2012).

A area inicial que foi destinada para execucdo do projeto foi de 255kmz2. Nessa época,
havia um grande latifundio improdutivo com uma &rea de 200km?2 na mesorregidao do Alto
Paranaiba que acabou motivando, o Governo Federal a utilizar-se dos instrumentos de Reforma
Agraria para desapropriacao dessa terra. Portanto, basicamente, 0s noventa e cinco (95) lotes
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que foram destinados aos colonos vindos do Parané e de S&o Paulo derivaram dessa cessao de
direito de dominio publico compulséria e surgiram nessa area, portanto, (4) ndcleos de
colonizacdo. O PADAP foi, destarte, um programa que se desenvolveu em conjunto com o PCI
na regido de cerrado (PESSOA, 1988, p. 103).

Nesse sentido, foram identificados quatro caracteristicas especificas que foram
fundamentais para escolha dessa regido para implementacdo do PADAP: a) a existéncia de um
grande latifundio com uma area de 200km?2 que foi, posteriormente, desapropriado visando
atender, assim, ao interesse social; b) a localizacdo geogréfica estratégica, tendo em vista, a
proximidade de quatro grandes centros consumidores brasileiros: S&o Paulo, Rio de Janeiro,
Brasilia e Belo Horizonte; c) a topografia do Cerrado é plana e com potencialidade para o uso
da mecanizacéo; d) na regido escolhida para o PADAP ja existia previamente uma infraestrutura
de transporte e de energia elétrica favorecendo, assim, a logistica de escoamento de produtos
direcionados & exportacdo (PESSOA, 1988, p. 103-105).

Em relacdo, aos dados referentes aos recursos financeiros disponibilizados para o
PADAP calcula-se que foram investidos durante o periodo de vigéncia do programa, a ordem
de CR$ 1 bilhdo e 200 milhdes ou equivalente a US$ 200 milhdes (PESSOA, 1988, p. 103).

Segundo FRANCA (1984) da area total que foi destinada a desapropriacdo, a CAC-
CC destinou para os colonos o total de 255kmz2. Essa area foi divida em 95 lotes, e desse total
a propria cooperativa reservou para si quatro unidades. Em relacdo, ao restante dos lotes do
projeto, o governo de Minas Gerais e a CAC-CC resolveram devolver as areas remanescentes
para 0s antigos proprietarios e moradores da regido exigindo, portanto, em contrapartida, que
ambos utilizassem nos lotes doados 0 mesmo padrao tecnoldgico de exploracao e producgdo que
fora utilizado e multiplicado nas demais unidades do PADAP.

Nesse sentido, em potencial deveriam ser replicados nos lotes doados pela CAC-CC
para 0s antigos moradores, 0 mesmo padréo de producdo e tecnologia que fora utilizado pelos
colonos imigrantes advindos de S&o Paulo e do Parana. No entanto, a realidade foi outra, tendo
em vista que, 0s nativos dessas mesorregibes do estado Minas Gerais eram pequenos
agricultores e ndo possuiam capital para investimento nos lotes.

Porém, visando a atracdo dos mesmaos, foi prometido pela CAC-CC a disponibilizacéo
de apoio técnico agricola indispensavel para o desenvolvimento dos potenciais culturas
agricolas. A cooperativa também ficou a encarregada de ofertar aos nativos 0 acesso a sua ampla
rede de infraestrutura e maquinarios. No entanto, com o passar do tempo, a realidade foi outra
e apenas 0s colonos advindos de S&o Paulo e do Parana que puderam usufruir da assisténcia

técnica, do emprestimo de maquinarios e da disponibilizacdo de aporte financeiro.
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Sobre o0 processo de registro que envolve a cafeicultura competitiva e globalizada
praticada em Patrocinio, MG e 0s conceitos pertinentes ao registro de indica¢fes geogréficas

no ambito nacional e internacional, discute-se a seguir.



4 AS INDICACOES GEOGRAFICAS: ASPECTOS GERAIS DO INSTITUTO
JURIDICO E ECONOMICO

[...] as indicacdes geogréficas sdo ferramentas coletivas de valorizagao de
produtos tradicionais vinculados a determinados territérios. Elas possuem
duas funcbes em principal: agregar valor ao produto e proteger a regido
produtora. O sistema de Indica¢des geograficas deve promover os produtos e
sua heranga histdrico-cultural, que é intrasferivel. Essa heranga abrange
varios aspectos relevantes: &rea de producdo definida, tipicidade,
autenticidade com que os produtos sdo desenvolvidos e a disciplina quanto
ao método de producdo, garantindo um padrdo de qualidade. Tudo isso
confere uma notoriedade exclusiva aos produtores da area delimitada. As
indicacBes geogréficas contribuem para a preservagdo da biodiversidade, do
conhecimento e dos recursos naturais. Trazem contribui¢des extremamente
positivas para as economias locais e para o dinamismo regional, pois
proporcionam o real significado de criacéo de valor local.

IndicacOes Geogréficas Brasileiras

Instituto Nacional da Propriedade Industrial — INPI

Servico Brasileiro de apoio as Micro e Pequenas Empresas - SEBRAE
Giesbrecht et al., (2014, p. 18).
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4 AS INDICACOES GEOGRAFICAS: ASPECTOS GERAIS DO INSTITUTO
JURIDICO E ECONOMICO

O presente capitulo tem por finalidade esclarecer ao leitor sobre um dos principais
institutos juridicos do direito de propriedade industrial brasileiro refiro-me, portanto, sobre as
IndicacBes Geograficas. As IG’s sdo figuras peculiares, um fenbmeno recente com diferentes
niveis de protecdo e normas juridicas adequadas as necessidades de cada pais. Esse signo
distintivo € interessantissimo, pois € wuma ferramenta coletiva de preservacdo
agrobiodiversidade de um determinado pais, regido, cidade ou localidade.

O mercado de commodities destaca-se por produtos padronizados e de pouco valor de
mercado. A concorréncia, nesse ramo do setor agricola, é baseada em sistemas produtivos
eficientes, com reducdo de custos e economia no sistema integrado de producdo. Essas
caracteristicas induzem a busca da produtividade unitéria e 0 aumento na escala de fabricacéo,
que acaba por elevar e exceder a varidvel ambiental, atual preocupacédo dos diferentes niveis da
sociedade civil (NAVARRO, 2001).

A partir da década de 1960, a producdo agricola baseada na monocultura em grandes
areas (latifindios) tornou-se, cada vez menos produtiva e mais impactante ao meio ambiente.
A partir da década de 1970 assumiu uma crescente relevancia a questdo ambiental e a sua
relacdo com a producgéo de alimentos. Desse momento em diante aumentaram as pressoes de
todos os setores da sociedade civil para utilizacdo de sistemas produtivos com menos impacto
ao meio ambiente. A partir disso, surgiram novas normas e certificacbes internacionais, que
tratam das questdes pertinentes a protecao e preservacdo da biodiversidade.

A partir da década de 1990, o tema do desenvolvimento e desenvolvimento rural
reapareceu, nos debates sociais com uma abordagem global. Segundo Navarro (2001, p. 85), as
discussdes sobre as mudangas climaticas, nascido do chamado Protocolo de Kyoto sdo “[...]
decorrentes dos impactos ambientais experimentados nas Gltimas décadas, os quais tém nas
formas predatorias de uso da terra, um de seus componentes relevantes (embora ndo o
principal) ™.

Por sua caracteristica inerente, o mercado dos produtos agropecuéarios esta sujeito as
imposicdes de medidas e normas técnicas e sanitarias, que podem ser um fator limitante para
exportacdo do setor. Além disso, as incertezas relacionadas a procedéncia dos alimentos, diante
das frequentes crises alimentares (doenca da vaca louca) e a producdo de alimentos

geneticamente modificados (transgénicos) levaram o consumidor a buscar por produtos cuja
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qualidade e a procedéncia possam ser garantidas, tendo a referéncia de origem como critério de
valorizagéo.

Uma alternativa na agregacdo de valor e diferenciacdo da cadeia produtiva, para 0s
produtos agricolas brasileiros, na perspectiva empresarial, é representado pelo uso da indicacao
geogréfica. A IG é um signo distintivo que valoriza a imagem dos produtos e as regiGes
demarcadas, sendo uma importante ferramenta de promocao da competitividade baseado, em

identidades territoriais associadas a um povo e a um determinado produto.

4.1 O conceito e historico das Indicacbes Geogréaficas

Os diversos signos distintivos surgiram de uma necessidade em comum: diferenciar a
origem dos produtos, seja ela geografica ou pessoal. Na antiguidade, as marcas e a indicacdes
geogréficas misturavam-se. Na atualidade, ambas pertencem a uma mesma espécie do direito
da propriedade intelectual. Na Biblia, encontram-se alguns relatos de sinais distintivos
associados a origem, como os vinhos de En-Gedi e o Cedro do Libano que é o produto mais
tradicional do Libano sendo incluido a insignia da arvore na Bandeira do pais (BRUCH, 2014).

Na Grécia e em Roma, havia produtos diferenciados, justamente pela sua origem
geogréfica, como o bronze de Corinto, os tecidos da cidade de Mileto, as ostras de Brindisi, 0s

vinhos Corinto, Icaro e Rodhes e até os dias atuais 0 renomado marmore de Carrara.

Figura 7: Vinhos de Corinto, icaro, Rodhes e Falernum

Fonte: www.vinobeer.com.br. Acesso em: 01/09/2018.


http://www.vinobeer.com.br/
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Na época dos romanos, j& se utilizava a sigla RPA — Res Publica Agustanorum,
Inscricao que se encontrava presente nos vasos de barro fabricados nos fornos do fisco romano.
As anforas de vinho de Falernum, bastante conhecidas nessa época, indicavam primeiramente,
a procedéncia do produto, para depois indicar o produtor.

Durante a ldade Média, apareceram as marcas corporativas, utilizadas para distinguir
os produtos fabricados por grémios de cidades diferentes. Os grémios, também conhecidos
como corporacdes de oficio, possuiam Estatuto e Ordenacgdes independentes, que descreviam
todos os aspectos e 0s modos de producdo, fixando normas que os associados deveriam
submeter-se no processo de fabricagdo de seus produtos.

Entretanto, havia alguns associados que n&o seguiam a regras fixadas pelas
corporacgdes, gerando um aumento de produtos de baixa qualidade no mercado. Ante essa
situacdo, os associados resolveram utilizar uma marca, tornando possivel, a fiscalizacdo e a
aplicacdo de sancdes, aos produtores contrarios as boas praticas de producdo. A partir desse
momento, 0s produtos passaram a ter duas marcas: a do fabricante e a do grémio ou corporacéo
a que pertencia o associado.

No ano de 1756, ocorreu a primeira intervencdo estatal na protecdo de uma IG. Foi
quando os produtores do Vinho do Porto, em Portugal, procuraram o entdo Primeiro-Ministro
do Reino - Marqués de Pombal - em virtude da queda nas exportagcdes do produto para a
Inglaterra. Esse vinho havia adquirido uma grande notoriedade e, com isso, 0 nimero de
falsificacOes utilizando a denominagao “do Porto” teria aumentado, resultando, assim, na baixa
procura e perda de lucratividade do produto portugués.

Figura 8: Demarcagido Pombalina dos Vinhedos do Vinho do Porto

Fonte: AMARAL, José Duarte. O Grande Livro do Vinho, Circulo de Leitores, Lisboa, 1994.
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O marqués de Pombal, visando a prote¢do do vinho portugués, determinou diversas
medidas de protecdo do produto e dos produtores. Primeiramente, agrupou os produtores na
Companhia dos Vinhos do Porto. Em seguida, mandou delimitar a area de producédo do vinho
(Figura 9). “Como também ndo era possivel proteger um produto sem descrevé-lo com
exatiddo, mandou estudar, definir e fixar as caracteristicas do Vinho do Porto e suas regras de
produgdo” (BRUCH, 2014, p. 36). Por fim, o ultimo ato foi registrar legalmente, por decreto, o

nome Porto para vinhos, criando, assim, a primeira Denominacdo de Origem Protegida do
Mundo.

- ki i i
Fonte: AMARAL, José Duarte. O Grande Livro do Vinho, Circulo de Leitores, Lisboa, 1994,

No inicio, os sinais distintivos ndo eram exatamente protegidos; consequentemente, o
numero de falsificacdes era muito grande. Em virtude disso, surgem os registros nacionais e de
forma simultanea os tratados internacionais, como a Convengdo Unido de Paris (CUP), o
Acordo de Madrid, o Tratado de Lisboa e, nos anos mais recentes, o Acordo sobre aspectos dos
Direitos de Propriedade Intelectual relacionados ao Comércio (TRIPS ou ADPIC).

O objetivo dessas regulamentacdes foi promover a protecdo dos sinais distintivos e a
repressdo as falsas indicacfes geograficas em suas duas espécies, a indicacao de procedéncia e
a denominacgdo de origem. Ao longo de todos esses anos, surgiram novas ¢ numerosas IG’s,
identificando os produtos com os nomes geograficos, que indicam a origem renomada de um

determinado produto. Dentre eles podemos citar os casos do queijo de Roquefort, do vinho
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espumante da regido de Champagne, do vinho Cgianti, do queijo Feta, da Carnalentejana, e
dos queijos Grana Padano, Gongozola, Parmigiano Reggiano, do Prosciutto di Parma, a

Tequila, o Cognac etc.
4.2 Os tratados internacionais de regulamentacdo do uso das indicagdes geograficas

Os produtos agricolas brasileiros, reconhecidos com essa “certificagdo”, ou seja, com
o0 registro de indicacdo geografica, possuem maior potencialidade de inser¢do no mercado
internacional, sendo favorecidos com melhores precos e condi¢des de competitividade. Os
consumidores, sobretudo os dos paises desenvolvidos, buscam cada vez mais produtos com
origem geografica. Nesse novo nicho de mercado, que valoriza produtos com diferencial de
qualidade e “as atividades preservadas pela tradicao cultural” (VALENTE, 2005, p.65), a
indicacdo geogréafica pode ter uma maior demanda e valorizacdo econémica. Para isso, contudo,
faz-se necessario a protecdo efetiva da 1G, além do &mbito nacional.

No ambito juridico legal internacional, temos em vigor, atualmente, varios tratados
que regulamentam as IG’s. S&o trés acordos existentes, no &mbito da Organizagcdo Mundial da
Propriedade Intelectual, quais sejam: 1) Convencdo da Uniéo de Paris; 2) Acordo de Madri; 3)
Acordo de Lisboa; e 0 anexo, ao constitutivo da Organizacdo Mundial do Comércio (OMC): o
Acordo TRIPS.

A Convencéo da Uniédo de Paris (CUP), assinado em 1883, foi ratificado pelo Brasil
em 1884. Este ato internacional passou por inimeras revis@es, algumas das quais também foram
ratificadas pelo Brasil. A Indicacdo Geografica ndo figura como uma espécie claramente
definida e protegida. No texto da Convengdo menciona-se somente “a proibigao de toda a falsa
indicacdo de procedéncia, ainda que, indiretamente, que for utilizada como intencéo de fraudar”
(BRUCH, 2014, p. 57).

O texto da Convencdo prioriza, assim, vedar somente as falsas indica¢fes que induzem
ao consumidor a uma falsa origem do produto permitindo, a utilizacdo indevida de indicagoes
quando ressaltada, a verdadeira origem do produto (BRUCH, 2014). Nestes termos, como
observa Almeida (2009), o ‘Champagne’ da California ou 'Port' da Africa do Sul, ndo s&o falsas
indicacdes nos termos da referida Convencéo.

O texto da CUP, n&o se preocupa com a utilizacdo indevida e falsa da notoriedade de
uma IG, desde que, a verdadeira procedéncia do produto estivesse identificada. No texto da
Convencdo e priorizada a protecdo do Consumidor e ndo propriamente a relacdo de

concorréncia ou do produtor. Contudo, a falsa Indica¢éo de Procedéncia é combatida. Por isso,
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o essencial para a Indicacdo Geografica nesse Tratado “estd consignado no art. 6° quinquies, b
(2); art. 10, 2, art. 10 bis, 3, III” (GURGEL, 2005, p. 60)>.

Em 1891 ocorreu o Acordo de Madri, que teve seu texto inicial quase totalmente
modificado por sucessivas reformas. Em 1896, o Brasil aderiu a esse tratado, internalizado a
sua norma pelo Decreto n° 23903, porém, o pais ndo ratificou todas as reformas.

O Acordo de Madri caracteriza-se pelo combate a falsas e as enganosas IG’s, ou seja,
aquelas que apesar de ndo informarem uma falsa origem, induzem o consumidor ao erro.

Conforme o artigo 1°, § 1° do Acordo de Madri:

Todos os produtos que ostentem uma indicacéo falsa ou enganosa, em virtude
da qual resultem indicados, direta ou indiretamente, como pais ou como lugar
de origem algum dos paises aos quais se aplica o presente acordo, ou um lugar
situado em um deles, serdo apreendidos ao serem importados em cada um dos
referidos paises.

O Acordo sugere algumas medidas repressivas de combate aos produtos com falsa
procedéncia, como a apreensdo no ato de importacdo de produtos com falsa denominacéo e a
proibicdo de venda, exposicdo ou oferta de qualquer produto passivel de induzir o consumidor
a uma indicacdo falsa ou enganosa. As medidas repressivas serdo aplicadas no pais de origem
dos produtos com informacbes falsas ou enganosas ou onde, os infratores estiverem
estabelecidos.

Os paises signatarios do Acordo de Madrid, principalmente os europeus, insatisfeitos
com a definicdo de indicagOes de procedéncia falsas ou enganosas, consideraram a protecao

para indicagdes geograficas inadequada e resolveram negociar um novo tratado. Em 31 de

2 Art. 6, quinquies, b. - S6 podera ser recusado ou invalida-o o registro das marcas de fabrica ou de comércio
mencionadas no presente artigo, nos casos seguintes:

(1) quando forem suscetiveis de prejudicar direitos adquiridos por terceiros no pais em que a protecao é requerida;
(2) quando forem desprovidas de qualquer carater distintivo ou entdo exclusivamente composta por sinais ou
indicacOes que possam servir no comércio para designar a espécie, a qualidade, a quantidade, o destino, o valor, o
lugar de origem dos produtos ou a época da producdo, ou que se tenham tornado usuais na linguagem corrente ou
nos habitos leais e constantes do comércio do pais em que a protecdo é requerida;

(3) quando forem contrarias a moral a ordem publica e, particularmente, de natureza e enganar o publico. Fica
entendido que uma marca ndo podera ser considerada contraria a ordem publica pela simples razdo de que nao esta
de acordo com qualquer dispositivo da legislacéo sobre as marcas salvo no caso em que o proprio dispositivo se
relacione com a ordem publica. Fica, todavia, ressalvada a aplicagdo do artigo 10 bis.

Art.10, 2 - Sera, em qualquer caso reconhecido como parte interessada, quer seja pessoa fisica ou juridica, o
produtor, fabricante ou comerciante empenhado na producdo, fabricagdo ou comércio desse produto e estabelecido
quer na localidade falsamente indicada como lugar de procedéncia, quer na regido em que essa localidade estiver
situada, quer no pais falsamente indicado ou no pais em que se fizer uso da falsa indicacdo de procedéncia.
Art.10 bis, 3, Il - Deverao proibir-se particularmente:

3°As indicagdes ou alegaces cuja utilizacdo no exercicio do comércio seja suscetivel de induzir o pablico em erro
sobre a natureza, modo de fabricagdo, caracteristicas, possibilidades de utilizagdo ou quantidade das mercadorias.
3 www.planalto.gov.br/ccivil_03/decreto/2003/.../AND4614-03.doc < Gltimo acesso 15/01/2018>.
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outubro de 1958 foi firmado, o Acordo de Lisboa, primeiro acordo internacional responsavel
pela definicdo de Denominagéo de Origem (DO).

No artigo 2°, paragrafo 1°, do Acordo de Lisboa, a Denominacdo de Origem é assim
conceituada:

Entende-se por denominagdo de origem, no sentido do presente acordo, a
denominacdo geografica de um pais, regido, ou localidade que serve para
designar um produto dele originario cuja a qualidade ou caracteristicas sdo
devidas exclusiva ou essencialmente ao meio geogréfico, incluindo fatores
naturais e humanos*.

Segundo essa definicdo, podemos verificar que a denominacdo de origem visa
designar, junto ao nome de um produto, a sua origem ou denominacao geografica (pais, regido
ou localidade), atribuindo ao produto as caracteristicas exclusivamente ou essencialmente
relacionadas ao meio geografico incluindo no conceito, também, os fatores naturais e humanos.

O Acordo estabelece que a reputacdo do produto e 0 nome da denominacéo de origem
registrada para 0 mesmo séo relacionados a notoriedade do pais de origem. A Tequila Mexicana
€ uma denominacao de origem notoriamente conhecida no mundo e com volume de exportacéo,
em torno dos seis (6) bilhdes de dolares ao ano.

Recentemente, o Acordo Agricola da OMC foi resultado de um conjunto de
negociacdes multilaterais, conhecidas como Rodada do Uruguai (RU) do General Agreement
on Tariffs and Trade (GATT).

A oitava rodada do GATT/RU que ocorreu em setembro de 1986, na cidade de Punta
del Este, no Uruguai, foi a maior negociacéo sobre comércio até aquele momento. As discussdes
pretendiam estender o sistema comercial para novas areas, principalmente, no setor de servicos,
propriedade intelectual, agricultura e téxteis (CONTINI, 2004).

As negociacOes da Rodada do Uruguai estavam, até entdo, programadas para terminar
em dezembro de 1990. Mas os Estados Unidos (EUA) e a Unido Europeia (UE) discordaram
da reforma referente a politica agricola e decidiriam ampliar os debates e as negociacbes
multilaterais. Finalmente, em novembro de 1992, os EUA e a UE encerraram as suas
divergéncias, num acordo que ficou, informalmente, conhecido como “Acordo da Casa de
Blair” (The Blair House Accord). Em 15 de abril de 1994, em Marrakesh, no Marrocos, 0s

representantes de 123 paises assinaram o acordo que estabelecia o surgimento da Organizagdo

4 LISBOA. Acordo de Lisboa, de 31 de outubro de 1958. Relativo a Protecdo das Denominagdes de Origem e seu
Registro Internacional, artigo 2°, paragrafo 2.
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Mundial do Comércio (OMC), como entidade representante do comércio internacional. Esse
acordo comecou a vigorar, a partir do dia 1° de janeiro de 1995 e substituiu 0 GATT.

O GATT ainda existe como um acordo base da OMC, que foi modificado pela Rodada
do Uruguai e, por isso, existe uma diferenca em relacdo ao GATT 1994 (com as partes
modificadas) e 0o GATT 1947 (acordo original que ainda compdem o cerne do GATT 1994). O
GATT néo é o unico tratado, incluido no texto final. Existem ao todo 60 acordos, com anexos,
decisdes e entendimentos adotados pelos signatarios.

A estrutura do GATT pode ser dividida em seis partes:

1. O acordo que estabelece a OMC,;

2. Bens e investimentos — acordos multilaterais de comércios de bens, que incluem o
GATT 1994 e o Trade Related Investment Measures — TRIMS;

3. Servicos;

4. Propriedade Intelectual — TRIPS;

5. Acordo sobre disputas, e as

6. RevisBes sobre politicas governamentais do comércio — TPRM

Atualmente, o Acordo TRIPS (Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights)
possui uma importante representatividade mundial. Essa organizacdo detém o nimero de 153
Estados Membros. O TRIPS passou a ser um marco legislativo internacional em se tratando da
propriedade intelectual.

No contexto da OMC, o TRIPS acabou influenciando e alterando a legislacdo de
muitos paises, inclusive a brasileira, dando origem a atual Lei da Propriedade Industrial (Lei n°
9.279/96). O TRIPS aborda diversas questdes que vao desde o direito do autor, de marca, de
registro de indicacdo geogréafica, de desenho industrial, de depoésito de patentes, dentre outros
direitos. A finalidade do acordo é assegurar e estabelecer uma protecdo minima, que deve ser
respeitada por todos 0s paises signatarios da OMC, dentre estes o Brasil.

Segundo o art. 22, I, do Acordo TRIPS, o conceito de Indicacdo Geogréafica significa:

[...] indicacBes que identifiguem um produto como originario do territdrio de
um Membro, ou regido ou localidade deste territorio, quando determinada
qualidade, reputacdo ou outra caracteristica do produto seja essencialmente
atribuida a sua origem geografica.

O acordo néo distingue, assim, as diversas possibilidades de classificacdo das IG's,

como, por exemplo, a classificacdo adotada pela legislacdo brasileira que diferencia a IG como
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género, a Indicacdo de Procedéncia (IP) e a Denominacdo de Origem (DO) como espécies.
Contudo, a conceituacdo adotada pelo tratado ndo “contempla especificamente as possiveis
espeécies de indicacdes, traz somente uma conceituacdo bastante ampla que inclui todas essas
variacdes, embora nao inclua servigos” (BRUCH, 2014, p. 58).

A partir da definigdo legal internacional de 1G's, o Acordo busca criar mecanismos de
regulamentacdo e utilizagdo destas, prescrevendo condutas que devem ser coibidas pelos
membros. Veda-se, a priori, a utilizacdo de qualquer meio que sugira que o produto é originario
de regido diferente da verdadeira origem, induzindo o consumidor ao erro. O TRIPS coibe nédo
somente as indicagbes que diretamente remetam a uma origem falsa, mas também as que
sugerem (TRIPS, art., 22, 2, a). Assim, a simples citacdo “Queijo do Serro de Minas Gerais”,
ou “Queijo com qualidade do Serro” pode, nos termos do TRIPS, ser considerado proibido se
a procedéncia referida ndo for verdadeira.

No contexto da legislagdo brasileira, 0 atual Codigo de Defesa do Consumidor (Lei n°
8.078/90), descreve no art. 6°. Inciso, Il1, o que € direito basico do consumidor:

A informacéo adequada e clara sobre diferentes produtos e servigos, com a
especificacdo correta da quantidade, caracteristicas, composicao, quantidade
e prego, bem como sobre 0s riscos que apresentem. (grifos do autor).

Com efeito, a sistematica implantada pelo CDC, o fornecedor esté obrigado a prestar
todas as informacGes necessarias acerca do produto e do servico, suas caracteristicas,
composicdo, quantidade e preco etc., de maneira clara e objetiva, ndo se admitindo falhas ou
omissdes que possam induzir o consumidor ao erro.

O conceito de fornecedor esta definido no art. 3° do CDC, que dispde, in verbis:

Fornecedor é toda a pessoa fisica e juridica, publica ou privada, nacional ou
estrangeira, bem como o0s entes despersonalizados, que desenvolvem
atividades de producdo, montagem, criagdo, construcdo, transformacéo,
importacdo, exportacdo, distribuicdo ou comercializagdo de produtos ou
prestacdo de servicos.

A leitura simples do texto da lei ja é capaz de nos orientar sobre o panorama da
extensdo do conceito de fornecedor adotado pelo CDC. Portanto, todas as pessoas capazes,
fisicas ou juridicas, sdo responsaveis por assegurarem a informag&o correta de um produto ou
servigo ao consumidor.

Os membros da OMC devem também recusar o registro de uma marca, ou invalida-lo,

guando consista em uma falsa IG susceptivel de induzir o consumidor ao erro (TRIPS, art. 22,
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3). Exemplo claro que o Acordo quer retratar ¢ uma marca que se denomine “Café do Cerrado
Mineiro”. Se este produto ndo for originario desta regido, ou seja, Regido do Cerrado Mineiro,
pelo Acordo, seu registro como marca deve ser invalidado.

Segundo Pimentel (2009, p. 59), a “restricao ¢ feita também as IG's que, nao obstante
sejam verdadeiras, também induzam o consumidor ao erro, como por exemplo, quando existir

dois nomes geograficos idénticos”.

4.3 O marco juridico nacional das indicagdes geogréafica (Lei n°® 9.279/96)

A primeira norma juridica que regulamentou os direitos referentes a propriedade
intelectual no Brasil foi o Decreto n® 16.254, de 19 de dezembro de 1923. Atualmente, a
legislacdo infraconstitucional, que trata da matéria no Brasil é a Lei 9.279, de 14 de maio de
1996, também conhecida como a Lei da Propriedade Industrial. Esta Lei classificou as IG's em
dois tipos: a indicacdo de procedéncia e a denominacgéo de origem.

No artigo 176 da Lei 9.279/96, o legislador brasileiro (Camara dos Deputados e
Senado Federal) ndo definiu o0 que € uma indicacdo geografica e sim enumera as suas duas

espécies conforme a descricdo abaixo:

Art. 176. Constitui indicacdo geogréafica a indicacdo de procedéncia ou
a denominacdo de origem.

O artigo 177 considera IP:

[...] o nome geogréafico de um pais, cidade, regido ou localidade de seu
territorio, que se tenha tornado conhecido como centro de extracdo, produgédo
ou fabricacdo de determinado produto ou de prestacdo de determinado
servigo®.

Jaoartigo 178 da Lei 9.279/96, assim define a DO:

[...] o nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de seu territorio,

que designe produto ou servico cujas as qualidades ou caracteristicas se devam

exclusivamente ao meio geografico, incluidos fatores naturais e humanos®.
A diferenga entre os dois tipos de 1G's, nos termos da lei brasileira, centra-se nos

seguintes pressupostos faticos dos produtos ou prestacédo de servigos:

5Lein. 9.279, de 14 de maio de 1996, DOU, 15 de maio de 1996.
6Lein. 9.279, de 14 de maio de 1996, DOU, 15 de maio de 1996.
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o Indicacdo de Procedéncia (IP): estabelece a notoriedade do local, onde,
realiza-se a extracdo, producdo ou fabricacdo de um determinado produto ou prestacdo de um
determinado servico. Exemplo: Sapatos de Franca — SP, Porto digital do Recife — PE (IG para
Servigos) entre outros.

o Denominagdo de Origem: estabelece as qualidades ou caracteristicas do
produto ou servico relacionando-se com o local, ou seja, a origem do produto ou servigo. Os
fatores naturais (clima, solo, ventos, hidrografia etc.) e humanos (os conhecimentos técnicos ou
modo de fazer) influenciam no produto final. Exemplo: O Arroz do Litoral Norte Galcho — RS,
Camaréo da Regiéo da Costa Negra — CE, Vinho do Porto etc.

A titularidade da IG é coletiva, ou seja, todos os produtores ou prestadores de servicos
gue estejam na area demarcada que explorem o produto ou servigo objeto da certificacdo detém
o direito de solicitar registro de indicacdo geogréafica no 6rgdo competente. Para isso, far-se-a
necessario a organizagdo dos produtores ou prestadores de servigos, por meio de uma pessoa
juridica que os representard, ou seja, uma associa¢do ou cooperativa, tal como o exemplo da
APROVALE - Associagdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos, detentora
do Registro da IP Vale dos Vinhedos, sob n® IG 200002. Segundo Bruch, “a tinica possibilidade
de excecdo a titularidade coletiva esta na possibilidade de existir, na area demarcada, um Unico
produtor no momento do registro” (Bruch, 2009, p. 62).

A primeira indicacdo geogréafica brasileira foi a Indicacdo de Procedéncia Vale dos
Vinhedos (1.P.V.V) para vinhos finos, concedida no ano de 2002 pelo Instituto Nacional da
Propriedade Industrial. Na figura seguinte, ilustramos a representacdo visual utilizada pela
APROVALE no processo de controle de rastreabilidade do produto:

Figura 10: Identificacdo visual e de controle da I.P.V.V

03355667

Fonte: APROVALE (2018). Acesso em: 01/09/2018.
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A APROVALE, associagéo requerente e detentora da titularidade da 1.P.V.V, a partir
do ano de 2005, resolveu iniciar o processo de pedido de registro da primeira Denominagéo de
Origem para vinhos do Brasil. Para alcancar essa meta, foi necessario um estudo minucioso das
caracteristicas agronémicas e enologicas da regido do Vale dos Vinhedos na Serra Gaulcha tais
como, a intera¢do harmoniosa do solo, clima e do saber fazer tipico dos produtores. Portanto, a
soma desses fatores constitui, o terroir Unico e exclusivo da Regido do Vale dos Vinhedos para
vinhos finos.

No ano de 2012, ap6s dez (10) anos da concessdo da I.P.V.V, o INPI reconheceu a
Denominacdo de Origem Vale Vinhedos, sob o numero geogréfico: 1G201008 (Figura 11). A
area geografica delimitada é de 72,45km? com abrangéncia territorial entre os municipios de
Bento Goncalves, Garibaldi e Monte Belo do Sul. Segue abaixo, a identificacdo impressa no

rotulo e a identificacdo de controle de rastreabilidade:

Figura 11: ldentificacGes impressas nos rotulos e contrarrotulos das garrafas de vinho

.DENGM]NA O DE ORIGEM
VALE DOS VINHEDOS 04 08712811

Fonte: APROVALE (2018). Acesso em: 01/09/2018.

A lei da propriedade industrial brasileira ndo protege as indicagdes geogréficas que se
tornaram genéricas, ou seja, aquelas em que o consumidor ndo relaciona o nome geografico
com a origem do produto, mas com uma espécie de produto. E o caso do Queijo de Minas, que
acaba sendo associado por muitos consumidores, a uma espécie de queijo branco e ndo a um
produto originario de Minas Gerais.

A Lei 9.279/96 inovou ao propor a discussao sobre a protecdo juridica dos “servigos
geograficos”. No Acordo TRIPS (Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade
Intelectual Relacionados ao Comércio) ndo hé, portanto, essa espécie de IG, ndo possuindo,
portanto, um amparo legal nesse tratado. O que acorreu, exatamente, foi uma interpretacéo
extensiva das normas descritas nesse acordo internacional pelo Congresso Nacional ao
internalizar esse ato internacional.

Na Unido Europeia so existem protecdo de IG para produtos agroalimentares. Apos a
constatacdo desse precedente brasileiro, alguns paises liderados pela Franca ja negociam junto

ao INRA (Institut National de la Recherche Agronomique) ou seja, o Instituto Nacional da
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Pesquisa Agrondmica da Franga, a possibilidade de estender o conceito IG para servigos

geogréficos.

Portanto, o legislador infraconstitucional brasileiro (Congresso Nacional e Senado

Federal) ndo internalizou de forma literal a redacdo integral e original do Acordo TRIPS,

conforme, a comparagdo que se segue abaixo:

Quadro 3: Aspectos diferenciadores da IG no Acordo TRIPS e na Lei 9.279/96

Acordo TRIPS

Lei 9.279/1996

Género Indicacdo Geografica Indicacdo Geografica
Espécie _ Indicacdo de | Denominacéo de
Procedéncia Origem

Nome a ser protegido

Qualquer indicacéo

Nome geogréfico

Nome geogréfico

Abrangéncia

Produto

Produto ou servico

Produto ou Servico

produto ou de
prestacdo do servico

Origem Territério de um | Pais, cidade, regido | Pais, cidade, regido ou
Membro, ou regido ou | ou localidade de seu | localidade de seu
localidade do territério territério territério

Fundamento Qualidade ou reputacdo | Tenha se tornado | Qualidade ou
Ou outra caracteristica conhecido caracteristica

(reputacéo)

Producdo ou origem | Atribuida essencialmente | Centro de extracdo, | Atribuida exclusiva

da matéria-prima a sua origem geografica | producéo ou | ou essencialmente ao

fabricacdo do | meio geogréfico,

Incluidos fatores
naturais e humanos.

Fonte: Adaptado pelo autor a partir de Bruch (2008).

4.3.1 O processo de registro das Indicaces Geogréaficas no Brasil

A Lei n®9.279, de 14 de maio de 1996 disciplina o 6rgdo nacional competente para

estabelecer as condigcdes necessarias para o registro de IndicacGes Geogréaficas no Brasil é o

Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI). O INPI é uma autarquia federal vinculado

ao Ministéerio da Industria, Comércio Exterior e Servigos (MDIC). Esse instituto por intermédio

da Resolucdo PR n° 055, de 18 de margo de 2013, dispde sobre o depoésito dos pedidos de

registro de Indicagdes Geograficas.

Atualmente, encontram-se em vigor trés (3) instru¢cdes normativas disciplinando a

matéria pertinente as IG’s no arcabouco legal brasileiro:

1) Instrugcdo Normativa n°® 25/2013 — que estabelece as condigOes para o registro

das Indicacbes Geogréficas;


http://www.inpi.gov.br/legislacao-1/in_25_21_de_agosto_de_2013.pdf
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2) Instrucdo Normativa PR n° 68, de 02/03/2017 - que alterada pela Instrugéo
Normativa PR n° 91, de 26 de julho de 2018 que estabelece as condic¢des para o Registro da
Indicacdo Geografica para Cachaca.

3) Instrucdo Normativa PR n° 91, de 06/07/2018 - que altera o artigo 16 da
Instrucdo Normativa PR n° 68, de 02 de marco de 2017 que estabelece as condi¢des para o
registro da Indicacdo Geografica da Cachaca (INPI, 2018).

Na determinacdo do que € uma indicacdo geografica ha que serem observados dois
principios basicos:

Principio I: uma Indicacdo Geogréfica precisa estar consagrada pelo uso e por um
comprovado renome. Exemplo: Sapato de Franca, Queijo da Serra da Canastra, Pinga de
Salinas e entre outros.

Principio Il: esse renome deve ser consequéncia das caracteristicas qualitativas do
produto, determinados por dois tipos de influéncias ou fatores: 1) fatores naturais, cujo papel
precisa ser preponderante (clima, solo, variedade, etc.) que permitam delimitar uma area de
producdo; 2) fatores em decorréncia da interferéncia do homem, cuja influéncia pode ser de
maior ou de menor importancia. Os exemplos mais comuns de 1G's com essas caracteristicas
naturais e humanas sdo o Champanhe da Franca, o Vinho do Porto de Portugal, a Tequila
do México etc.

No ambito federal ficou a cargo do Ministério da Agricultura, Pecuédria e
Abastecimento (MAPA) a competéncia e as atribui¢des institucionais para fomentar a politicas
publicas direcionadas ao aumento das indicacdes geograficas em todo o territorio brasileiro.
Internamente, 0 MAPA atua por meio da Coordenacdo de Indicacdo Geogréafica de Produtos
Agropecuérios (CIG) com sede em Brasilia, DF. Além disso, 0 ministério possui a Divisdo de
Politica, Producdo e Desenvolvimento Agropecuario (DPDAG-UF) localizadas nas Vvérias
Superintendéncias Federais da Agricultura (SFA-UF) de todas as vinte setes (27) unidades da
federacao do pais.

Em relacdo ao registro de IG, uma das principais fungfes regimentais do MAPA
consiste em promover uma articulagdo ministerial com outras pastas ministeriais do governo
federal como Ministério do Meio Ambiente (MMA); Ministério da Inddstria, Comercio
Exterior e Servigos (MDIC); Ministério das Relagdes Exteriores (MRE); Ministério da Cultura
(MinC); Ministério de Ciéncia, Tecnologia, Inovacdes e Servigos (MCTIC); Ministério do

Turismo (MTur) e o extinto Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA).
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De acordo com art. 7 da Instru¢cdo Normativa n°® 25/2013, é obrigat6rio num processo

de registro de IG que estejam presentes as descricdes da area geografica delimitada e do

levantamento histdrico-cultural do produto ou servico, conforme descricdo abaixo:

[...] o levantamento histérico, os saberes locais (tradicdo e cultura), a
importancia econ6mica atual e histérica, a organizacao social e produtiva, 0s
fatores naturais e a origem da matéria-prima sao aspectos minimos a serem
considerados. A combinagdo desses aspectos na delimitacdo da &rea depende
do produto e do seu nivel de elaboracdo (in natura ou processado), de sua
natureza (origem animal ou vegetal), das condi¢es de producado, da espécie
da IG (IP ou DO) e dos objetivos da comunidade local. Vale salientar que os
critérios utilizados sdo estabelecidos por consenso entre 0s agentes
envolvidos, isto &, pelos produtores e suas entidades representativas, técnicos
e pesquisadores. (MAPA, 2016, p. 6).

Segue no Quadro 4 uma sintese de exemplos sobre o levantamento histérico do

produto. Essas fontes de dados serdo fundamentais para a constituicdo do dossié a ser

encaminhado ao INPI.

Quadro 4: exemplos de fontes de levantamento histérico de uma IG

Dados estatisticos

Documentos

Trabalhos académicos

Estatisticas agricolas antigas;

A enciclopédia dos municipios
mostra inimeros dados, tipos de
atividades da regido, data de
colheita, nimero e tipo de
empresas.

Relatérios administrativos, de obras,
técnicos;

Atos de associagbes agricolas,
associacgéo de racas;

Obras  técnicas, livros locais
consagradas a agricultura;

Jornais especializados agricolas;

Relatos de aventureiros, romances,
biografias;

Relato de eventos folcléricos, dancas;

Obras de arte (mdsicas, pinturas...),
registros fotograficos.

Estudos de historiadores,
geografos, antrop6logos,
economistas,
agronomos;

Teses e dissertacdes;

Fonte: Adaptado pelo autor a partir de Gerdan, Silva, (2009).

Nesse sentido, 0 MAPA orienta que as cooperativas ou associa¢fes que desejam dar

andamento ao pedido de registro de um IG devam escolher, na fase de confeccéo do dossié por

alguns dos quatros (4) tipos de limites territoriais disponiveis abaixo para a delimitagdo

geografica tais como:
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e politico-administrativo;

e naturais (serras, rios, vales etc);

e por ligacdo de pontos georreferenciados abrangendo parte de determinadas

unidades territoriais (municipio, regides, estados etc);

e uma combinacdo de dois ou mais destes tipos (MAPA, 2016, p. 9).

Deste modo, € indispensavel a utilizacdo de mapas delimitando as areas geograficas

que compreendem toda cadeia produtiva da nova IG a ser requerida. A finalidade dessa

exigéncia se justifica devido o controle de rastreabilidade do processo e do produto.

No caso especifico de produtos que serdo reconhecidos como Indicacdo de

procedéncia, devera conter no dossié a descri¢do da origem da matéria-prima, o0 processo de

beneficiamento utilizado, a elaboracdo ou o processamento do produto. Ndo ha impedimento

legal que todas essas fases do processo sejam executadas em localidades distintas da sede da

origem geografica devendo, no entanto, o titular do pedido apresentar varios mapas com as

descricdes de toda area abrangida.

[...] as IG’s ndo sdo necessariamente restritas as fronteiras municipais,
estaduais ou nacionais. Os produtores podem estar submetidos a sistemas
fiscais, politicos e regulatdrios diferenciados, quando separados por fronteiras
politico-administrativas. Todavia, isso ndo deve ser critério para
estabelecimento de limites de area para um IG quando estudos demostrarem
gue a base historica, social e produtiva é a mesma. Especialmente, se as
caracteristicas proprias do meio geografico se repetem além das fronteiras,
sendo o produto reconhecido no mercado com 0 mesmo nome geografico.
(MAPA, 2016, p. 8).

Conclui-se que, na DO é necessario que a producdo do produto seja integralmente

obtida na regido geogréafica delimitada. Desde a matéria prima, producdo, processamento,

beneficiamento e agregacéo de valor (Quadro 5)

Quadro 5: Fatores determinantes na definicdo de uma IG

Fatores

Descricdo

Fatores humanos

Relacionam-se a caracteristicas das comunidades que
influenciam na qualidade especifica do produto.

Saberes locais ou saber fazer Englobam os sistemas de producdo, sdo especificos do local,

possuem um componente hereditario e sdo compartilhados
pela coletividade.

Realidade econémica-histérica Considera a localizagdo dos primeiros produtores que deram

origem a reputacdo da regido, em alguns casos o critério
historico permite ou justifica a inser¢do de um territorio que
aparentemente néo estaria sendo considerado.

do tempo

Uso do nome geografico ao longo | Conforme atendimento a alinea “a” do Art. 8 da IN INPI

25/2013.
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Realidade econémica atual Identifica e mensura a presenca dos produtores, o0 volume e a
escala de producdo, a organizacao da cadeia produtiva, ou seja,
caracteriza as atividades econémicas presentes no territorio
atualmente, em atendimento as alineas “b” e “c” do artigo da
IN INPI 25/2013

Fonte: adaptado pelo autor a partir da IN INPI 25/2013

Para a declaracdo do registro da Denominacdo de Origem da Regido do Cerrado
Mineiro pelo INPI foi necessario a comprovacgdo da existéncia desses 5 fatores. Portanto, é

requisito obrigatorio para registro de uma D.O a comprovagdo dos fatores acima.

4.3.2 Objetivos e vantagens decorrentes de uma Indicacdo Geogréafica

A Indicacdo Geografica confere ao produto ou ao servi¢co uma identidade prépria,
visto que o nome geografico utilizado estabelece uma ligacdo entre o produto certificado e
a regido. Consequentemente, cria um fator diferenciador entre os disponiveis no mercado,
tornando-o mais atraente e confiavel.

Uma vez reconhecida, a Indicacdo Geografica so podera ser utilizada pelos membros
daquela localidade que produzem ou prestam servico de maneira homogénea. Quanto ao prazo
de protecdo, ele é ilimitado (perdura enquanto a indicacdo geogréafica mantiver as suas
caracteristicas preservadas). A concessao do registro de uma IG, por determinacdo legal €
requerida junto ao Instituto Nacional Propriedade Intelectual (INPI). Estdo legitimados a
solicitar o pedido de deposito de uma IG, associa¢des; institutos; pessoas juridicas que
representam a coletividade; e, um Unico produtor ou prestador de servico.

Os objetivos que se destacam, no instituto da 1G’s sdo desde a possibilidade de ser
uma ferramenta coletiva de promoc¢do comercial de produtos; agregar valor a localidade; ser
modelo de desenvolvimento e promocdo regional; ferramenta de protecdo da biodiversidade,
do conhecimento tradicional e dos recursos naturais.

Por fim, pode ser dito que a protecdo da riqueza, variedade e da imagem; protecdo dos
produtores e consumidores surgida entre ambos em uma relagdo de fidelidade; identificacdo
visual do produto pelo consumidor; investimento por parte dos produtores na melhoria
qualitativa do produto com o aumento da procura pelo produto certificado; aumento do valor

agregado ao produto séo vantagens decorrentes de uma IG.

4.4 Novas formas de regulacdo de mercados agroalimentares
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Apo6s o término da 22 Grande Guerra Mundial, o continente europeu encontrava-se
totalmente destruido. Milhdes de vidas foram exterminadas, familias arrasadas e os trés setores
da economia devastados. A solucdo encontrada pelos paises europeus ocidentais, para
enfrentarem a profunda crise foi a criagdo da Unido Europeia (UE). Neste mesmo periodo,
surgia um novo gigante econdmico e politico militar, os Estados Unidos da América
(CONTINI, 2004).

O problema de abastecimento de alimentos, sempre foi uma grande preocupacgéo dos
europeus por isso, a comunidade europeia concebeu a Politica Agricola Comum (PAC), com
objetivo de aumentar a producdo e reduzir a dependéncia de importacdes. Segundo Ploeg
(2006), na Europa,

[...] o plano Mansholt inicial — e a Politica Agricola Comum (PAC) que dele
resultou — tornou-se o principal veiculo de modernizag&o, o que, por sua vez,
recebeu frequente suporte de uma intervencdo estatal de longo alcance na
agricultura por parte de cada Estado-membro (PLOEG, 20086, p. 17).

Para atingir os objetivos desejados, algumas medidas foram adotadas pelos membros
do bloco econdmico, tais como: “[...] 0 mecanismo de precos administrados elevados no interior
da Comunidade, protecdo tarifaria sobre importacdes, preferéncias a produtos da comunidade
e 0 apoio ao desenvolvimento tecnologico” (CONTINI, 2004, p.30). Os resultados obtidos com
a implantacdo da PAC elevaram a producdo e a produtividade dos principais grdos e o
crescimento de uma agricultura poderosa.

Com a mudanca no cenario mundial e o processo de globalizacdo econdmica acelerado
e 0 aumento na demanda de intercambios e das trocas de bens e servi¢os em crescente expansao,
0 consumidor passou a exigir uma mudanca de postura em relacdo aos paises da comunidade
europeia. Além disso, os paises exportadores agricolas e em desenvolvimento, como o Brasil,
passam a exigir uma maior liberalizacdo dos mercados, incluindo menos protecdo a agricultura,
vale ressaltar que a Unido Europeia, junto com os EUA e o Japéo subsidiam fortemente a
agricultura de seus paises (CONTINI, 2004).

Diante da acirrada competitividade dos mercados globais e tendo como referéncia a
Rodada do Uruguai de 1994 do GATT, que depois foi transformado na Organiza¢do Mundial
de Comércio (OMC) o qual estabeleceu novos parametros de competitividade no mercado
mundial, que impdem regras béasicas de comercializacdo de produtos agricolas e novas
negociacdes para diminuir o protecionismo agricola, a Unido Europeia rompeu o imobilismo e
promoveu a reforma da PAC em 1992 e 2000 (CONTINI, 2004).
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Em 2003, finalmente a UE desvinculou os subsidios do volume de producéo alterando,
os dispositivos que dizem respeito a protegdo da produgdo interna. Para Contini, “[...] a
desvinculacéo dos subsidios do volume de producéo podera diminuir a producao e os estoques
e anecessidade de conceder subsidios para as exportagdes” (2004, p.35). Eventualmente, abrira
0 mercado europeu a produtos de outros paises, crescendo assim, a exportacdo e 0 acesso aos
mercados.

A Rodada de Doha, das negociacbes da OMC, iniciada em novembro de 2001, visou
diminuir as barreiras comerciais em todo o Mundo, com o foco no livre comércio para os paises
em desenvolvimento. Os subsidios agricolas sdo o principal tema de controvérsia nas
negociagdes. Os trés pilares que se assentam a Rodada do Uruguai e o ciclo de negociagdes da
Rodada Doha, coordenadas pela OMC séo: 1) Protecdo a producdo interna; 2) Acesso a
mercados e, 3) Subsidios as exportacoes.

Atualmente, nenhum dos trés pilares estabelecidos nas negociagdes da OMC
alcancaram os resultados desejados. O principio de acesso a mercados compreende, segundo
Contini, “[...] o nivel e a dispersdo das tarifas, existéncia de quotas, instrumentos para barra as
exportacGes como, empresas estatais de comércio, monopélios locais, salvaquardas especiais,
regras antidumping e barreiras sanitarias, fitossanitarias e técnicas” (2004, p. 38). Embora, com
tantas regras estabelecidas pela OMC, as tarifas referentes a importacdo de produtos agricolas
permanecem altas em relagdo a outros setores da economia.

Ja o terceiro pilar, referente aos subsidios as exportagcoes, € um dos instrumentos mais
distorcidos do comércio agricola. A origem € decorrente de uma distorcdo de mercado, qual
seja, a garantia de precos acima do que sao praticados pelo mercado internacional. O que ocorre
é gue alguns paises ou grupo de paises tentam se livrar dos estoques crescentes de produtos
agricolas, exportando para paises terceiros, o que obriga a conceder subsidios agricolas para
poder competir.

A liberalizagdo dos mercados e a troca acelerada das mercadorias implicaram novas
formas de regulacéo entre os diferentes paises e a definicdo de regras ao nivel internacional de
natureza publica (codex alimentarius) e privada (eurepGap)

O Codex alimentarius, expressdo latina que designa “codigo alimentar”, € um codigo
de conduta, com orientagdes e recomendacdes referentes a producéo de alimentos e seguranga
alimentar. Seu nome deriva do Codex alimentarius Austriacus. Os textos sdo elaborados pela
Codex alimentarius Comission, comissdo instituida em 1963 pela Organizagdo das NacOes
Unidas para a Alimentacdo e a Agricultura (FAO), da Organizacdo das Nacgdes Unidas e

Organizacdo Mundial da Saiude (OMS). O Codex Alimentarius € reconhecido pela Organizacao
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Mundial do Comércio (OMC) como critério referencial na solugdo de litigios sobre a seguranca
alimentar e prote¢édo do Consumidor (PIMENTEL, 2009).

Ja EurepGap € uma associacdo privada e sem fins lucrativos. Surgiu da unido e
organizacdo de grandes varejistas europeus (Euro Retailer Produce Working Group — Eurep),
preocupados em assegurar a qualidade de produtos destinados ao consumo humano. O
protocolo da EurepGap descreve requisitos fundamentais, de acordo com as normas da
BPA/GAP — Boas praticas da agricultura, padrées globais de seguranca do alimento,
preservacdo do meio ambiente e bem-estar dos trabalhadores.

Além disso, novas préaticas comerciais aparecem. Como a apropriacao indevida de
termos ou nomes indigenas, para fins comerciais. Os nomes sdo utilizados pelos paises
estrangeiros com a finalidade de tornar seus produtos um pouco mais “exdticos”. Os exemplos
mais notarios de subtracdo dos recursos da biodiversidade (Biopirataria) sdo: o caso do Rooibos
(Aspalathus linearis), planta tipica da Africa do Sul, que foi registrada como marca nos EUA,
por uma empresa privada. O caso do cupuacu (Theobroma grandiflorum) fruto tipico da
Amazonia brasileira, que foi registrado como marca por uma empresa japonesa, impedindo o
uso do nome pelos produtores de origem (BRUCH, 2009).

Existem, ainda, outros paises que usam o nome de uma regido para se beneficiar de
sua boa reputacdo, ou para obter precos melhores na venda de seu produto. Diversos paises no
mundo usam da biopirataria como uma poderosa fonte de renda para seus produtos. Exemplifica
Bruch (2009, p.38):

Atualmente, 6 Milhdes de libras de café “Antigua” sdo produzidos na regido
de mesmo nome, na Guatemala, entretanto, 50 milhdes de libras de café sao
vendidos no mundo inteiro com esse nome. Do mesmo modo, 10 milhdes de
Kg de cha “Darjeeling” sio produzidos na india e 30 milhdes de Kg de cha
sao vendidos com mesmo nome no mundo.

Dessa maneira, confirma-se a necessidade de paises em desenvolvimento, como o
Brasil, fomentarem e implantarem sistemas de protecdo do seu patrimonio imaterial e da sua

biodiversidade (artigo 225, paragrafo 1°, inciso Il da CRFB).

4.4.1 O Surgimento de novos nichos de mercados para produtos tradicionais e da agricultura

familiar

A evolucéo dos sistemas agroalimentares e o surgimento de novos nichos de mercados

(orgénico, comercio justo, 1G) explicam o crescimento e fortalecimento das indicacfes
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geogréficas a nivel internacional. No Quadro 6 sdo apresentados os principais mercados e

estratégias de valorizacdo dos produtos. As IG’s estdo inseridas nesse movimento global de

segmentacdo dos mercados.

Quadro 6: Novos mercados para produtos tradicionais e da agricultura familiar

Mercado

Perfil

Exemplos

Especialidades

. @) mercado das
especialidades baseia-se na

valorizacdo de  qualidade
particular;
. Associacdo do produto/

localidade/ tradic&o.

. Indicacdes
Geogréficas;

) Produtos da terra
(mercados da terra  do
movimento slow food);

. Produto com Garantia
de origem (iniciativa privada de
empresa  de distribuicéo
CARREFOUR).

Organicos o Um produto orgénico é | e Produto da ECOVIDA,
um produto agricola ou um
alimento produzido de forma | e Produto com certificado
que respeita mais ao meio | ECOCERT, IBD.
ambiente e a salde.
Artesanais . Produtos produzidos de | e Indicag0es
forma artesanal. Geograéficas;
. Produtos coloniais;
. Produtos da agricultura
familiar.
Solidarios . O movimento do|e Max Havelaar;
comércio justo surgiu da
iniciativa de organizaces e | e Oxfam;
consumidores do Hemisfério
Norte. Visando a melhoria das | e Redes de feiras da
condicdes de vida de produtores | ECOVIDA:;
e trabalhadores em
desvantagens € pouco | Mercados da Terra do

valorizados nos paises do Sul.

. As redes solidarias sdo
representadas por grupos de

produtores, consumidores,
entidades de assessoria,
envolvidos na  producéo,

processamento e
comercializagdo e consumo de
alimentos agroecologicos.
Trata-se de uma nova forma de
comercializar 0os  produtos
agricolas e de pensar as relacdes
entre o mundo rural e o urbano.

Movimento Slow Food.

Fonte: Gerdan (2009) adaptado de Wilkinson (2008).
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A Figura 12 apresenta os diversos sinais distintivos de produtos e servicos ligados ao
mundo rural. Essas marcas surgiram nos Gltimos 20 anos, e foram atreladas a um modelo de
marketing estratégico direcionado, a sobrevivéncia de inimeros produtos agroalimentares, que

séo inseridos, portanto, em um ambiente externo extremamente competitivo.

Figura 12: Exemplos notdrios de sinais distintivos para produtos tradicionais e agricultura
familiar.

NUTRI-SCORE

ecOoOVIDA

CERTIFICAGAQO
PARTICIPATIVA

desde 1996

Fonte: adaptado pelo autor a partir de INRA (2018)

Podem ser observados acima, os sinais distintivos publicos (AOC, Appelation
d'origine Protégée - francesa e europeia), privados (Carrefour, Apaco) para produtos agricolas
ou para servigos de hospedagem em meio rural (qualité tourisme, acolhida na Coldnia, accueil

Paysan).
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Constata-se, a partir dos numerosos sinais distintivos, a procura cada vez mais nitida,

por parte dos consumidores urbanos, por produtos de origem controlada. Para Valente,

Nessa perspectiva, nas atividades ndo agricolas e nas 'novas' atividades
agropecuarias, localizadas em nichos especificos de mercado, tendo por
referéncia a importancia que as atividades preservadas pela tradicdo cultural
vém assumindo como atividades econémicas, € preciso que seja promovido o
desvelamento de valor desses produtos: tirar 0 véu e dar a conhecer a histdria
e a cultura daqueles que os produziram, em sua dimenséo singular e universal
(2005, p. 67).

Umas das explicagdes, para a crescente busca dos consumidores por produtos de
origem é a perda de confianga nos produtos alimentares industrializados. As crises profundas
que atingiram os sistemas agroalimentares no mundo como: doenca da vaca louca, sementes
transgénicas, uso de horménios provocaram mudancas ao nivel de percepcdo dos
consumidores.

Em reagdo ao modelo predominante, os consumidores iniciaram um movimento
geral, exigindo mais garantias sobre a origem, procedéncia, inocuidade e modos de obtencgéo
dos produtos. Nesse sentido, surge uma nova oportunidade de inser¢do dos produtos de
origem familiar, em que a produgdo ¢ atribuida “a um reduzido grau de mercantilizagao”
(PLOEG, 2006, p. 22).

A escolha de comprar um produto de origem ndo € apenas uma préatica comercial

ou uma questdo de gosto, € também uma reivindicacao identitaria.

4.5 A importancia econémica das indica¢fes geograficas ao redor do mundo

E interessante apresentar, inicialmente, o caso da Franca por sua importancia histérica
em relacdo as IndicacGes Geograficas (1G’s). Dentre todos 0s paises europeus, esse Estado se
destaca por sua diversidade de selos oficiais de qualidade, a saber: Apelagcdo de Origem
Controlada (AOC); o Selo vermelho ou Label Rouge, a Agricultura Bioldgica (AB) e a
Certificacao de Conformidade de Produto (CCP).

Em meio a profunda crise do setor vinicola, o primeiro grande passo daquele pais,
dentro do mundo da Indicacdo Geogréfica, foi adotar a rotulacdo de seus produtos a partir de
1905 com a Lei Sobre Fraudes e Falsificacbes de produtos e servicos (KAKUTA, 2006).
Atualmente, a Franga, conta com mais de 593 IG (466 para vinhos e destilados e 127 para outros

produtos), o que representa um volume de negdcio de 19 bilhGes de euros/ano (16 bilhdes para
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vinhos e destilados e 3 bilhdes para outros produtos), totalizando mais de 138.000 propriedades
envolvidas nessa cadeia de produgédo (BRUCH, 2014).

No ultimo século, a Franca desenvolveu um conjunto de politicas publicas destinas
valorizagdo e competitividade de produtos agroalimentares. No Quadro 7 destaca-se as

principais iniciativas direcionadas a protecdo de produtos associados a origem e a qualidade.

Quadro 7: Evolucéo de politicas publicas de protecdo a origem e qualidade de produtos
agroalimentares Franceses

Periodo Justificacdo das politicas de protecdo da origem e da qualidade
1905-1970 Regras da concorréncia, um sistema de concorréncia justa e leal
1970-1985 Regulacdo da oferta agricola, Regulagdo do mercado, diversificacdo /

segmentacao dos mercados

Intervencdo do Estado na oferta agricola

1985-2000 Desenvolvimento territorial, desenvolvimento rural, Politica econémica local,
externa, desenvolvimento agricola/desenvolvimento rural

A partir do ano Direitos de propriedade intelectual e protecdo dos saberes

2000

Patrimdnio e conservagdo dos recursos (culturais e bioldgicas) Biodiversidade,
protecdo dos saberes locais
Fonte: SYLVANDER B. et al.; (2005)

A Italia também se destaca entre os paises com maior nimero de IG's. S&o ao todo
mais de 420 (300 para vinhos e destilados, e 120 para outros produtos) com volume de receita
de 12 bilhGes de euros/ano (5 bilhGes para vinhos e destilados, e 7 bilhGes para outros produtos),
com mais de 300.000 pessoas empregadas nessa producdo (BRUCH, 2014).

Na Espanha, “as 123 1G rendem 3,5 bilhdes de euros/ano, aproximadamente (2,8
bilhdes de euros para vinhos e destilados e 0,7 bilhdes para outros produtos) ” (BRUCH, 2014).

A Comunidade Europeia conta em torno de 5200 IG's registradas, e dessa totalidade,
4355 séo para vinhos e bebidas espirituosas e 845 para outros produtos. Em julho de 1992, a
Comunidade Europeia estabeleceu um sistema de protecdo para nomes geograficos envolvendo
duas nocBes: a Denominagdo de Origem e a Indicacdo Geogréfica. Essa normatizacdo foi
aperfeicoada pelo Regulamento (CE) n° 510/2006 do Conselho Europeu (KAKUTA, 2013).

Os exemplos mais notorios de Indicagdes Geograficas europeias sdo: Champagne;
Vinho de Bordeaux; os queijos das regides de Roquefort, Comte, Cantal e Camembert e o
Cognac da Franga; o Vinho do Porto e o queijo da Serra da Estrela de Portugal; o presunto de
Parma e 0s queijos Parmesdo e Grana Padano da Italia; o presunto cru Pata Negra, torrones de
Alicante, massa pdo de Toledo, citricos de Valéncia e o acafrdo de Mancha, todos da Espanha
(KAKUTA, 2013).
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Figura 13: Principais IndicacGes Geogréafica europeias

Franca

Fonte: Adaptado pelo autor a partir de SEBRAE (2018). Acesso em: 01/09/2018.

Na América do Norte, 0 México tem desenvolvido e utilizado a protecdo de suas
Indicacdes Geogréficas (1Gs), possuindo, atualmente, 11 produtos. A Tequila, com um mercado
mundial de seis (6) bilhGes de ddlares e com 80 % da sua producdo direcionada para exportacao,
teve um incremento de fabricacdo de 56%, apds a instituicdo da IG. Na América latina sdo
exemplos de IG’s: Café da Colémbia, Pisco do Peru; Tequila e Café Vera Cruz (México), Café

Blue Mountain (Jamaica), Café de Antigua (Guatemala) e os famosos charutos de Cuba.

Figura 14: Principais indicacdes geogréaficas americanas

América Latina

Fonte: Adaptado a partir de SEBRAE (2018). Acesso em: 01/09/2018.
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O consumo dos alimentos caracteriza-se por duas questfes béasicas, a seguranca
alimentar e a prote¢do do consumidor. Ao longo dos anos a relagéo entre 0 consumo e a origem
geografica do produto foi intensificada. Alguns espacos de producédo tém a qualidade de seus
produtos notoriamente reconhecidos e os consumidores passaram a perceber que os sabores ou

qualidades peculiares de alguns produtos, somente eram encontrados em determinados locais.

Quadro 8: Diversidade das indicacOes geograficas brasileiras (2018)
Pedidos brasileiros Pedidos estrangeiros

Produtos Concedidos | Depositados | Concedidos | Depositados
14 0 0

Café
Aguardente
Vinhos

(ep]

Agua mineral

Rochas

| B~ N O] W

Artesanatos

[EEN
a1

Frutas e derivados

Queijos

Biscoitos

Doces

Prépolis

Arroz

Camarao

Carne

Presunto

Vestuario

| Wl O P | P W P W oo O RO MDD
Ol O k| O O O O O O N O] ol o ol g =
O O] k| O O O O | O | O] O O] O] O] N

W W O W | |l W s

Servigos
Outros 15 51 0 0
Fonte: Adaptado pelo autor a partir do banco de dados de registro de I1G do INPI (2018).

Atualmente, no Brasil ha registros para regides produtoras de café (Cerrado Mineiro e
Serra da Mantiqueira), frutas (Vale do Submédio S&o Francisco), arroz (Litoral Norte Gaucho),
couro (Vale dos Sinos/RS) e artesanato (Jalapao/TO, localidade produtora de capim dourado, e
Goiabeiras, no Espirito Santo, para panelas de barro), entre outros, o que demonstra a
versatilidade da protecdo das Indicacbes Geograficas, pois ela ndo se limita apenas a um tipo
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de produto ou servico. No caso de Minas Gerais, pode-se apontar, ainda, os registros concedidos
para Regides de Salinas (cachaca), Canastra (queijo), Sdo Jodo Del-Rei (artesanato em estanho)
e Sao Tiago (biscoito).

Mapa xxx: Brasil — Areas de Indicacdes Geograficas (2017)
— + ] ,

— T (e waraoas
EIBGE e

ll

COLONBIA

\

= T~

Fonte: IBGE (2017).
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4.6 As Indicagdes Geogréficas na cafeicultura brasileira

Atualmente, o Brasil detém 6 (seis) indicacGes geograficas para o produto café, sendo
5 (cinco) indicac6es de procedéncia e 1 (uma) denominacdo de origem. As IG’s registradas sao:
IP Regido do Cerrado Mineiro (MG), IP Regido da Serra da Mantiqueira de Minas Gerais (MG),
IP Alta Mogiana (SP e MG), IP Norte Pioneiro do Parana (PR), IP da Regido do Pinhal e a da
Regido do Cerrado Mineiro (MG). A Figura 15 ilustra as principais regides produtoras de café

do Brasil e as com registro de indicacao geografica.

Figura 15: Brasil - Regides de Indicacbes Geogréficas de Origem do Café (2017)
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Souroe: A, AFSOCAM, N Doiee M0

Facdermcic <dow Cirkec fic s 30 Camo

1. 5ul de Minas

2. Mantiquaira de Minas
[GEgraphic Indication)

3. Chapada de Minas

4. Matas de Minas
{Montenhes de Minas)

5. Cemanos de Minas

8. Cemacc Minein [Designation of Origin)

n

Espirite Santo
Sours: R T0K

Sdo Paulo & Minas Gerais

Souroee NAL MMSC

7. Alta Moglana (G=0graphic iIndication)

Sdo Paulo

Seaymes: Clrmars Soirrisl oo Dk, AC. CRARO)
8. Moglana

8. Madla V-:gare

10. Marliz & Garga

14. Curinngs & Avang

Bahia

S AR
12. Pianalto Balano:
4. Chapada Diamanting

€. Samena de McwBnejtes
13. Cemaoo Baleno
14. Atantico Balano

bn. Flanaito oa Vitdra da Conguista

15. Montanhas oo Esplito Samo
16. Conllon Cepixeba

Parana
S CHETTE-FF, N1, AMLMIE AMLROETY

17. Norte Picneim do Parana
[Geographic Indication)
18. Parana

Rondania

S EMMTIRAD

18. Rondbnla

Rio de Janeiro
Sourrs: COCRU

20. Alo da Janeirg

&

S

"
o

17

- Diesignation of Origin
Gaographic Indication

Coffes Plants
. Cangphora
@ Anbica

@ Canephora and Arabica

Fonte: https://pt.slideshare.net/cafeicultura/mapafinal-estande-bscal404250141501. Acesso

em: 01/09/2018.

A Regido do Cerrado Mineiro é pioneira nessa modalidade de “certificagdo”, tendo

protocolado junto ao INPI, o primeiro pedido de registro de Denominagéo de Origem para o
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produto café no dia 20 de maio de 1998. O INPI divulgou na Revista eletrénica de Propriedade
Industrial (RPI), o indeferimento da “Denominagdo de Origem Cerrado” para 0 produto café,
no dia 11 de maio de 2000 com o parecer juridico indicando que a denominagdo da area
geografica “Cerrado” era genérica, sendo, portanto, aplicado as quaisquer areas de cerrado
brasileiro. O Quadro 9 destaca os primeiros pedidos de IG para o produto café depositado pela
CACCER entre os anos de 1998 e 1999. Essa cooperativa foi a segunda a conquistar o registro

de IG no ambito brasileiro.

Quadro 9: Pedidos de IG protocolados pela CACCER entre 0s anos de 1998 e 1999

N° de registro 1G980002 1G990001

Data de depdsito 20/05/98 28/01/99

Data de registro 11/05/00 indeferida 14/04/05 concedido

Requerente Conselho das Associacfes dos | Conselho das AssociacBes dos
Cafeicultores do Cerrado Cafeicultores do Cerrado

Denominacdo da area | Cerrado Regido do Cerrado Mineiro

geografica

Espécie Denominacéo de Origem (DO) Indicacdo de Procedéncia (IP)

Produto Café Café

Fonte: INPI (2018).

O lapso temporal entre o primeiro pedido protocolado pela CACCER até o deferimento
da IP do Café do Cerrado Mineiro foram de 6 anos e dois protocolos de registro de deposito
junto ao INPI. Esse longo periodo de analise, é decorrente da inexperiéncia da CACCER em
relacdo ao procedimento adotado pelo INPI. Além disso, o proprio processo de registro de 1G
era totalmente desconhecido pela maioria dos envolvidos, pessoas fisicas e juridicas, 6rgao
governamentais e pelas as instituicdes de fomento a politica nacional de desenvolvimento de

novas IG’s.

4.6.1 Indicacdo de Procedéncia da Regido da Serra da Mantiqueira de Minas Gerais

A génese da producéo cafeeira na Serra da Mantiqueira de Minas Gerais é datada entre
0s anos de 1848 e 1850. A expansao da cafeicultura nessa regido se consolidou a partir de 1913.
A Serra da Mantigueira é constituida por uma cadeia de montanhas que percorre uma extensdo
territorial de 22 municipios, com 70 mil hectares de cafezais e uma producdo média em torno
de 1.500.000 de sacas de café de 60kg por ano.
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As lavouras de cafés estdo inseridas, em uma altitude que varia em torno de 1.100 a
1.500 metros de altura acima do nivel do mar. Por caracteristicas naturais, o processo de colheita
na Serra da Mantiqueira € feito manualmente ou com auxilio de derricadeira de cafe.

A producéo de café na Serra da Mantiqueira gera um volume médio anual de 150 mil
empregos direitos e indiretos. Atualmente, existem nessa regido 9.200 mil produtores de café
sendo que 89% agricultores familiares, e com uma &rea de produgdo em torno de 70 mil
hectares.

A Associacao dos Produtores de café da Mantiqueira (APROCAM) pleiteou, o registro
de indicacdo procedéncia para café junto ao INPI no dia 03 de outubro de 2007, sob o0 nimero
de pedido de depoésito 1G200704. Apbs andlise de toda a documentacdo apresentada pelas
representantes legais foi deferido o registro da IP da Regido da Serra da Mantiqueira de Minas

Gerais no dia 31 de maio de 2011. A Figura 16 destaca o selo de origem registrado junto INPI.

Figura 16: Selo IP da Regido da Serra da Mantiqueira de Minas Gerais

LY Regiao

{ala Oerra da

b

anfiqueira
de Ninas Gerais

INDICACAO DE PROCEDENCIA
Fonte: INPI (2018).

A APROCAM ¢ constituida por trés (3) cooperativas e dois (2) sindicatos dos
Produtores rurais sdo eles: Cooperativa Regional dos Cafeicultores do Vale do Rio Verde
(COCARIVE), Cooperativa Regional Agropecudria de Santa Rita do Sapucai
(COOPERRITA), Cooperativa Agropecuaria do Vale do Sapucai (COOPERVASS), Sindicato
dos Produtores Rurais de Carmo de Minas e o Sindicato dos Produtores Rurais de Santa Rita
do Sapucai (APROCAM, 2018).
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As principais cultivares utilizadas pelos cafeicultores da regido derivam da espécie
ardbica, sendo as variedades mais comuns a bourbon, Acaia, Catuai, Icatu, Mundo Novo,

Catucai.

4.6.2 Indicacdo de Procedéncia da Regido da Alta Mogiana

A regido da Alta Mogiana tem tradicdo na producéo de café ha mais de 100 anos. Em
1833, 0 Cddigo de Postura da Camara Municipal de Franca — SP exigia que os agricultores
dessa cidade plantassem no minimo 25 pés de café caso ocorresse, a negativa por parte dos
lavradores era aplicada uma pena de multa de $2.000. No entanto, o crescimento das lavouras
de café nessa regido ocorreu, a partir da inauguracao da estacdo ferroviaria de Franca em 1890.

O pedido de registro da indicacdo de procedéncia Alta Mogiana foi depositado no INPI
no dia 26 de setembro de 2007 pela Associacdo dos Produtores de Cafés Especiais da Alta
Mogiana (ASMC), sob o0 nimero de pedido 1G200703.

A data de concessao do registro é do dia 17 de setembro de 2013. A delimitacdo da
area geografica registrada junto ao INPI englobava o total de 14 municipios do norte de S&o
Paulo séo eles: Altinopolis; Batatais; Buritizal; Cajuru; Cristais Paulista; Franca; Itirapina;
Jeriquara; Nuporanga; Patrocinio Paulista; Pedregulho; Restinga; Ribeirdo Corrente; Santo
Antonio da Alegria e Sdo José da Bela Vista. A Figura XXX destaca a representacdo grafica
mista que identifica a Indicacdo de Procedéncia da Alta Mogiana registrada no INPI no ano de
2013.

Figura 17: Selo da IP Alto Mogiana
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Fonte: INPI (2018).
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Atualmente, a regido de abrangéncia da IP Alto Mogiana que antes era de 14
municipios paulista agora, correspondem, ao total de 23 com alcance interestadual. Nesse
sentido, foram incluidos os seguintes municipios mineiras: Cassia, Capetinga, Claraval, Ibiraci,
Itamogi, Sacramento, Sdo Tomaz de Aquino e Sdo Sebastido do Paraiso.

As caracteristicas territoriais da regido de Alta Mogiana sdo de planalto, com altitudes
entre 900 a 1000 metros. A temperatura durante o verdao tem médias mensais de 21° e no inverno
17°. A precipitacdo anual é de 1.623mm, e a estacdo chuvosa ocorre durante o periodo de
outubro a abril.

A regido da Alta Mogiana produz café arabica e de grdo mais fino, as cultivares mais
utilizadas pelos cafeicultores sdo catuai, mundo novo, Bourbon e obatd. As caracteristicas
sensoriais da bebida sdo baseadas em “[...] um corpo cremoso e aveludado. Possui aroma
marcante, frutado com suaves notas de chocolate e nozes, de acidez média e equilibrada. Trata-

se de um café encorpado, talhado para o preparo de um excelente expresso”. (SEBRAE, 2004).

4.6.3 Indicacdo de Procedéncia do Norte Pioneiro do Parana

O Parané ja foi o maior produtor de café do pais até meados do ano de 1975. Nesse
periodo, esse estado concentrava 50% de toda a producao nacional desse produto, em uma area
aproximada de 40% do seu territorio.

Atualmente, a Regido cafeeira do Norte Pioneiro do Parana abrange 45 municipios,
em uma area delimitada de 155.000ha, com 7.500 cafeicultores e uma producdo em média de
2,2 milhdes de sacas de 60kg de café por ano.

A iniciativa para o registro de indicacdo geografica surgiu, atraves, da colaboracao das
seguintes instituicbes parceiras: Instituto Agrondmico do Parand (IAPAR), o Instituto
Paranaense de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (EMATER-PR), Embrapa Café e a
Cooperativa de Cafés Especiais Certificados do Norte Pioneiro do Parana (COENPP).

A COENPP, efetivamente realizou, o deposito do pedido de registro da indicagao de
procedéncia para o café produzido na Regido do Norte Pioneiro do Parana no dia 23 de margo
de 2009. O numero do processo € 1G200903.
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Figura 18: Selo da IP Norte Pioneiro do Parana

NORTE PIONEI
DO PARANA

Indicacdo de Procedéncia

Fonte: INPI (2018).

E nesse sentido, que o café torna-se uma commodity e as localidades que o produz,
inseridas nessa légica da agricultura cientifica globalizada, principalmente para exportacéo,

passam a estabelecer relacGes econémicas globais. A respeito disso tratar-se-a na sequéncia



5 DAS REDES GEOGRAFICAS AO CIRCUITO ESPACIAL DA PRODUCAO DO
CAFE A PARTIR DO MUNICIPIO DE PATROCINIO, MG



108

5 DAS REDES GEOGRAFICAS AO CIRCUITO ESPACIAL DA PRODUCAO DO
CAFE A PARTIR DO MUNICIPIO DE PATROCINIO, MG

Na década de 1970, por meio do Plano de Renovacédo e Revigoramento dos Cafezais
(PRRC), o governo federal incentivou a reestruturacdo das lavouras de cafés e a insercdo da
rubidcea em novas areas com potencialidade para o desenvolvimento do grdo no territorio
brasileiro. Portanto, o inicio da producéo de café na Regi&io do Cerrado Mineiro’ é resultado
dessa politica publica governamental institucionalizada pelo IBC/GERCA.

A primeira etapa de implantacdo do PRRC ocorreu, a partir da década 1970 por meio
de uma chamada publica definida como “Nova Cafeicultura Brasileira”; a segunda etapa se da
a partir de 1973. Logo apds a vigéncia do PRRC, o estado de Minas Gerais consolidou-se como
o principal beneficiario dessa politica agricola que visava atrair produtores de café de outros
estados do pais. Além disso, buscou-se fomentar o uso de novas tecnologias agricolas
priorizando a ocupagdo de &reas com forte potencialidade para o desenvolvimento da
cafeicultura e com pouca incidéncia de geadas. No final da década de 1970, Minas Gerais
tornou-se o principal produtor de café do pais superando a producdo do Parand (LINHART,
2002).

A partir de 1973 ocorre 0 marco inicial da expansao da agricultura capitalista no
Cerrado. Nesse mesmo ano foi idealizado PADAP (Plano de Assentamento Dirigido do Alto
do Paranaiba) que em seguida, foi substituido por outros programas estaduais como: Plano
Noroeste, PCI (Programa de Crédito Integrado) e os federais POLOCENTRO (Programa de
Desenvolvimento dos Cerrados) e PRODECER (Programa de Cooperacao Nipo-brasileira para
0 Desenvolvimento dos Cerrados) (LINHART, 2002).

Nas ultimas décadas, a Regido do Cerrado Mineiro passou a ser referéncia na producao
agricola de gréos (soja, café) possuindo em toda a sua delimitacdo geografica varias instalacées
com complexos empresarias da agroinddstria de médio ou grande porte. As condicbes
ambientais e climaticas favoreceram, também, no processo de migracdo territorial, pois,
possibilitou a atracdo de produtores agricolas de outras regides do pais que trouxeram as suas
expertises, no trato com cafeicultura, favorecendo, assim, o surgimento de nova fronteira da

cafeicultura moderna e altamente mecanizada.

" Trata-se de uma Marca Coletiva, ou seja, uma espécie de Direito da Propriedade Industrial. Essa Regido
compreende, portanto, as mesorregides do Triangulo Mineiro/Alto Paranaiba (composta pelas microrregides de
Patrocinio, Uberlandia, ltuiutaba, Pato de Minas, Frutal, Uberaba e Araxd) e do Noroeste de Minas (formada pelas
microrregies de Paracatu e Unai).
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Figura 19: Localiza¢do do Municipio de Patrocinio - MG

Ersiiny

l‘.f"L:'U L] 4200w Eriia -U:"JIL' W
Legenda
- Falrocinm

Triéngulo Minera = Alto Paranaiba Fonte: IBGE, 2014

Minas Gerais

Org.: Pereira, L.A. (2014).

Deste modo, foi a partir da década de 1970, que a Regido do Cerrado Mineiro passou
a receber financiamentos por meio de politicas agricolas incentivadas pelo Governo Federal e
Estadual. A mesorregido do Triangulo Mineiro/Alto Paranaiba (TMAP) foi, portanto, a pioneira
em receber recursos publicos destinados ao desenvolvimento agricola em areas de cerrado.

O Governo do estado de Minas Gerais, no inicio da década de 1970 criou 0 PADAP,
que objetivou disponibilizar crédito rural para financiar a compra de terras. Esses recursos
publicos foram destinados, exclusivamente, para novos produtores de café oriundos da regido
sul do Brasil (ORTEGA; JESUS, 2012).

O PADAP foi efetivamente implementado na Regido do Cerrado Mineiro, a partir de
1972 e os principais argumentos utilizados pelo governo estadual para atrair novos produtores
de café oriundos dos estados do Parana e de S&o Paulo foram: a) falta de experiéncia dos
produtores locais em captar recursos financeiros; b) precaria formacao técnica dos agricultores
da regido; c) falta de méo de obra especializada, e por fim, d) muita resisténcia dos agricultores
locais em aderir as novas tecnologias, estratégias de gestdo e criacdo de associacOes e

cooperativas.
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Além do PADAP, outros programas foram implementados na regido do TMAP a partir
da década de 1970, o POLOCENTRO e em 1980, o PRODECER, politicas publicas estatais
que foram fundamentais para ampliacdo e consolidacdo do modelo tecnologico agricola
difundido pela Revolucéo Verde em toda a Regido do Cerrado Mineiro.

Nem todos os agricultores TMAP foram beneficiados com os programas de incentivo
a producdo agricola implementados durante as décadas de 1970 e 1980. O modelo de
desenvolvimento agricola que foi adotado nessa regido é totalmente excludente, principalmente
por inviabilizar a inclusdo de pequenos lavradores ao acesso ao crédito rural, extensdo técnica
e areas agricultaveis, planas e suscetiveis de mecanizagdo. Ao contrério, o resultado observado
apos o surgimento desses programas de origem tanto estadual ou federal foi aprofundamento
no processo de segregacao regional, onde o agricultor nativo se viu obrigado a vender a sua

terra para colonos de outras regifes do pais.
5.1 A expansdo e situacdo recente da producdo cafeeira no Cerrado Mineiro e em Patrocinio

O municipio de Patrocinio localiza-se no estado de Minas Gerais (MG), Brasil.
Atualmente, essa cidade possui uma populacdo estimada de 90.041 mil habitantes (IBGE,
2018), e é atualmente, o maior produtor de café do pais, com um volume de Producdo em torno
de 56.607,000 toneladas de sacas de café de 60kg (IBGE, 2017).

Gréafico 2: Maiores municipios produtores de café do Brasil

toneladas
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Fonte: IBGE (2017).

O municipio de Patrocinio despontou como pioneiro na producdo de café apds um

longo periodo que teve seu inicio na década de 1970, quando os primeiros produtores oriundos
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do Parana e de S&o Paulo adquiriram terras baratas na regido do TMAP, e comegaram o cultivo
do café para fins de comercializacdo na regido. Os recursos para aquisi¢fes de terras nessas
mesorregides foram provenientes do PADAP.

Em 1975, a Empresa de Pesquisa Agropecuaria de Minas Gerais (EPAMIG) deu inicio
as primeiras pesquisas sobre as melhores cultivares de cafés adaptados para regido do TMAP.
Os primeiros experimentos foram realizados, inicialmente, nas propriedades privadas, e ap0s
alguns anos de testes, a EPAMIG, decidiu instalar na cidade de Patrocinio, uma unidade
experimental para atender a necessidades dos produtores locais (ORTEGA,; JESUS, 2014).

A partir de 1980, visando aumentar a competitividade do produto, os produtores da
regido do Cerrado Mineiro comecgaram a fomentar a criacdo de associagdes e cooperativas de
cafeicultores. Em 1985 foi criada no municipio de Araguari, a primeira associacdo de
cafeicultores da mesorregido TMAP, a Associacao dos Cafeicultores de Araguari (ACA). Além
dessas, outras 7 foram constituidas®, que deram origem em 1992 ao Conselho das Associagoes
dos Cafeicultores do Cerrado (CACCER) formado, inicialmente, por estas 8 associac¢des, cuja
sede esta estabelecida em Patrocinio (MG).

O CACCER tem a finalidade de fortalecer a cafeicultura desta regido e promover a
internacionaliza¢do do produto “café do cerrado”, cujas a¢Oes foram direcionadas visando
agregar valor ao produto como: aumento do controle e rastreabilidade do processo produtivo,
criacdo do conceito de marca coletiva, 0 uso constante de estratégias de marketing, aumento da
participacdo dos cafeicultores em feiras e eventos nacionais e internacionais e, por fim, a
mobilizacdo para conquista de certificacdes e prémios de qualidade e produtividade
(OLIVEIRA; SANTOS, 2015).

O CACCER, buscando a consolidacdo do produto, elaborou um plano estratégico
destinado, ao reconhecimento do café produzido na regido do Cerrado Mineiro como indicacéo
geografica junto aos 6rgaos nacionais e organismos internacionais como: Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento (MAPA),
Organizacdo Mundial do Comercio (OMC), Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual e
Comissédo Europeia (OLIVEIRA; SANTOS, 2015).

Somente no ano de 1995, o CACCER deu inicio ao processo de construgdo social do

registro de indicacdo geografica para o produto café. Entretanto, o registro somente foi

8 As principais associacdes que foram constituidas na regifo do Cerrado sdo: ACARPA, em Patrocinio (1990),
ASSOCAFE, em Carmo do Paranaiba (1991), AMOCA, em Monte Carmelo (1991), ASSOCORO, em
Coromandel (1991), ACCAR, em Campos Altos e regido (1993); ACANOR, no Noroeste de Minas (1997) e a
ACASA, em Sacramento (1998) (ORTEGA,; JESUS, 2012).
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concedido em 2005 (Figura 20), tornando, assim, a Regido do Cerrado Mineiro, a primeira no
pais, com area de producdo registrada e certificada como indicacdo de procedéncia para o

produto café junto aos érgéos federais e internacionais (OLIVEIRA, SANTOS; 2015).

Figura 20: Registro de Indicagdo Geogréfica n° 990001
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Fonte: Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado (2018).

Em 2009, a CACCER altera a razdo social para Federacdo dos Cafeicultores do
Cerrado. A Federacdo (Figura 21) € uma instituicdo sem fins lucrativos que representa,
atualmente, cerca de 4.500 mil cafeicultores, reunidos em 6 (seis) associagdes, 9 (nove)
cooperativas e 1 (uma) fundagdo (FUNDACCER, 2016).
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Figura 21: Estrutura da Federagdo dos Cafeicultores do Cerrado

ACANOR AMOEA

ASSOGOTARDO

ASSOCAFE
ACARPA

S

L

FUNDACCER

e e amm——

seass SCerrado Calescuitorss
P-‘mcwp do Cerrado EXPOCACCER
Patrocinio

Catd 4o Carmtaso Figorser

COOPA
Patrocinio

COOCACCER
Carmo do Paranaiba

CAPAL
Araxa

COOPERMONTE COOCACCER
Monte Carmelo Monte Carmelo

COAGRIL COOCACCER
Unal Araguarni

Fonte: FUNDACCER (2018).

Em torno da producdo do café, uma série de acGes por parte dos cafeicultores e
respectivas associagdes foram criadas, almejando a inser¢do no mercado internacional do café,
dentre elas tem-se em 1995, também em Patrocinio a criacdo da Central de Cooperativas dos
Cafeicultores do Cerrado (EXPOCACCER) que ¢ a principal unidade armazenadora de cafés
da regido do Cerrado Mineiro, sendo responsavel por comercializar a producao regional de café
nos mercados internacionais.

Desse modo, a partir de 1990, Patrocinio afirma-se como principal centro articulador
de estratégias de producao e desenvolvimento do café do Cerrado Mineiro, tornando-se a regido
especializada na producéo de cafés finos (PEREIRA, 2014). O Quadro 10 sintetiza as medidas
adotadas pela Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado visando a expanséo e a consolidacao da

marca “Regido do Cerrado Mineiro”.
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Quadro 10: Estratégias implementadas pela Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado

(1995-2005)

Inovacéo nas biotecnhologias

- Novas variedades de arabica: Mundo Novo é substituido
em parte por Icatu e Catuati;

- Préticas culturais adaptadas & qualidade dos solos (acidez)
e a qualidade do café: uso intensivo de insumos, irrigacao,
colheita mecanizada

Certificacéo da producéo

- Marca coletiva: Café do Cerrado
- Programa de certificacdo: Certicafé

- Indicacdo de procedéncia: Regido do Cerrado Mineiro
(embora ndo seja uma forma de certificacdo)

Estratégia de marketing

- Certificacdo da producéo;

- Central de negdcios, criagdo de canal Unico para venda de
café compra de insumos, industrializacdo e cafeterias;

- Participacdo em feiras internacionais;

- Participacdo em concursos de qualidade;

uma
da

nova
cadeia

Construcdo de
governabilidade
produtiva

- Coordenacdo da cadeia: gestao de estratégia unificada

Fonte: Adptado pelo autor a partir de Broggio e Droulers (2007).

Em 1995, o Instituto Mineiro de Agropecuaria (IMA) delimitou quatros regides

produtoras de café no estado Minas Gerais: a) Regido Sul de Minas; b) Regido dos Cerrados de

Minas; c) Regido das Montanhas de Minas e, d) Regido do Jequitinhonha de Minas (ver Quadro

11).

O Instituto Mineiro de Agropecuaria (IMA) constitui essas quatro (4) mesorregifes

produtores de café em Minas Gerais baseado nos seguintes critérios:

a) a importancia socioeconémica da cultura e do mercado cafeeiro para o estado de

Minas Gerias;

b) diferenciacdo das principais regides produtoras do gréo;

c) aumento das exportacdes do café produzido em Minas Gerais, € a necessidade de

identificacdo da origem do produto direcionado ao mercado externo;

d) aptiddo climatica;

e) mapeamento das quatro (4) mesorregides produtoras baseados em duas (2)

pesquisas executadas pela EPAMIG séo elas: 1) Qualidade do Café nas diferentes

regides do Estado e 2) Zoneamento Agroclimatico para cultura do cafe.
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A EXPOCACCER é credenciada na Bolsa de Mercadorias & Futuros e certificada por
instituigces internacionais especializadas no mercado financeiro (PEREIRA, 2014). Em 2013,
essa associacao exportou mais de 500 mil sacas de cafés para os Estados Unidos, Japdo, Bélgica,
Alemanha, Canada e o Reino Unido (EXPOCACCER, 2014).

Paralela as acbes da EXPOCACCER, em 31 de dezembro de 2013, o INPI concedeu
o0 reconhecimento da titularidade exclusiva para Federagdo dos Cafeicultores do Cerrado da
Denominagdo de Origem “Regiao do Cerrado Mineiro” para a producao de café verde em grao
e café industrializado torrado em gréo ou moido. Atualmente, a federacdo é responsavel pela
emissdo e fiscalizagdo do registro de indicacdo geografica para os cafeicultores associados.

A éarea geogréfica delimitada, que foi registrada junto ao INPI como DO foi definida
inicialmente pela Portaria 165, de 27 de abril de 1995 do Instituto Mineiro de Agropecuéria
(IMA). Segundo o IMA (Quadro 11), a area geogréafica delimitada compreende os paralelos
16°37° a 20°13° de latitude e 45°20° a 48°48’ de longitude abrangendo as mesorregifes do
Tridangulo Mineiro, Alto Paranaiba, e parte do Alto So Francisco e do Noroeste de Minas.

No que se refere a area de atuacdo do CACCER, hoje Federacdo dos Cafeicultores do
Cerrado, que possui a sede administrativa na mesorregido denominada como “Regido do
Cerrado Mineiro”, essa terminologia foi instituida através da Portaria n°561 de 17/12/2002 do
IMA®, que revogou 0 nome geografico “Regido dos Cerrados de Minas” instituida,

anteriormente, pela Portaria n°165/95.

Quadro 11: Areas de producdo cafeeira demarcadas pelo IMA em Minas Gerais

Regido Demarcada Caracteristicas

Regido Sul de Minas Compreende as areas geograficas delimitadas pelos paralelos 21°13’
a 22°10° de latitude e 44°20° a 47°20° de longitude, abrangendo a
Regido do Sul de Minas, parte das RegiGes do Alto Sdo Francisco,
MetalGrgica e Campo das Vertentes. Caracteriza-se por areas
elevadas, altitude de 700 a 1.080m, com temperaturas amenas,
sujeitas a geadas, com moderada deficiéncia hidrica e possibilidade
de producéo de bebida fina, sendo que, quando proximas de represas,
apresenta elevada umidade relativa, com producéo de café de bebida

dura a rio.
Regiéo dos Cerrados de Compreende as areas geograficas delimitadas pelos paralelos 16°37’
Minas a 20°13’ de latitude e 45°20° a 49°48” de longitude, abrangendo as

Regides do Triangulo Mineiro, Alto Paranaiba e parte do Alto S&o
Francisco e do Noroeste. Caracteriza-se por areas de altiplano,
altitude de 820 a 1.100m, com clima ameno, sujeito a geadas de baixa
intensidade e com possibilidade de produgéo de bebida fina, de corpo
mais acentuado.

9O IMA é um érgao da administracdo publica indireta vinculado a Secretaria de Agricultura de Minas Gerais
(IMA, 2018).
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Regido das Montanhas
de Minas

Compreende as areas geograficas delimitadas pelos paralelos 40°50’
a 43°36° de latitude e 18°35” a 21°26° de longitude, abrangendo as
regibes da Zona da Mata, Rio Doce e parte das regiGes Metalurgicas,
Campos das Vertentes e Jequitinhonha. Caracteriza-se por &reas
montanhosas, altitude de 400 a 700m, Uimidas, sujeitas a neblina e
possibilidade de producédo de café de bebida dura a rio.

Regido do Jequitinhonha de
Minas

Compreende as areas geograficas delimitadas pelos paralelos 17°05’
a 18°09’ de latitude e 40°50° a 42°40° de longitude, abrangendo parte
das regides do Jequitinhonha e Rio Doce. Caracteriza-se por areas de
espigdo elevado, altitude de 1.099m, isenta de geada, com reduzido
indice de insolacéo, alta umidade e possibilidade de producéao de café
de bebida dura a rio.

Fonte: adaptado pelo autor a partir da Portaria n°165/1995. http://ima.mg.gov.br — Acesso

realizado em 07/09/2018.

Em 18 de maio de 1998, o IMA certificou 0 CACCER como a primeira certificadora

de café de origem e qualidade do pais. O nimero de registro junto ao IMA e a Secretaria de

Estado da Agricultura e Pecuaria é “Registro n® 481.05.478”, conforme a Figura 22 a seguir:

Figura 22: Registro do CACCER como 6rgdo certificador

Fonte: Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado (2018).

Na Regido do Cerrado Mineiro (Tridngulo Mineiro/Alto Paranaiba e Noroeste) a area

estimada de producgéo de café para o ano de 2018 é de 183.502,0 ha, e a produtividade média

ficard em torno de 35,8sc/ha (ver Tabela 4). Esses dados sinalizam que a regido do Cerrado

Mineiro é referéncia em produtividade de café superando, inclusive, a média do estado de Minas

Gerais que ficara em torno de 30,3sc/ha. Ja em relagdo as demais regides produtoras de café em

MG, a estimativa média é de 30,9sc/ha para a regido Sul e Centro-Oeste, 26,3sc/ha em relacdo


http://ima.mg.gov.br/
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a mesorregido da Zona da Mata, Rio Doce e Central e por volta de, 25,0sc/ha para regides
produtoras do Norte, Vale do Jequitinhonha e Mucuri (CONAB, 2018).

O municipio de Patrocinio possui, portanto, a maior producéo agricola de café em gréo,
na espécie aradbica do Pais. Em 2016, a safra de café foi de 91,673 mil toneladas, segundo dados
divulgados pela Pesquisa Agricola Municipal (PAM) do IBGE (IBGE, 2016). O lucro
financeiro gerado no setor cafeeiro patrocinense em 2016 foi de R$ 687,5 milhdes, esse valor
correspondeu a 3,0% da producdo nacional (CONAB, 2018).



Tabela 4: Producéo de Café nos Principais Estados (Aréabica + Robusta) — Areas de producéo e produtividade, 2017-2018

Area em producéo (ha)

Produtividade (sc/ha)

Producdo (mil sacas beneficiadas)

REGIAQO/UF

2017 2018 Var. % 2017 2018 Var. % 2017 2018 Var. %
RO 74.255,0 71.605,0 (3,6) 26,1 30,5 17,0 1.938,2 [2.186,8 12,8
AM 503,8 503,8 - 14,9 13,9 (6,7) 7,5 7,0 (6,7)
PA 460,0 471,0 2,4 13,9 14,2 2,2 6,4 6,7 4,7
BA 141.641,0 [130.424,0 |((7,9) 23,7 34,6 45,8 3.358,0 4.509,0 34,3
- Cerrado 9.670,0 11.306,0 16,9 29,8 44,4 49,1 288,0 502,0 74,3
- Planalto 85.201,0 71.918,0 (15,6) 8,1 17,9 121,0 690,0 1.287,0 86,5
- Atlantico 46.770,0 47.200,0 0,9 50,9 57,6 13,2 2.380,0 [2.720,0 14,3
MT 9.563,0 9.965,0 4,2 9,6 10,7 11,8 91,5 106,6 16,5
GO 5.516,0 6.575,0 19,2 34,5 23,0 (33,4) 190,2 150,9 (20,7)
MG 980.762,0 [1.011.949,0 3,2 24,9 30,3 21,7 24.445,3 [30.691,4 25,6
- Sul e Centro-Oeste  1496.493,0 |519.898,0 4,7 27,6 30,9 12,0 13.684,2 [16.044,3 17,2
- Triangulo, Alto
Paranaiba e Noroeste [169.867,0 [183.502,0 8,0 21,5 35,8 66,2 3.658,3 [6.566,5 79,5
- Zona da Mata, Rio  [281.905,0 [278.831,0 |(1,1) 23,0 26,3 14,4 6.481,1 [7.336,6 13,2
Doce e
Central
- Norte, Jequitinhonha €32.497,0 29.718,0 (8,6) 19,1 25,0 30,9 621,7 744,0 19,7
Mucuri
ES 385.538,0 [387.926,0 (0,6 23,0 33,0 43,7 8.865,0 12.814,0 44 5
RJ 13.053,0 13.368,0 2,4 26,7 25,9 (3,2) 349,0 346,0 (0,9)
SP 200.629,0 [203.4440 (1,4 22,0 29,9 35,8 4.411,8 6.074,8 37,7
PR 43.260,0 37.400,0 (13,5) 28,0 28,1 0,4 1.210,0 [1.050,0 (13,2)
Demais 7.945,0 7.301,0 (8,1) 12,2 13,8 12,5 97,1 100,4 3,4
TOTAL 1.863.125,8 [1.880.931,8 [1,0 24,1 30,9 27,8 44.970,0 (58.043,6 29,1

Fonte: CONAB (www.conab.gov.br). 2° Levantamento de Safras, maio/2018.
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O numero de propriedades rurais produtoras de café na Regido do Cerrado Mineiro
corresponde a 4.500 (FEDERACAO DOS CAFEICULTORES DO CERRADO, 2018),
somente no municipio de Patrocinio que é o principal municipio produtor de café do Cerrado

Mineiro, possuindo 943 estabelecimentos (Tabela 5).

Tabela 5: Estabelecimentos produtores de café em Patrocinio/MG - Brasil (2018)

Area do Estabelecimento Numero de Estabelecimentos %
Menos de 10 ha 475 50,37
De 10 a menos de 50 ha 233 24,70
De 50 a menos de 100 ha 49 5,19
De 100 a menos de 200 ha 40 4,24
De 200 a menos de 500 ha 20 2,12
De 500 ha e mais 1 0,13
Sem declaragdo 125 13,25
Total 943 100

Fonte: IBGE (2012) Org. OLIVEIRA, R. de S. (2018).

A Certificacdo de Propriedade é uma ferramenta importantissima de controle de
qualidade do produto, baseado no Cadigo de Conduta elaborado pelos préprios produtores com
assisténcia técnica de especialistas. As normas sdo baseadas tendo por base as boas préticas
agricolas, respeito ao meio ambiente, responsabilidade social, adequacao as normas trabalhistas
e sanitarias vigentes. Esse modelo de certificagdo interna foi implantando pela CACCER atual
Federacdo dos cafeicultores do Cerrado.

Figura 23: Certificacdo de Propriedade (2007)

PROGRAMA DE CERTIFICACAO
DO CAFE DO CERRADO

CERTIFICADO DE PROPRIEDADE PRODUTORA N® 37.002/07

O CACCER concede o presente
Cer:ificado de Propriedade Produtora de CAFE DO CERRADO =

>

CAFE€ DO

SRl i Fazenda Castelhana, Juliana e Mariana — Monte Carmelo

de César Jorddo e Outros
ger satistatoriamente aos requis
icolas, Respeito ao M
1sab ade Social e Rastresz dade
Cdadigo de Conduta da Propriedade Produto
Validade ate junho/2008
Patrocinio MG, 14 de junho de 2007

<

Presidente CACCER

Fonte: Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado (2018).
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A Certificacdo do Produto (Figura 24) foi criada pela CACCER, e hoje é administrada
pela Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado. A finalidade inicial é assegurar aos consumidores
tanto pessoas fisicas como juridicas, que a determinada carga com as sacas de café é da Regido
do Cerrado Mineiro. Esse processo € complementar ao da Certificacdo de Propriedade e
constitui-se em uma ferramenta de gestao e rastreabilidade de toda a cadeia produtiva do café.

Atualmente (2018), essa certificacdo é utilizada pelos mais de 4.500 mil cafeicultores inseridos
no circuito espacial de producéo do café.

Figura 24: Modelo de Certificacdo de Produto adotado a partir de 2008
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As normas do Cédigo de Conduta sdo registradas junto ao INPI, como regulamento da
Regido do Cerrado Mineiro. Os fundamentos dessa certificagdo baseiam-se no conceito de
apéllation (CACCER, 2011), tais como:

a) Demarcagcéo oficial da regido produtora,

b) perfeita caracterizacédo e identificagéo sensorial da bebida,

c) normas e condicdes de producdo padronizadas, homogéneas e codificadas,
denominadas terroir.

d) rastreabilidade (Figura 25).

Figura 25: Garantia do produto (rastreabilidade)

www . cafedocerrado.org
Verst C. Ferrero - Patos de Minas
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Fonte: www.cafedocerrado.org

Para a certificacdo do produto como Café do Cerrado, de acordo com a legislacéo,
deverdo ser observados 0s seguintes requisitos:

a) O lote de Café a ser certificado, tera que ser produzindo na regido do Cerrado
Mineiro e por uma fazenda certificada pela Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado.

b) Os cafés com a denominacdo Regido do Cerrado Mineiro sdo pontuados acima de
75 pontos pela metodologia da SCAA.

c) O Lote certificado tem que ser armazenado em locais credenciados e reconhecidos
pela Federagéo.

Os beneficios decorrentes da Certificagdo do Produto s&o:
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a) agregacdo de valor ao produto;
b) é uma ferramenta coletiva de valorizacdo do patriménio coletivo de um povo;

C) respeito ao consumidor,

As fazendas mantém mais de 20% em média de sua area total como &rea de reserva
permanente, preservando a rica flora natural do Cerrado. Também as lavouras irrigadas de café
possuem o registro de uso de agua, e, em sua grande maioria, j& empregam o reaproveitamento
em alto nivel de aguas tratadas.

De acordo com entidades do Café do Cerrado a denominada sustentabilidade
financeira se resume nos seguintes pontos: capacitacdo técnica e administrativa dos produtores,
padronizacdo de produtos pela alta qualidade e comercializacdo com total transparéncia.

Destes trés itens descritos, 0 que concerne a comercializacao e a exportacao de café se
reserva a EXPOCCACCER, entidade que mantem total transparéncia de todas as operacoes,
inclusive com o acompanhamento em tempo real das cotacfes do café da Regido do Cerrado
Mineiro nas principais bolsas de valores, como a de New York e a de Sdo Paulo. Desta forma,
o cafeicultor do Cerrado tem recebido pelo seu cafée, um preco justo e que atende as suas
expectativas, tornando, a sua atividade econdémica permanentemente rentavel e com condicGes

solidas de sustentacéo.

5.2 As Redes Geograficas e a cafeicultura moderna no municipio de Patrocinio/MG

A cafeicultura moderna praticada na mesorregido do Tridngulo Mineiro/Alto
Paranaiba consolidou-se a partir da década de 1970. A criacdo do Conselho das Associacdes de
cafeicultores do Cerrado (CACCER) ocorreu no ano de 1992, e ap0s dezessete 17 (anos), a
CACCER passou a se denominar Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado (FUNDACCER).
Além disso, existe outro ator social importante nesse processo de construgdo social de uma
marca coletiva denominada “Regido do Cerrado Mineiro” trata-se da Central de Cooperativas
dos Cafeicultores do Cerrado (EXPOCACCER) que foi fundada em 1995, e tem a missdo de
gerenciar todas exportacdes de café dessa regido geografica.

Tal condicdo permite assim dizer que, a cafeicultura praticada no Cerrado Mineiro
insere-se nos moldes da agricultura cientifica globalizada, conforme aponta Santos (2003, p.
88-89, grifos do autor):
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[...] podemos agora falar de uma agricultura cientifica globalizada. Quando a
producdo agricola tem uma referéncia planetaria, ela recebe influéncia
daquelas mesmas leis que regem 0s outros aspectos da producdo econémica.
Assim, a competitividade, caracteristica das atividades de carater planetério,
leva um aprofundamento da tendéncia a instalacdo de uma agricultura
cientifica. Esta, [...] é exigente de ciéncia, técnica e informacéo, levando ao
aumento exponencial das quantidades produzidas em relacdo as superficies
plantadas. Por sua natureza global, conduz a uma demanda extrema de
comeércio. O dinheiro passa a ser uma "informacéo" indispensavel.

Portanto, essa agricultura cientifica globalizada é marcada pelos avancos tecnolégicos
e 0 uso da mecanizacdo no processo de producdo do café. Isso possibilitou a insercdo do
municipio de Patrocinio no chamado “Brasil agricola moderno” (ELIAS, 2003, p. 53).

No entendimento de Elias (2003, p. 54), a introducao da “[...] ciéncia, tecnologia e
informacdo na agropecuaria, processou-se uma continua renovacao das suas forcas produtivas,
que passaram a responder com velocidade as necessidades colocadas pelos agentes econdmicos
hegemonicos do setor”. O principal resultado desse processo de renovagdo foi 0 aumento
constante da producdo e da produtividade, e a construgdo de um novo mecanismo que
possibilitou as inter-relagdes entre os demais setores da economia (ELIAS, 2003).

O marco inicial da “revolugao cientifico-técnica” (ELIAS, 2003, p. 43) ocorrera,
somente, apos o fim da Segunda Guerra Mundial. Nesse mesmo periodo, o Brasil passara pelo
processo globalizacdo da economia e aumento do consumo de bens e servicos. Ja a urbanizacdo
brasileira consolida-se a partir de uma nova configuracdo do espaco geogréafico que decorre de
um processo conjunto de organizagdo e paisagem, que segundo Elias (2003, p. 43) “[...]
contrastam com as existentes antes do Periodo Técnico-Cientifico-Informacional, quando o pais
ainda apresentava uma economia essencialmente agraria e um meio essencialmente natural e
técnico”.

A consolidacdo de um sistema de engenharia de transporte e de comunicacdo,
permitiram o desenvolvimento da modernizacdo agricola e industrial em todo territorio
brasileiro. O aumento das trocas e fluxos comerciais favoreceu a conexdo e a interligacéo
territorial beneficiando, assim, o acesso aos lugares e areas com pouco ou quase nenhuma
relagdo entre si. O principal resultado, segundo Elias (2003, p. 44) foi “[...] uma dispersdo
espacial da producdo e do consumo, com consequente processo de especializagdo da produgéo,
estreitando as relacdes entre as diferentes regides do pais, multiplicando a quantidade de fixos
e fluxos, de mateéria e de informacéo, por todo o territorio nacional”.

O uso de bens de capital (producdo de maquinas, implementos e equipamentos

agricolas) no circuito produtivo do café, é dominado por grandes empresas nacionais e
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internacionais, geralmente, oligopolistas. Esses produtos, com alto valor agregado, permitem
uma maior precisdo técnica, agilidade na colheita e beneficiamento do grdo. O uso constante de
tratores, colhedoras, pulverizadores, abanadeira, arados, grades, subsoladores e pulverizadores
auxiliam os cafeicultores da microrregido de Patrocinio no processo produtivo de toda a cadeia
agroindustrial do café e facilita a padronizacdo da commodity (ORTEGA; JESUS, 2012).
Existem, nesse municipio o total de 10 empresas especializadas no ramo de méquinas,

implementos e equipamentos agricolas (Quadro 12):

Quadro 12: Empresas do segmento de bens de capital localizadas em Patrocinio, MG

Segmento de Atuacdo Empresas
Bens de Capital Comercial de Pecas e Servicos Agricolas Rodrigues Reis; Agrocerrado
(Maquinas, Produtos Agricolas e Assisténcia Técnica Ltda; Park Maguinas Agricolas e
implementos e Pecas; Prensar Pecas e Maquinas Agricolas; Terra Maquinas Agricolas;
equipamentos Tracan Maquinas e Sistemas para Agricultura; Mercantil JP de Tratores
agricolas) Ltda; Parceira Agronegdcios; Forca Agricola; Agricola Alianca Ltda.

Fonte: www.patrociniofacil.com.br, www.guiamais.com.br

No mercado financeiro, em especial nas operacdes de Mercado de Futuro, o café é uma
commodity que ocupa a segunda posi¢do, entre as mercadorias com maior valor de mercado,
perdendo, somente, em ganhos de valor para a tradicional e mais negociada commodity, o
Petréleo (TALBOT, 2004).

Em relacdo ao uso de insumos agricolas (agrotoxicos, fertilizantes, calcarios,
combustiveis e lubrificantes, etc.), também persiste 0 dominio exclusivo de grandes empresas
oligopolistas de capital nacional ou internacional. Em geral, a comercializacdo de insumos é
realizada por empresarios locais e cooperativas cuja localizacdo, se da entorno das areas
produtivas. Um elemento indispensavel para a compreensao da I6gica da indUstria de insumos
refere-se ao servico de assisténcia técnica, quanto maior a disponibilidade das revendedoras e
das empresas de consultorias em oferecer a méo-de-obra especializada aos cafeicultores, maior
sera consumo de insumos (ORTEGA; JESUS, 2012).

Em Patrocinio existem em média 34 (trinta e quatro) empresas do seguimento de
insumos agricolas (Quadro 13). Em regra, a maior parte das aquisi¢es dessas mercadorias séo
efetuadas pela Cooperativa Agropecuaria de Patrocinio (COOPA). Em decorréncia do elevado
volume de compras de insumos agricolas, a COOPA consegue negociar com os fornecedores
um preco vantajoso e ao mesmo tempo obtém uma melhor oportunidade de negdcios para 0s

cafeicultores locais. A COOPA oferta aos cooperados o financiamento direto como alternativa
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de pagamento, ou seja, 0 lavrador poder& pegar 0s insumos necessarios para a sua lavoura e

efetuar o pagamento apos a colheita do gréo.

Quadro 13: Empresas do segmento de insumos agricolas localizados em Patrocinio, MG
Segmento de Empresas

atuacao

Insumos agricolas | Agrocerrado Produtos Agricolas e Assisténcia Técnica; Agroguima

(agrotoxicos, Produtos Agropecuarios Ltda; COOPA - Cooperativa Agropecuaria de
fertilizantes, Patrocinio Ltda; Bom Negocio Produtos Agropecuérios; Paulo Cesar de

calcarios, Almeida Sementes Padrdo; Sagra Insumos Agropecuarios; A Veterinaria
combustiveis e Comércio de Produtos Agropecudrios Ltda; Paranaiba Insumos Agricolas
lubrificantes) Ltda; Cerrado Fértil Agronegécios; Cultiva Agronegdcios Monte; Cultura

Agronegocios Ltda; Multimix Agropecuéria Ltda; Parceira Agronegocios;
Patroagro; Empresa Agricola Folhados S/A; Reunidas Agropecuéria; Terra
Agronegocios; Biocoffee; Cerrado Coffee do Brasil S/A; Floresta Café;
Tuagro Agricola; Café Acaia Comercial Ltda; Café Constante; Café
Regional do Cerrado Ltda; Cafeeira Catuai Ltda; Patrocafé Comércio de
Café e Cereais Ltda; Valcafé; Agricon Agropecuéria Ltda; Agricola
Alianca Ltda; Fertilizantes Fosfatados S/A; Floema Nutricdo Vegetal,
Nitroquimica Fertilizantes Ltda; Polofértil Ltda; Serrana Fértil; Solorico

Fertilizantes; Superfértil Fertilizantes.

Fonte: www.patrociniofacil.com.br, www.guiamais.com.br

O namero de variedades de sementes e de mudas de café que sdo utilizadas em novos
plantios ou replantios favoreceu, o desenvolvimento de uma industria fortemente influenciada
no uso da biotecnologia e no melhoramento genético de cultivares. Tudo isso reverbera nas
localidades produtoras de café, especificamente, no aumento progressivo de viveiros e de
empresas especializadas em sementes que tem gerado, anualmente, diversas vagas de empregos
diretos, indiretos, temporarios e efetivos (ORTEGA; JESUS, 2012).

A organizacdo politica e a reestruturacdo territorial transformaram a Regido do
Cerrado Mineiro, e em especial 0 municipio de Patrocinio, em um “espago competitivo
agricola” (CASTILHO, FREDERICO, 2010, p. 15). No entanto, Patrocinio é hoje a sede
administrativa de toda a articulacdo politica e econdmica da cadeia produtiva agroindustrial do
café da Regido do Cerrado Mineiro, 0 que a torna uma cidade do campo moderno (SANTQOS,
1993).


http://www.patrociniofacil.com.br/
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Figura 26: Regido Cafeeira do Cerrado Mineiro
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Fonte: EPAMIG (2017).

Diante do processo de consolidacdo da agricultura cientifica globalizada, o uso de
tecnologias e informacdes voltadas para atender cada vez mais as demandas do mercado, faz
da cafeicultura um dos principais meios de producdo de commodities, cuja venda se da em
grande monta para o mercado externo. O Quadro 14 destaca a existéncia de 17 empresas
exportadoras localizadas em Patrocinio. Desse modo, a pratica agricola nesses moldes, torna-
se um dos pilares que sustenta o entendimento do contexto do meio técnico-cientifico-

informacional.

Quadro 14: Empresas exportadoras localizadas em Patrocinio, MG
Segmento de Empresas

Atuacio

Exportadores Atlantica Exportacdo e Importacdo Ltda; Patrofértii Comércio e
Representacdes Ltda; Agro Minas Comércio e Exportacdo de Café; Café Acaia
Comércio Ltda; Campos Altos Comercializagdo e Exportacdo de Café Ltda;

Cerrado Brasil Comércio e Exportacdo; JR Industria e Comércio de Café e

Cereais Ltda; Merlin Coffee Representacdes; Patrominas Industria e Comércio
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de Café; Stockler Comercial Exportadora Café; VR Comércio e
RepresentacOes de Café; Cafeal Agricola; Isratec Industria e Comércio Ltda;
Costa Café Comércio Exportagcdo e Importacdo Ltda; Kava Assessoria em
Mercado de Café; Mercantil Importacdo e Exportacdo do café do Triangulo

Mineiro; Nacional Comeércio e Exportacdo de Café e Cereais Ltda.

Fonte: www.patrociniofacil.com.br, www.guiamais.com.br

As ldgicas impostas pelo mercado global, capital produtivo e financeiro as unidades
produtoras reverberam em transformacdes diversas nas localidades que estdo inseridas. Essa
insercdo se da por meio do construto das redes geograficas, que se espacializam regional,
nacional e mundialmente, conforme o poder de articulacdo espacial dos agentes/atores que as
comandam. Essa situacéo leva a transformacgdes socioespaciais diversas entre 0s segmentos que
séo capturados ou envolvidos nessa teia de relagdes, assim as adaptacdes destes sdo organizadas
pelo capital produtivo.

Nesse caso, entender que a cafeicultura moderna se insere no contexto das redes
geograficas, através dos fluxos e relagbes que sdo estabelecidos em escalas diferentes, é
compreender que este setor da economia agricola esta envolto a ldgica da producéo capitalista
da agricultura cientifica globalizada. Desse modo, 0 uso do conceito de redes geograficas para
compreender a cafeicultura moderna praticada no Cerrado Mineiro, com foco espacial para o
municipio de Patrocinio, visa compreender a dinamica e os fluxos pelos quais percorrem todos
0s agentes e segmentos envolvidos na atividade cafeeira local.

Ressalta-se que, nas Ultimas décadas, o conceito de rede é analisado com muita
frequéncia nas Ciéncias Exatas e também nas Ciéncias Sociais. Segundo Santos (2008, p. 261-
262), persiste no uso do termo rede “[...] uma polissemia do vocabulo onde tudo invade, afrouxa
0 sentido e, pode, por isso, prestar-se a imprecisdes e ambiguidades, quando o termo é usado
para definir situacdes”. A relevancia dos estudos associados, ao conceito de rede ¢ indiscutivel,
tendo, em vista, 0 aumento constante de pesquisas sobre as diversas estruturas destas, e a sua
abrangéncia na literatura nacional e internacional (BRITTO, 2002).

Nas Ciéncias Exatas, o conceito de rede tem influenciado estudos que visam criar um
arcabouco sofisticado de analises, direcionadas, ao incremento de sistemas complexos e
dindmicos (BRITTO, 2002). Ja os estudos, realizados no dominio das Ciéncias Sociais,
apontam, em suas abordagens, sobre a necessidade de valorizar e compreender a composi¢ao

dos sistemas, por meio das “[...] relacbes que conectam diferentes agentes, bem como os
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mecanismos de operacdo deste sistema, responsaveis pela sua reproducdo, fortalecimento e
eventual transformagao ao longo do tempo” (BRITTO, 2002, p. 348).

No campo da Geografia, que integra a area cientifica das Humanidades, véarios autores
como Arroyo (2006), Corréa (2013), Santos (2008), Silva (2014) e entre outros, buscaram
direcionar seus estudos para anélises referentes ao conceito de redes geograficas e circuito
espacial de producdo. Atualmente, a Geografia é a ciéncia que mais se dedica, ao
aprofundamento de analises, referentes aos conceitos de redes geogréaficas e circuito espacial
produtivo.

Nesse sentido, “[...] as redes geograficas sdo redes sociais especializadas. S&o sociais
em virtude de serem constru¢des humanas, elaboradas no ambito de relagfes sociais de toda
ordem, envolvendo poder e cooperagio” (CORREA, 2013, p. 200). Nessa mesma linha de
pensamento, o conceito de rede envolve uma “[...] visdo social e politica, pelas pessoas,
mensagens, valores que a frequentam” (SANTOS, 2008, p. 262).

Segundo Corréa (2001) as redes geogréficas sdo definidas como:

[...] um conjunto de localizagbes geograficas interconectadas entre si por um
certo nimero de ligagdes. Este conjunto pode ser constituido tanto por uma
sede de cooperativa de produtores rurais e as fazendas as elas associadas,
como pelas ligagBes materiais e imateriais que conectam a sede de uma
empresa, seu centro de pesquisa e de desenvolvimento, suas fabricas,
depositos e filiais de venda [...]. (CORREA, 2001, p. 107).
Portanto, redes geograficas € um dos conceitos que permite compreender as relacdes
estabelecidas pela cafeicultura moderna com os segmentos que a compdem e contribuem para
que esta esteja conectada espacialmente com lugares proximos e distantes.

Neste sentido, Santos (2008) defende que:

[...] na batalha para permanecer atrativos, os lugares se utilizam de recursos
materiais (como estruturas e equipamentos), imateriais (como 0s servicos). E
cada lugar busca realcar suas virtudes por meio dos seus simbolos herdados
ou recentemente elaborados, de modo a utilizar a imagem do lugar como ima

[...]. (SANTOS, 2008, p. 269).
O espaco rural, visando enfrentar a “batalha para permanecer atrativo” (SANTOS,
2008, p. 269) reorganiza-se em torno de um complexo de recursos materiais e imateriais, e
passam, a valorizar a imagem do lugar associado ao seu principal produto, como é o caso do
café, que é cultivado por vérias décadas e tornou-se especializado. Tais condi¢fes levam as
localidades a se tornarem “[..] mesmo em suas zonas aparentemente marginais €

completamente integrado ao sistema socioeconomico global” (SANTOS, 2008, p. 269).
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Segundo Silva (2014, p. 76) ““[...] as redes podem ser entendidas como um momento
em gue ha um maior desenvolvimento e aprimoramento das técnicas visando a competitividade
¢ ao imperativo da fluidez do capital”. Para autora, as redes auxiliam e ““[...] contribuem para o
aperfeicoamento da densidade técnica, funcional e informacional do espaco, possibilitando a
criacdo de objetos, condigdes, infraestruturas, normas, acoes e ordens para atender as premissas
da fluidez nos lugares” (SILVA, 2014, p. 76).

O conceito de redes geograficas € aplicavel a diversos setores da economia, pois, a sua
real aplicabilidade permitira o acompanhamento detalhado dos processos, etapas e dinamicas
materiais ou sociopoliticas, que um setor possa balizar. As conjugacdes desses diversos fatores,
assim como dos diversos tipos de redes geograficas ddo origem aos circuitos espaciais de
producdo e circulos de cooperacdo (SILVA, 2014).

Nesse sentido, Silva (2014, p. 77) afirma que “[...] é preciso atentar para a
complexidade do jogo das redes geograficas, ja que elas tém o poder de transformar lugares
através da criacdo de infraestrutura, além disso, apresentam uma realidade material e outra
imaterial”. Segundo a autora, a “[...] realidade material é apresentada pelos fluxos materiais e a
imaterial pelos fluxos imateriais e dado social, as quais redundam na formacéo dos circuitos
espaciais da producao e dos circulos de cooperagdao” (SILVA, 2014, p. 77).

De acordo com Santos (2012a, p. 55-56), ja ndo é mais possivel, discorrer sobre o
conceito de circuitos regionais da producéo, tal conceito tornou-se obsoleto, a respeito do

assunto o autor afirma:

[...] j& ndo podemos falar em circuitos regionais da produgdo. Com a crescente
especializagdo regional, com os inimeros fluxos de todos os tipos,
intensidades e direcGes, temos de falar de circuitos espaciais da producéo.
Essas seriam as diversas etapas pelas quais passariam um produto, desde o
comeco da producéo até o consumo final.

A analise do circuito produtivo do café € complexa e totalmente dindmica, ndo obstante
que boa parte das empresas inseridas nesse segmento estejam localizadas fora da delimitagéo
territorial do municipio produtor, atuando, a montante e a jusante da producéo agricola local.

Na mesma linha de abordagem, adotada por Santos (2008), Castilho e Frederico (2010,
p. 464-465) concordam que:

[...] os circuitos espaciais da producdo pressupdem a circulacdo de matéria
(fluxos materiais) no encadeamento da producdo, distribuicdo, troca e
consumo, de um determinado produto, num movimento permanente: 0S
circulos de cooperacdo no espaco, por sua vez, tratam de comunicacdo,
consubstanciada na transferéncia de capitais, ordens, informacdo (fluxos
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imateriais), garantindo niveis de organizacdo necessarios para articular
lugares e agentes dispersos geograficamente, isto é, unificando, através de
comandos centralizados, as diversas etapas, espacialmente segmentadas, da
producdo.

De acordo com Frederico (2014), a cafeicultura brasileira passa por um processo
definido de “ascendéncia da regulacdao corporativa”, onde, ocorre a alteragdo da “escala
geografica de agao e das relagoes de poder” (FREDERICO, 2014, p. 38).

Nesse sentido, os diferentes atores sociais interligados, ao circuito espacial produtivo
sdo modificados, visando, assim, atender a uma demanda crescente pela busca da especializagdo
produtiva. Para este autor, isso ocorre devido o “[...] aumento do poder e da ampliacéo da escala
de atuacdo de grandes empresas torrefadoras e tradings, em detrimento da participacdo dos
Estados e produtores, sobretudo, os menores” (FREDERICO, 2014, p. 38).

Relacionando essa questao conceitual com a area de estudo, constata-se que, existem
localiza-se no municipio de Patrocinio cerca de 1333 fazendas produtoras de cafe (IBGE, 2017).
Em 2012 existiam 943 (IBGE, 2012) o que representa um crescimento de 390 novas
propriedades rurais produtoras de café na regido ou um crescimento de 42,133%. Essas glebas
possuem uma infraestrutura completa dotada de terreiros, lavadores, secadores e maquinas de
beneficiamento do grédo. Existe, ainda, um complexo logistico com varios galpdes e armazéns
(Ver Quadro 15) que permitem o escoamento do café beneficiado pelas diversas estradas
vicinais e rodovias que cruzam os limites territoriais do municipio (PEREIRA, 2014). A fuséo
dos fluxos materiais e imateriais representados pelos insumos, tecnologia, logistica, software,
geoprocessamento, pessoas, produtos, servicos e dinheiro, transformaram a localidade, numa
legitima cidade do campo moderno (SANTQOS, 1993).

Quadro 15: Empresas e cooperativas com galpdes ou armazéns em Patrocinio, MG
Segmento de atuagdo Empresas

Armazéns e galpbes Dollar Café Armazéns Gerais; Sianor Armazéns Gerais Ltda;
CASEMG - Compania de armazém e silos do Estado de Minas
Gerais; Acaia Armazéns Gerais Ltda; ADM Armazéns Gerais Ltda;
Alto Paranaiba Armazéns Gerais Ltda; Armazeéns Gerais Leste de
Minas Ltda; Café América Ltda; Cafeeira Porta do Céu Ltda;
COOPA - Cooperativa Agropecudria de Patrocinio Ltda;
Cooperativa dos Produtores de Grdos de Patrocinio; Empresa
Agricola Folhado S/A; EXPOCACCER - Cooperativa dos

Cefeicutores do Cerrado Ltda; Lider Armazéns Gerais Ltda;
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Novaagri Infraestrutura de Armazenagem e Escoamento Agricola
S/A; Patrocafé Armazéns Gerais Ltda; Regional Nutri¢do e Quimica

Ltda; Reunidas Armazéns Gerais Ltda; Rio Branco Alimentos S/A.

Fonte: www.patrociniofacil.com.br, www.guiamais.com.br

A EXPOCACCER ¢ a principal cooperativa e canal de exportacdo da Regido do
Cerrado Mineiro. Atualmente, o café produzido em Patrocinio ¢ na “Regido do Cerrado
Mineiro” ¢ exportado para mais de 30 paises e possuem mais de 120 clientes internacionais
(EXPOCACCER, 2018).

Os cooperados ligados a EXPOCACCER possuem a sua disposi¢do varios armazéns
certificados, duas unidades de beneficiamento, departamento de compras de insumos e
defensivos agricolas e uma cafeteria, a Dulcerrado com canal de compras em loja on line e
fisica.

A cafeicultura no Municipio de Patrocinio consolidou-se por ser estratégica e
altamente dindmica. A relacdo mantida com capital estrangeiro é profissionaliza e os agentes
envolvidos no processo de comercializagdo do café, acompanham diariamente, as cotacGes de
precos de sacas de café pela bolsa de valores de Sdo Paulo (BM&F). Segundo, Guimaraes

(2005) o Capital estrangeiro:

[...] hoje corresponde, no caso dos investimentos e do comércio, a megaempresas
multinacionais; no caso dos financiamentos, a megabancos; e no caso do capital
especulativo, a megafundos de pensdo. Em sua esmagadora maioria, essas
megaentidades tem sede nos principais paises desenvolvidos que se encontram no
centro das estruturas hegemonicas de poder. (GUIMARAES, 2005, p. 150).

Apenas no ano de 2017 foram contratados junto as instituicGes bancérias localizadas
nesse municipio o valor total de R$ 617.681.823,32 milhdes de reais (R$ 367.459.499,82 para
custeio, R$ 60.907.556,98 para investimentos e R$ 189.314.766,52 para comercializagéo)
(BACEN, 2018). Esses valores correspondem aos recursos direcionados ao financiamento de
custeio, investimento e comercializagédo de produtos agricolas. Os contratos agricolas assinados
em 2017 captaram somente para o custeio do cultivo do café o valor de R$ 228.064. 918,00
milhGes de reais, 0 que corresponde a 62% do total de recursos destinados ao custeio agricola
do municipio (BACEN, 2018).

Com o0 processo “gradativo de mundializagdo da produ¢do, consumo e servigo”
(FREDERICO, 2014, p. 38), o crédito torna-se indispensavel na agricultura moderna
(SANTOS, 1993). Segundo Santos (2014), os bancos séo, portanto, agentes do circuito superior
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marginal por disponibilizarem, o acesso ao dinheiro, em forma de crédito, desencadeando,

assim, um fluxo positivo em toda a cadeia produtiva do café (CHESNAIS, 1996). Em Patrocinio

existem nove (9) bancos ou cooperativas de crédito, todas essas instituicdes financeiras

disponibilizam linhas de crédito para o financiamento agropecuéario (Quadro 16).

Quadro 16: Bancos e Cooperativas de Crédito localizadas em Patrocinio, MG

Bancos e Cooperativas de Numero de Agéncias em Linhas de Creéditos destinado
Crédito Patrocinio a agricultura

Caixa Econdmica Federal 01 Sim
Banco do Brasil S.A 01 Sim
Banco Mercantil do Brasil S.A 01 Sim
Bradesco S.A 01 Sim
ITAU UNIBANCO BM S.A 01 Sim
HSBC Bank Brasil S.A 01 Sim
Banco Santander (Brasil) S.A 01 Sim
Cooperativa de Crédito Rural 01 Sim
da Regido de Patrocinio Ltda

Sicoob Coopacredi 01 Sim

Fonte: BACEN (2018)

A area irrigada na regido do Cerrado Mineiro corresponde a 68 mil hectares, somente,

na cidade de Patrocinio, existem 40 propriedades rurais que utilizam, a irrigacdo, por pivo

central ou por gotejamento durante o processo produtivo (PEREIRA, 2014). Existem na cidade

cinco (5) empresas de irrigacdo para assisténcia técnica e venda direta ao cafeicultor (Quadro

17).

Quadro 17: Empresas de Irrigacdo em Patrocinio, MG

Segmento de atuagéo

Empresas

Irrigacédo

Hitroplan Irrigacdo e Planejamento Ltda; Analisa Sistemas de

Irrigagdo; lengep Fertirrigacdo e Biodigestores; Irriger Tecnologia e

Servicos de Irrigacdo; Gotejar Sistemas de Irrigacdo Ltda.

Fonte: www.patrociniofacil.com.br, www.guiamais.com.br

De acordo com de Cardoso e Faletto (2004), ao retratar a vinculagcdo das economias

periféricas com mercado internacional destacaram que:
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A vinculagdo das economias periféricas ao mercado internacional se da, sob
esse novo modelo, pelo estabelecimento de lacos entre o centro e a periferia
gue ndo se limita apenas, como antes, ao sistema de importacdes-exportacdes;
agora as ligagdes se ddo também através de investimentos industriais diretos
feitos pelas economias centrais nos novos mercados nacionais (CARDOSO,
FALETTO, 2004, p. 162).

O cultivo do café envolve uma quantidade significativa de agentes envolvidos no
processo de producdo como: fornecedores de mudas, sementes, consultores, agrénomos,
técnicos agropecuarios, engenheiros, lojas especializadas na venda de agrotoxicos e
fertilizantes, empresas de consultoria especializadas em licenciamento ambiental e
certificacGes, produtores, atravessadores, tradings, cooperativas, associagdes, torrefadoras,
bolsa de valores e entre outras. O café produzido na Regido do Cerrado Mineiro, € hoje, um
grdo gourmetizado e certificado pelas principais certificadoras mundiais como: UTZ,
Rainforest, 4 C, Nespresso, Starbucks e Fairtrade.



Crédito Agricola para Café - Custeio - 2017(*)

Crédito Agricola para Café - Custeio - 2018

Operacdes UF Contratos n9 Recursos

RS %
MG 47.076 3.685.387.921 70,93
ES 14.096 592.154.439 11,40
SP 4.235 690.587.588 13,29
PR 1.238 42.658.249 0,82
RO 642 10.183.083 0,20
BA 676 144.160.568 2,77
RJ 295 6.804.414 0,13
GO 22 20.238.072 0,39
MS 14 211.928 0,00
MT 9 465.517 0,01
AC 5 69.139 0,00
CE 1 975.000 0,02
DF 3 1.358.826 0,03
RS 2 70.000 0,00
RN 3 147.000 0,00
AM 10 394.469 0,01
AP 1 12.000 0,00
TOTAL 68.328 5.195.878.214 | 100,00

Contratos Recursos

Programas no R$ %
PRONAMP 5.865 904.229.204 17,40
PRONAF 29.100 688.968.681 13,26
FUNCAFE 5.445 510.388.299 9,82
SEM VINCULOS 27.918 3.092.292.029 59,51
TOTAL 68.328 5.195.878.214 | 100,00

Fonte: Bacen - Sicor em 10/09/2018.
(*) janeiro a dezembro/2017

Operagdes Contratos o

UE no Recursos %
MG 14.217 812.797.392 | 68,02
ES 3.683 157.739.613 | 13,20
SP 1.160 177.935.953 | 14,89
PR 301 10.311.187 0,86
RO 186 3.152.728 0,26
BA 177 29.858.049 2,50
RJ 94 2.362.710 0,20
MS 11 210.259 0,02
DF 2 603.057 0,05
MT 1 9.538 0,00
AC 1 26.636 0,00
TOTAL 19.833 1.195.007.122 | 100,00

Contratos Recursos

Programas no R$ %
PRONAMP 1.752 205.322.704 | 17,18
PRONAF 11.428 260.947.784 | 21,84
FUNCAFE 1.372 99.081.537 8,29
SEM VINCULOS 5.281 629.655.097 | 52,69
TOTAL 19.833 1.195.007.122 | 100,00

Fonte: Bacen - Sicor em 10/09/2018.

134
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Ao se analisar a nova dindmica da agroindustria do Café em Patrocinio, Minas Gerais
(MG) foi possivel verificar que o sucesso dessa atividade agricola tradicional esta associado ao
uso dos conceitos geogréficos da agricultura cientifica globalizada, redes geograficas e o
circuito espacial de producéo.

A atual distribuicdo espacial da producao de café no Brasil localiza-se nos seguintes
Estados brasileiros: Minas Gerais; Espirito Santo; Rondénia; Bahia; Parana; Sdo Paulo; Rio de
Janeiro; Goias e Mato Grosso.

No que se refere, ao nimero de estabelecimentos produtores de café, o Estado de
Minas Gerais, lidera em primeiro lugar com um total de 119.508 mil. Em segundo lugar, o
Estado do Espirito Santo detém 26.313 mil, e em terceiro lugar, o Estado da Bahia com 18.211
mil propriedades cafeicultoras (IBGE,1017). Os principais estados produtores de Café em 2017
foram: Minas Gerais, Sd8o Paulo, Espirito Santo, Bahia; Goiés, Rio de Janeiro e Ronddnia
(IBGE, 2017).

Em relacdo aos municipios brasileiros, os maiores produtores de café sdo: Patrocinio
(MG); Poco de Caldas (MG); Trés Pontas (MG); Boa Esperanca (MG); Campos Gerais (MG);
Machado (MG); Araguari (MG) (IBGE, 2017). Nesse sentido, concentrasse na cidade de
Patrocinio, objeto de estudo dessa dissertacdo, 0 maior volume de producéao de café do pais.

Foram identificados os seguintes pontos fortes na producéo de café localizada nesse
municipio: a) o café produzido em Patrocinio possui uma Denominacdo de origem, uma das
principais certificacdes internacionais para produtos agroalimentares; b) o municipio é a sede
da Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado que representa institucionalmente sete (7)
associacoes, nove (9) cooperativas e uma (1) Fundacdo. Existem mais de 4.500 cafeicultores
cadastrados e distribuidos espacialmente em 55 municipios mineiros; ¢) Em Patrocinio esta
localizado as duas maiores unidades armazenadoras de café das mesorregides do Tridngulo
Mineiro/Alto Paranaiba, com uma area total de 25 mil m?; d) A sede da EXPOCACCER fica
localizada em Patrocinio, nessa cooperativa estd concentrado toda a logistica de exportagdo do
café da Regido do Cerrado Mineiro. A EXPOCACCER mantém relagcdes econémicas com mais
de 120 clientes internacionais e exporta café para mais de 30 paises.

Os pontos fracos sdo: a) embora, o principal canal de distribuigéo direta ao consumidor
seja a cafeteria DULCERRADO, a loja on line dessa empresa possui poucas opg¢des de produtos
para aquisicdo dos clientes. O sistema de pagamento do e-commerce da loja virtual apresentou

erro durante a realizacdo de uma compra (eu executei quatro tentativas, trés destas apresentaram
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erros e apenas, na Ultima tentativa que eu consegui finalizar a operagdo de compra com éxito);
b) existem poucas parcerias com outras cafeterias gourmet de outros Estados brasileiros.

No que se refere, as oportunidades identificadas para o mercado cafeeiro patrocinense
eu destaco que: a) o segmento de café finos esta em fase de expansdo. Embora, ainda persista
uma crise econdémico-financeira no Brasil, o crescimento médio desse nicho de mercado no pais
ficou em torno de 20% nos ultimos dois anos (ABIC, 2018); b) O mercado externo demanda
por cafés finos, e as grandes multinacionais como a Coca Cola estdo investindo no mercado de
cafés especiais com graos de origem brasileira; ¢c) O debate sobre a seguranca alimentar e
nutricional tém aumentando no Brasil. O uso de boas préaticas agricolas, respeito ao meio
ambiente e o uso efetivo das legislacGes fitossanitarias durante as fases de execucdo e
processamento dos produtos agroalimentares passou a ser um requisito exigido pelos
consumidores seletos e dispostos a pagar um preco maior pela qualidade do produto final. Nos
paises europeus, 0s produtos com registro de Indicacdo Geogréafica possuem um valor agregado
em torno de 20 a 30% a mais no seu prego final (BRUCH, 2014).

Em relacéo as ameacas foram identificadas os seguintes pontos: a) insercao do capital
financeiro asiatico no mercado cafeeiro mineiro, com uma unidade armazenadora/exportadora
de café no municipio de Alfenas, MG. Essa empresa ja exerce influéncia nas mesorregides do
sul/sudoeste de Minas Gerais, regifes tradicionais na producdo de café do pais; b) manter a
qualidade do produto e ao mesmo tempo preservar as tradi¢cbes culturais locais; c) o
aquecimento global ameaca a producdo cafeeira na América Latina e nas principais regides
produtoras de café no Brasil.

Portanto, o circuito espacial de producdo do café em Patrocinio é constituido pela
seguinte estrutura:

1) Redes de 6rgdo publicos: EMATER — MG; EMBRAPA, Ministério da Agricultura

pecuaria e Abastecimento (MAPA), Secretaria da Agricultura do Estado de Minas
Gerais, Prefeitura Municipal de Patrocinio e as secretarias municipais;

2) Redes de instituigdes financeiras: Banco do Brasil, Caixa Econémica Federal,
Banco Mercantil do Brasil S.A, Bradesco S.A, ITAU UNIBANCO BM S.A,
HSBC Bank Brasil S.A, Banco Santander (Brasil) S.A, Cooperativa de Crédito
Rural da Regido de Patrocinio Ltda e Sicoob Coopacredi;

3) 10 empresas no segmento de bens de capital;

4) 34 empresas com atuacdo no ramo de insumos agricolas;

5) 17 exportadoras de café;

6) 15 galpOes e armazéns destinados a estocagem do grao;
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7) 5empresas de irrigagéo;
8) Redes dos envolvidos com o registro da Denominacdo de Origem da Regido do
Cerrado Mineiro: Sebrae-MG, INPI, MAPA, Sindicato Rural, Federacdo dos
Cafeicultores do Cerrado, EXPOCACCER e Cafeteria DULCERRADO.
Atualmente, o café produzido em Patrocinio possui uma indicacdo geografica, uma
das principais certificagfes internacionais. A area delimitada é reconhecida pelo Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI) e pela Organizacdo Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI). A producéo atual € comercializada para 30 paises, 0 que tornam as redes

construidas em torno do circuito espacial produtivo do café um movimento global e dialético.
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