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RESUMO

Este trabalho surge da necessidade de se refletir sobre a articulacdo entre midia
jornalistica e universidade em uma perspectiva discursiva. Com isso, pretendemos pensar
algumas questdes acerca dos discursos publicados nos jornais O Popular e Jornal UFG sobre
a Universidade Federal de Goias. Escolhnemos dessa forma, quatro assuntos, no periodo de
2010 a 2013 que foram publicados por ambos os jornais. Sdo eles, respectivamente: o
cinguentenario da UFG, o Espaco das Profissdes, as obras e o crescimento da UFG e as
manifestacOes estudantis. Pretendemos, em um olhar discursivo, tendo em vista os assuntos
escolhidos, pensar no posicionamento dos sujeitos, na ideologia que constitui sujeitos e
discursos, nos sentidos construidos discursivamente, na heterogeneidade discursiva e na
verbo-visualidade. Nossa reflexdo parte de um dialogo entre as teorias da comunicacédo e do
jornalismo com a Analise do Discurso de tradi¢do francesa, onde buscamos pensar a midia
jornalistica ndo somente do ponto de vista de técnicas de redagdo jornalistica ou como
responsavel por informar a sociedade, mas, também, como local de construcéo e circulacdo de
discursos, onde ndo ha espaco para neutralidade e onde 0s sujeitos se movem nas relacGes
discursivas. E se falamos em discurso, tratamos de algo dindmico, vivo, opaco, em sua relagéo
com o contexto ideoldgico, histérico e social. Nessa perspectiva, havera sempre a
possibilidade de construcdo de outros discursos e sentidos a partir do que é dito ou ndo dito
pela midia jornalistica sobre a UFG. O que nos move € a reflexdo sobre o discurso comercial
e institucional da midia jornalistica com suas aproximacdes e distanciamentos, a relacdo
discursiva que se da entre midia e universidade e a percepcao de discursos e sujeitos diversos,
que constituem os discursos da midia sobre a universidade. Tendo em vista as caracteristicas e
a vinculacgdo institucional, os discursos que constituem e atravessam cada um dos jornais, 0s
aspectos ideoldgicos, os sujeitos mobilizados ou ndo e a forma como sdo mobilizados em
cada um dos jornais, entendemos que a universidade é vista de diferentes formas pela midia e
pelos sujeitos. O que temos, portanto, séo sentidos, discursos e sujeitos diversos, tendo em
vista posicionamentos, vinculos institucionais e discursos que permeiam o discurso da midia

jornalistica sobre a UFG.

Palavras-chave: Analise do Discurso; Comunicacdo; Midia, Universidade; O Popular; Jornal
UFG.
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ABSTRACT

This study arose from the need for reflection on the interaction between news media and
university from the discourse perspective. In this direction, a few issues have been raised
concerning the discourses published on O Popular (The Popular Newspaper) and Jornal UFG
(UFG Newspaper) about the Federal University of Goias. Therefore, four topics were selected
among articles published by both newspapers between 2010 and 2013, namely: UFG 50"
Anniversary, the Espaco das Profisses (a vocational guidance event held by the institution),
UFG construction and expansion works, and student demonstrations. Based on the chosen
topics and from the discourse standpoint, the aim was to reflect on the subjects’ positions, the
ideologies supporting subjects and discourses, the meanings built through them, and their
heterogeneity and verbal-visual resources. The reflections were based on the dialogue
between communication and journalism theories, using the traditional French Discourse
Analysis, in an attempt to analyze the news media not only in terms of the writing techniques
applied, or their responsibility to inform society, but also as a space for discourse construction
and diffusion, where there is no room for impartiality and where subjects shift positions
within discourse-based relations. Discourse is herein seen as dynamic, lively, and transparent
with regard to the ideological, historical and social context. In this sense, it will always be
possible to build other discourses and meanings upon what is published or not about UFG by
the news media. The study was meant to reflect on the commercial and institutional discourse
of the news media, whether partial or impartial, the discourse-based relation between the
media and the university, and the perception of diverse media discourses and subjects about
the university. Considering the characteristics and the institutional bias, the discourses
published by each of the newspapers, their ideological aspects, the subjects mobilized or not,
and the way they are mobilized in each of the papers, it was understood that the university is
seen from different points of view by those media and subjects. And such varied perceptions,
discourses and subjects are a result of the diverse positions, institutional relations and

discourses that underlie the news media articles about UFG.

Keywords: Discourse Analysis; Communication; Media; University; O Popular; Jornal UFG.
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INTRODUCAO

i) Motivacdo da Pesquisa

Universidade, midia e discurso. Da articulacdo entre estas instancias surge o desejo e a
necessidade de se pesquisar acerca dos discursos da midia jornalistica sobre a Universidade
Federal de Goias (doravante UFG). Inicialmente nossa intencdo era trabalhar com o radio. A
proposta inicial era selecionar algumas emissoras da cidade de Cataldo, Goias, e a partir disso
fazer o trabalho de escuta e gravacdo dos programas jornalisticos. Apos esse trabalho seria
feita a identificacdo dos momentos em que os jornais radiofonicos abordaram o Campus
Cataldo® da UFG. De posse das reportagens, noticias e notas que foram veiculadas e que se
referem a cobertura de algum evento, acontecimento ou entrevista acerca do Campus Cataléo,
teriamos o macro corpus de analise, que seria posteriormente decomposto no micro corpus,
que consistiria em selecionar um nimero reduzido de informages veiculadas pelas emissoras
em seus programas jornalisticos a fim de transcrevé-los e analisa-los. Por conta da dificuldade
de se coletar e, sobretudo, transcrever o material, tendo em vista o curto prazo de tempo para
a conclus@o do mestrado, optamos por trabalhar com outro tipo de materialidade discursiva, o
jornal impresso.

Ao optarmos pelo jornal impresso nos deparamos com uma Situacdo no minimo
inusitada. Assim como no radio, nossa proposta era selecionar alguns jornais impressos e até
mesmo eletronicos de Cataldo e, a partir disso, coletar as matérias jornalisticas referentes ao
Campus Cataldo da UFG. O que observamos, no entanto, é que a grande maioria das
reportagens publicadas em boa parte dos jornais nada mais era do que a cOpia, na integra, do
material que era produzido e encaminhado aos jornais por n6s enquanto jornalista do Campus
Cataldo. Dessa forma, ficava impraticavel coletar e analisar nos jornais de Cataldo as matérias
jornalisticas referentes a universidade simplesmente pelo fato de que, na realidade, em boa
parte dos jornais as informagdes publicadas foram escritas por n6s. E o detalhe, infelizmente,
é que em alguns casos, mesmo sendo publicada a copia fiel do material encaminhado por nés,
a informag&o publicada nos jornais sequer citava a nds ou a Assessoria de Comunicagdo da
UFG enguanto responsavel pela producdo do texto. O que ocorria, em algumas vezes, era a

omissdo da autoria ou 0 que era mais grave, a atribuicdo da autoria ao proprio jornal.

! Hoje, ap6s reestruturacéo institucional e a consequente atualizacio estatutaria em 2014, denomina-se Regional
Cataldo.
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Diante disso, optamos por trabalhar com dois jornais produzidos em Goiania. Um deles
é o jornal O Popular, considerado o maior veiculo de comunicacdo do estado de Goias e
vinculado ao Grupo Jaime Camara, o maior conglomerado de comunicacdo de Goias e que
retine, além do jornal, emissoras de radio e televisdo e portais de contetido na internet %. Outro
jornal que escolhemos para nossa anélise € o Jornal UFG. Trata-se de um jornal produzido
pela propria UFG e, portanto, dentro de um contexto de maior vinculagdo com a universidade.
Temos, dessa forma, dois jornais e o que podemos chamar de duas realidades. Em O Popular
observamos um veiculo de comunicacdo comercial e privado. Ja no Jornal UFG o que temos
é um periddico institucional e publico .

Pensar nos discursos, na construcao de sentidos, nos sujeitos e seus posicionamentos, na
ideologia e na heterogeneidade discursiva entre tantas outras questfes, sdo pontos que
interpelam o olhar do pesquisador que se aventura pelo territorio da analise do discurso. A nés
interessou pensar estas questdes também por meio do olhar jornalistico, tendo em vista nossa
formacdo em jornalismo. J& a universidade nos interpela enquanto espaco de reflexdes, de
circulacdo de discursos e de construcdo da cidadania. Também nos interpela enquanto local de
trabalho, uma vez que exercemos a fungdo de jornalista na UFG, atualmente na cidade de
Goiania. Assim esta feita a tentativa de articular neste trabalho a universidade, a midia e o
discurso. Entendemos que um trabalho como esse ndo tem a pretensdo de abarcar nesse
momento a diversidade de abordagens possiveis a partir da articulagdo destes pontos. Assim,
tentamos refletir sobre questbes que visam articular teoria e analise na expectativa de
contribuir para os trabalhos em Andlise do Discurso (doravante AD), em especial na analise
do discurso midiatico, em que consideramos para 0 estudo o institucional e o comercial.
Entendemos ainda que este trabalho pode contribuir com o fazer jornalistico em questdes
como compreensdo dos posicionamentos ocupados pelo jornalista enquanto sujeito do
discurso, nos aspectos ideoldgicos que se manifestam nos discursos e ainda na prépria questao
da comunicagdo publica e privada, na tentativa mesmo de refletir sobre esses e outros
aspectos de um ponto de vista discursivo. Por fim, para a universidade, nosso trabalho pode
auxiliar na reflexdo acerca do espaco ocupado pela universidade na midia, nas formas de

construcdo dos discursos e da relagdo com o publico e ainda na necessidade de prestagédo de

2 Mais adiante teremos a oportunidade de trazer algumas informag@es sobre o referido jornal.

® Ainda nesta introdugo, no topico referente a anélise do discurso e comunicagdo teremos a oportunidade de
trazer os detalhes sobre a selegcdo das matérias com relacéo ao intervalo de tempo em que coletamos 0s jornais e
com relacdo a escolha dos assuntos.
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contas a sociedade sobre questdes da UFG que interessam aos diferentes segmentos da
sociedade.

i) Breve relato sobre a UFG: aspectos institucionais e de comunicacéo

A UFG foi criada em 14 de dezembro de 1960. A instituicdo surge a partir da reunido de
instituicGes de ensino superior isoladas, sendo elas a Faculdade de Direito, a Faculdade de
Farmacia e Odontologia, a Escola de Engenharia, o Conservatorio de Musica e a Faculdade de
Medicina. O ato solene de criacdo da UFG ocorreu com a assinatura oficial do Decreto-Lei n°
3834-C, feito pelo presidente Juscelino Kubitscheck, diante de uma multiddo, na Praga
Civica, em Goiania. O reconhecimento da UFG por parte do Ministério da Educacgéo ocorreu
em 1961. A instalacdo oficial da UFG ocorreu em fevereiro de 1961 no antigo casardo da Rua
20, onde funcionava a Faculdade de Direito e a reitoria da universidade. A aula inaugural foi
realizada em marco de 1961 no Teatro Goiania.

Antes, em 1959 ¢é criada a Frente Universitaria Pro-Ensino Federal em Goiéas e ainda no
mesmo ano € formada a Comissdo Permanente para a criagdo da Universidade do Brasil
Central, liderada pelo professor Colemar Natal e Silva. A Universidade do Brasil Central é
criada em 1959, porém, vinculada a Igreja Catdlica. Em 1970 a universidade passaria a se
chamar Universidade Catolica de Goias e atualmente € chamada de Pontificia Universidade
Catdlica de Goias.

Conforme relatado na obra UFG: 2006 — 2013, especialmente produzida pela
universidade como forma de prestacdo de contas a sociedade dos oito anos de reitorado do
professor Edward Madureira Brasil, o primeiro reitor da UFG foi o professor Colemar Natal e
Silva, que empresta 0 nome ao primeiro campus da UFG, situado no Setor Universitario. Em
1963, com a criacdo dos cursos de Agronomia e Medicina Veterindria, a universidade passou
a utilizar as instalacdes da antiga Escola Agrotécnica de Goiénia, que, por fim, foi doada a
UFG. Outras areas da Fazenda Samambaia também foram se somando ao patriménio da
instituicdo, o que possibilitou a criacdo do Campus Samambaia, entregue de forma precéria a
populagdo em 1973.

Na década de 80, a UFG inicia um processo de interiorizagdo do ensino. Em 1980 se
instalava em Porto nacional, cidade que hoje pertence ao estado do Tocantins. Em 1981 era
instalado o Campus Jatai em areas doadas pela Prefeitura e adquiridas pela prépria UFG. Em
1983 é a vez de Cataldo receber a UFG, que se instalou em uma area doada pelo Ministério da

Educacao. Os primeiros cursos nestas unidades eram voltados, sobretudo, para a formagéo de
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professores. Ja a década de 90, marcada pela forte instabilidade econdmica, teve repercussdo
na UFG que enfrentou dificuldades quanto a estrutura e recursos humanos. Em 1995 o
Estatuto da UFG foi reformulado e aprovado. A década de 90 é marcada ainda pela
reconfiguracao de unidades académicas e pela criacdo de outras.

O novo século é marcado pela expansao na oferta de cursos, na contratacdo de pessoal e
na ampliagdo da estrutura fisica. Em 2007, o governo federal institui o Programa de
Reestruturacdo e Expansao das Universidades Federais (Reuni), uma das a¢Ges do Plano de
Desenvolvimento da Educacdo (PDE). Entre 2006 a 2013, a UFG dobra de tamanho, o que
representou a oferta de mais cursos de graduacao e pos-graduacéo, a reforma e construgédo de
prédios e a contratacdo de mais servidores e técnico-administrativos. De acordo com a obra
UFG: 2006 — 2013, em 2006, a area construida da UFG era de cerca de 200.000 metros
guadrados. Em 2013, esse numero chegou proximo aos 400.000 metros quadrados. O numero
de matriculas na graduacao saltou de 13.573 em 2006, para 23.446, em 2013. J& a quantidade
de cursos de graduacdo chegou a 147. Entre 2006 a 2013 foram implantados 41 novos
programas de pds-graduacdo em nivel de mestrado e doutorado.

O crescimento da UFG teve repercussdo na midia, nos segmentos que compdem a
universidade, nos movimentos sindical e estudantil e na sociedade em geral. Cada qual, a sua
maneira, produziu diferentes olhares sobre o crescimento da universidade. Acreditamos que
para a UFG pode ter sido positivo, mesmo com 0s transtornos proprios do crescimento. Para
os estudantes pode ter faltado planejamento, uma conducdo do processo que 0S ouvisse, que
garantisse um olhar voltado as demandas estudantis. Ja para a sociedade acreditamos ter
havido uma maior aproximacao com a universidade, fato que a prdpria expanséo e exposicao
da universidade por si provocou. Teremos a oportunidade de ver algumas questbes que
permeiam o crescimento da UFG por meio da analise de algumas reportagens sobre o
cinguentenario da UFG e sobre obras e construcfes. Talvez nos dias de hoje, a universidade
tem como um de seus maiores desafios a consolidacdo do crescimento experimentado nos
ultimos anos. A nosso ver, embora as mudancas sejam latentes e extremamente positivas, é
tempo de avancar na consolidacdo dos cursos criados recentemente, na reposi¢do do quadro
de servidores, na implantagdo de novos campi, sobretudo na regido norte de Goias e no
relacionamento estreito e ativo com a sociedade, manifestada, sobretudo, por meio de acdes
de extenséo e de comunicagéo social.

Quando pensamos em uma universidade puablica, temos como certo o fato de que a
instituicdo é mantida pelo governo, no caso, o governo federal. Sendo assim, é salutar e

necessario que a instituicdo, mantida com o dinheiro dos impostos da populagdo, possua
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estratégias, estrutura e mecanismos para, nao apenas gerar conhecimento, mas, também,
divulgar, fazer chegar a comunidade interna e externa a UFG, os eventos, novidades,
pesquisas e até mesmo problemas vividos pela universidade, enfim, ser um instrumento de
dialogo entre a universidade e a sociedade. Neste trabalho € fundamental a utilizacdo de
ferramentas e meios de comunicagdo. Atualmente o zelo pela imagem institucional compete a
Assessoria de Comunicacdo (Ascom) da UFG, responsavel, dentre outras atividades, pelo
atendimento a imprensa, pela alimentacédo do portal de noticias, pela producdo do Jornal UFG
e pela politica de comunicacédo da instituicdo. Além do trabalho da Ascom, a universidade
conta ainda com a Radio Universitaria e com a TV UFG.

O primeiro jornal da UFG, de acordo com informagOes coletadas no hotsite
especialmente desenvolvido em comemoragdo aos 50 anos da UFG, foi o 4° Poder. A
primeira edicdo circulou em 17 de dezembro de 1962. Tratava-se de um produto vinculado a
entdo Imprensa Universitéria, distribuido entre a comunidade interna e externa a UFG. O
jornal, conforme depoimento do entdo assessor de comunica¢do a época, Geraldo Lucas,
divulgava ndo apenas as informacdes do ambiente universitario, mas, também, informacdes
sobre assuntos diversos, dentre eles politica e cultura. Por conta do Golpe Militar, em 1964 o
jornal parou de circular. A periodicidade do 4° Poder era incerta e a publicacdo alcangou o
total de 55 edigdes. A Imprensa Universitaria, atual Centro Gréafico e Editorial (Cegraf) era
responsavel pela edi¢cdo do jornal e pela publicacdo de toda a universidade.

Outra marca histdrica nos aspectos que envolvem a comunicacdo da UFG € a criacdo da
Radio Universitaria. Criada por resolucdo da universidade em 1962 e outorgada em 1965, a
emissora é considerada uma das primeiras concessdes de radio educativa do Brasil.
Atualmente a Radio opera em 870 AM com poténcia de 20 kw, com programacdo musical e
jornalistica diferenciada. A televisdo, que completa os veiculos de comunicacdo da UFG veio
somente em 2009, ap6s 47 anos de luta pela implantacdo do canal. Com o decreto de
concessdo da TV UFG para a Fundagdo Radio e Televisdo Educativa e Cultural, a emissora da
UFG foi inaugurada oficialmente em 14 de dezembro de 2009. O Jornal UFG da forma como
0 conhecemos hoje surge em 2006 e atinge em dezembro de 2014 a marca de 69 edicGes.

No aspecto que trata da comunicagéo institucional, a obra UFG: 2006 — 2013 afirma
que os diversos 0rgéos e setores de comunicacdo da UFG possuem a fungdo de manter canais
de comunicagéo entre o publico interno e entre a universidade e a sociedade. Estes 6rgéos e
setores atualmente sdo a Assessoria de Comunicacdo, a TV UFG, a Radio Universitaria, o
Sistema de Bibliotecas, o Centro de Recursos Computacionais, o Centro de Informagéo e

Documentagdo Arquivistica e a Ouvidoria. Cabe a Ascom, como ja ressaltamos em outro
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momento, a execucdo da politica de comunicacdo da UFG. A Assessoria é composta pelas
Coordenadorias de Imprensa, de Relagdes Publicas e de Publicidade Institucional. Dentre as
suas atribui¢bes, as principais sdo a gestdo e execucdo da politica de comunicacao
institucional, o atendimento a imprensa, a producdo de conteddo publicitario e o cerimonial
universitario. Na Coordenacéo de Imprensa, além da produgéo do Jornal UFG impresso e on-
line, é editada a revista UFG Afirmativa com periodicidade semestral, o Boletim Informativo
UFG, um periddico eletrdnico bissemanal e atualizacdo do conteudo noticioso do Portal UFG.
A Coordenadoria também é responsavel pelo clipping eletrénico, que ¢ um apanhado das
noticias veiculadas na imprensa goiana e disponibilizadas na internet e ainda pela cobertura
fotografica e jornalistica de fatos relacionados & UFG. Em 2009 a UFG passou a contar
também com as redes sociais (facebook e twitter) como instrumento de divulgacdo e
relacionamento com a sociedade. Na Ascom atuam técnico-administrativos, docentes e
estagiarios dos cursos de Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relacdes Publicas e Gestao
da Informacdo, sendo assim, também, um dos campos de estadgio dos cursos de graduacao

vinculados a area de comunicacdo social.

iii)  Andlise do Discurso e Comunicacdo

A Andlise do Discurso e seu construto tedrico tem sido um dos fundamentos utilizados
para se refletir, do ponto de vista da linguagem, acerca de diferentes atividades humanas,
dentre elas, a comunicacdo. A AD de tradicdo francesa, teoria a qual mobilizamos nesse
estudo, nasce na Franca, no final da década de 60 em um cenério de conturbadas
transformacdes politicas e sociais. A AD tem em Michel Pécheux seu fundador, que em
conjunto com Michel Foucault sdo figuras centrais para a construcdo da teoria do discurso. O
contexto de crises politicas e sociais do final dos anos 60 e inicio dos anos 70 acaba por
ocasionar uma crise epistemolégica, dos proprios fundamentos das ciéncias humanas, o que
leva a necessidade de rever os objetos e bases das ciéncias humanas. A AD, dessa forma, €
pensada como instrumento de intervencao social.

Do ponto de vista tedrico, nos filiamos nesse trabalho aos estudos de Pécheux,
propondo ainda articulagdes com Mikhail Bakhtin, Patrick Charaudeau, Jaqueline Authier-
Revuz, além de teodricos da comunicacdo e do jornalismo. A AD, em Pécheux, surge como
tentativa de superar os limites da filologia e da analise de contetdo, entretanto, é importante
ressaltar que ainda existem estudos em filologia e analise de conteudo, com significativas

contribuicdes para os estudos da linguagem. Pécheux questiona a questdo da transparéncia da
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lingua e, assim, a AD surge rompendo questdes ideoldgicas e epistemolodgicas do que se fazia
antes ou no momento, ndo tendo a proposta de ocupar um lugar, um espago vazio, mas sim,
sendo entendida enquanto ruptura. Assim, em lugar do tratamento da informagdo, a AD
introduz a nocao de efeito de sentidos entre interlocutores.

Pécheux ¢é tomado pelo espaco da politica e do marxismo. Em um tempo onde nédo se
pensavam as aliancas; a proposta pecheutiana relaciona pensadores importantes, buscando a
articulacdo entre trés campos do conhecimento cientifico: a linguistica, 0 marxismo e a
psicanalise. Ao longo do construto tedrico da AD a teoria vai sendo revisada, partindo de um
sujeito assujeitado na primeira fase, para um sujeito submetido a falhas, clivado, cindido, com
uma maior aproximagdo com a psicanalise lacaniana. Em 1969, Pécheux publica Andlise
Automética do Discurso e concebe a AD politica e ndo filosofica ou literaria, justamente por
seu engajamento politico enquanto militante do Partido Comunista Francés. Em 1975 €
publicada a obra que no Brasil recebeu 0 nome de Semantica e Discurso: uma critica a
afirmac@o do dbvio, que marca a segunda fase da AD. Em 1983 é publicado Discurso:
Estrutura ou Acontecimento, obra que funda a terceira fase da AD.

Ao instituir o discurso como objeto, Pécheux critica uma concepc¢édo de linearidade e
transparéncia da linguagem afirmando que o discurso e a linguagem s&o opacos, havendo uma
ndo evidéncia do sentido e assim o sentido ndo é dado, é construido. Pela nocdo de
interlocutores e ndo de emissor e destinatario, onde ndo ha uma mera transmissdo de
mensagens, entendemos que os interlocutores ao mesmo tempo em que falam, escutam,
aprendem, desfazem. Questbes como a construcdo dos sentidos, os sujeitos e suas posicdes, a
relacdo entre ideologia, sujeito e discurso, 0s atravessamentos discursivos, séo alguns pontos
aos quais a AD se debruca para pensar os discursos. O discurso para AD e para Pécheux é
algo dinamico, vivo, mével, com a no¢do de lingua em movimento, dentro de um contexto
historico, social e ideoldgico.

Ao longo da teoria em construcdo, Pécheux revisa o trabalho feito e se, no primeiro
momento da AD a teoria surge focada no discurso politico, com discursos mais homogéneos,
na terceira fase da AD ocorre uma abertura na percepcdo discursiva, com a possibilidade de
uma analise mais abrangente, a exemplo dos discursos jornalistico, publicitario, pedagdgico e
religioso. No Brasil, por conta da repressdo militar, a AD comeca a ser estudada apenas na
década de 80, em virtude da maior abertura politica. Ja na Franca dos anos 80, ocorre um
refluxo da AD, ocasionado, sobretudo, pela morte de Pécheux e Foucault. A AD no Brasil

tem heranca francesa, mas toda uma especificidade brasileira e j& nasce analisando uma
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heterogeneidade de objetos, ao passo em que na Franga ndo. No Brasil a AD se
institucionaliza a partir dos anos 80 na Universidade Estadual de Campinas.

Tendo a AD a caracteristica de ser interdisciplinar e pensando na comunica¢do engquanto
algo necessario e até mesmo indispensavel no mundo atual, conforme Figaro (2012, p. 9), no
percurso de desenvolvimento dos meios de comunicacdo e da midia, diferentes &reas do
conhecimento humano se fizeram presentes nesse processo, tendo em vista também o proprio
desenvolvimento da sociedade moderna onde, cada vez mais, as informacg6es circulam nas
mais diferentes plataformas, havendo, inclusive, o que podemos chamar de um excesso de
informagBes. No que tange a comunicacdo, nossa proposta se volta para 0s meios de
comunicacdo, para a midia, em especial a midia jornalistica. Assim, vemos nos jornais e
revistas, nos portais de noticia na internet e nas emissoras de radio e televisdo, responsaveis
pela producéo e circulacdo de contetidos informativos, ndo apenas a questdo da construcdo da
noticia jornalistica em si, da comunicacao social, da informacéo, mas, também, dos aspectos
que envolvem a construcdo dos sentidos, 0s posicionamentos dos sujeitos, a presenga ou
auséncia de discursos que atravessam o discurso da midia jornalistica, enfim, dos aspectos
discursivos da midia jornalistica.

Para pensar a midia como objeto é preciso pensar o verbal e o visual. O verbal e o visual
ndo sdo necessariamente uma traducdo um do outro e, as vezes, um ndo é explicitado da
mesma forma que o outro. No fotojornalismo, dificilmente a imagem é uma estrutura isolada.
Existe assim, uma relacdo entre foto, legenda e texto, onde ndo necessariamente uma
completa a outra. Em tempos em que a televisdo ndo € mais central e absoluta, surgem novas
midias e a producdo de contetdo também pode ser acessada pelo publico. Assim, as midias
buscam novas plataformas e hoje é possivel, por exemplo, ler a versdo impressa de um jornal
que se materializa no papel, bem como acessar a versdo eletrénica, disponivel na internet e
que podera ser uma réplica da versdo impressa ou ainda uma versdo exclusiva, criada
especialmente para o ambiente virtual. A comunicacdo, da forma como enxergamos nesse
trabalho, é uma “caracteristica constitutiva do ser humano cuja inter-relacdo € necessaria a
vida em sociedade” (FIGARO, 2012, p. 10). A comunicacdo e a interagdo constituem a
natureza do homem enquanto ser social e, nesse aspecto utiliza-se das linguagens, se da por
meio da linguagem.

E importante lembrarmos, como nos dira Charaudeau (2012, p. 24) que

No que tange a maquina midiatica, a primeira instancia é representada pelo produtor
de informacgdo (o organismo de informacdo e seus atores), a instancia de recepcéo
pelo consumidor da informacdo (diferentes publicos: leitores, ouvintes,
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telespectadores) e o produto pelo texto midiatico (artigo de jornal, boletim
radiofénico, telejornal etc.)

Sendo assim, temos na midia jornalistica uma instancia formada e articulada por
diferentes sujeitos, o que demarca a heterogeneidade da midia e dos discursos construidos por
ela. Pretendemos dessa forma, pensar a midia jornalistica ndo apenas enquanto instancia
produtora de informac6es, capaz de abastecer o publico com informagdes que, para ele, até
poderiam estar no ambito do desconhecido. Queremos pensar a comunica¢do por meio da
midia jornalistica no aspecto discursivo, da construcdo dos sentidos, da opacidade da lingua,
dos discursos que circulam e atravessam o discurso da midia jornalistica. Para isso, no
capitulo 2, mobilizamos algumas noc¢des do campo das teorias da comunicacdo e do
jornalismo, que nos ajudam a pensar os aspectos jornalisticos e discursivos das matérias
referentes aos jornais que analisamos. Ja no capitulo 3, mobilizamos as nocdes tedricas da AD
para analisar os discursos sobre a UFG. Por hora, no entanto, é importante trazermos algumas
informacdes acerca dos dois jornais que analisamos e ainda refletir sobre a principal distingéo

entre eles, que é o fato de um ser comercial e o outro institucional.
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CAPITULO 1
O DISCURSO DA MIDIA JORNALISTICA: ENTRE O INSTITUCIONAL E O
COMERCIAL

1.1 — O jornal enquanto materialidade discursiva

O jornal, muito além de ser uma fonte de informacdo, um veiculo de comunicacdo ou
mesmo uma empresa, € um local que serve de suporte para textos e imagens. Por meio do
verbal e do visual, o jornal faz circular uma infinidade de discursos que sdo apresentados ao
publico sobre a forma de um produto informativo que pode ser noticia, reportagem, nota,
enfim*. No produto informativo, por meio dos dizeres do jornalista, das fontes entrevistadas e
ainda de outros sujeitos como o0 anunciante, o publico e até mesmo o proprietario do veiculo
de comunicacgdo, temos o discurso da midia jornalistica. Constituindo e atravessando esse
discurso, outros discursos se fazem presentes em sua presenga ou auséncia. Assim, no
discurso da midia jornalistica podemos encontrar o discurso politico, econémico, pedagdgico,
enfim. Queremos, portanto, pensar o jornal ndo apenas em sua dimensdo de um produto que
possui técnicas e rotinas de producéo e que é disponibilizado ao publico. Queremos pensar 0
jornal enquanto lugar discursivo, ideolégico, constituido de sujeitos, lugar de
heterogeneidade.

De acordo com Maingueneau (2001, p. 79) um texto escrito pode circular distante de
sua origem, se deparando com diferentes publicos e, por isso mesmo, precisa ser
compreendido por diferentes pablicos. Aquele que 1€ poderéa fazé-lo da forma que Ihe convier,
seja, por exemplo, em voz alta ou de forma silenciosa. Ainda, pela auséncia do contato fisico,
0 numero de destinatarios podera ser ilimitado. Outras propriedades ainda sdo listadas por
Maingueneau (2001) e para nosso estudo, salientamos o fato de que o jornal tanto podera ser
apresentado em sua versdo impressa quanto eletrénica, ou em ambas. Em nosso caso,
trabalhamos com a versdo eletronica dos jornais. No caso do Jornal UFG a opgdo é pela
versdo disponibilizada na pagina da Assessoria de Comunicacdo da UFG no formato PDF que
¢ a copia da versdo impressa. No caso do jornal O Popular também optamos pela versdo

eletrbnica que, neste caso, sera semelhante a do impresso. As matérias que analisamos na

* Adiante, no capitulo 2, traremos a discuss&o acerca dos géneros jornalisticos ou espécies discursivas, com base
nas teorias do jornalismo. Salientamos, entretanto, que em alguns momentos a utilizacdo do termo noticia por
parte da midia e mesmo nesse trabalho, podera se referir a noticia entendida enquanto informacao jornalistica,
em seu aspecto amplo e ndo apenas enquanto género jornalistico ou espécie discursiva. Quando isso ocorre,
deixamos explicito no texto. Da mesma forma a utilizacdo do termo matéria, terminologia bastante utilizada no
meio jornalistico e presente em alguns momentos ao longo de nosso trabalho, faz mengdo a qualquer um dos
géneros jornalisticos ou espécies discursivas que analisamos, ou seja, também se relaciona a informagdo
jornalistica.
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versdo eletronica sdo as mesmas presentes no jornal impresso, com a excec¢ao de algumas que
se referem as manifestacfes de junho de 2013. Pela prépria materialidade em um meio
eletrbnico, a apresentacdo do jornal se difere da versdo impressa. Vale ressaltar que para a
composicdo do corpus da presente pesquisa em O Popular, recorremos ao clipping °
disponibilizado pela Assessoria de Comunicacdo da UFG. Apds percorrer o clipping,
selecionamos os assuntos, primando por aqueles que sdo abordados nos dois jornais. Em
seguida, na pagina eletrénica do jornal tivemos acesso ao contetdo da versao impressa que €
disponibilizado na internet.

Como estamos tratando do jornal, trazemos de forma breve alguns pontos a respeito da
historia da imprensa. O primeiro jornal brasileiro é decorrente da vinda da familia real
portuguesa para o Brasil, tendo em vista a invasdo de Portugal pelas tropas francesas
comandadas por Napoledo Bonaparte. Em 10 de setembro de 1808 saia a primeira edi¢cdo da
Gazeta do Rio de Janeiro. De acordo com Sodré (1999, p. 19) tratava-se de “um pobre papel
impresso, preocupado quase que tdo somente com 0 que se passava na Europa”. Era um jornal
oficial, que ndo tinha interesse em ser atraente para o publico. Pouco antes, em 1° de junho de
1808 era lancado em Londres o nimero inaugural do Correio Brasiliense, fundado e dirigido
pelo exilado Hipdlito José da Costa. Conforme Sodré (1999, p. 22) o Correio Brasiliense
“pretendia, declaradamente, pesar na opinido publica, ou o que dela existia no tempo, ao
passo em que a Gazeta nao tinha em alta conta essa finalidade”. Em 1° de junho de 1821
surgia o jornal Diario do Rio de Janeiro, considerado verdadeiramente o primeiro jornal
informativo a circular em terras brasileiras. Sodré (1999, p. 51) explica que “do ponto de vista
da imprensa, como a entendemos hoje, foi o precursor originalissimo, e teve todas as
caracteristicas do jornal de informagdo”. O jornal deixava a desejar, no entanto, na discusséo
das questdes politicas.

Até a proclamacdo da Republica outros tantos jornais surgiam pelo Brasil, sendo alguns
com vinculagdes politicas de esquerda e outros de direita. Neste periodo, o Brasil
experimentou momentos em que havia certa liberdade de imprensa, com momentos de
perseguicfes. Com a Republica em 1889, o primeiro grande jornal a surgir em 1891 € o
Jornal do Brasil. Outros jornais como a Gazeta de Noticias e o Jornal do Comércio também
se destacaram no Brasil. “A passagem do século, assim, assinala, no Brasil, a transi¢do da

pequena a grande imprensa [...] alterando-se as reacdes do jornal com o anunciante, com a

® Servico de apuragdo, colegdo e fornecimento de recortes de jornais e revistas sobre um determinado assunto,
sobre as atividades de uma empresa ou instituicdo, sobre uma determinada pessoa etc (RABACA & BARBOSA,
1978, p. 99).
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politica, com os leitores” (SODRE, 1999, p. 275). Pelo fato de serem empresas, 0s jornais
necessitavam de recursos para manter a estrutura empresarial. Ao mesmo tempo em que 0
governo necessitava expor o que era de interesse dos governantes por meio da imprensa, 0S
jornais enxergaram no governo uma fonte de recursos e, assim, tornaram-se receptivos a
distribuicdo de verbas oficiais. A Lei de Imprensa é aprovada em 1923 e a primeira
transmissdo de radio ocorre em 1922. A era Vargas, bem como a Ditadura Militar, marcam
periodos de repressdo a liberdade de imprensa. O final do século € marcado pelo surgimento
de novas midias e pela possibilidade do puablico ser também produtor de contetdo
informativo.

Em Goiés, o primeiro jornal a ser editado é o Matutina Meyapontense, em 5 de margo
de 1830, em Meia Ponte, atual Pirenopolis. De acordo com Borges e Lima (2008, p. 71), antes
disso, em 1829, Miguel Lino de Morais, presidente da provincia de Goias solicitou ao Império
a instalacdo de uma tipografia em Vila Boa, antiga capital do estado, hoje cidade de Goiés. O
pedido foi negado pelo poder central que acreditava que Goids ndo necessitava de tal
investimento. Diante disso, o0 comendador Joaquim Alves de Oliveira, considerado um dos
homens mais ricos de Goias, adquiriu com recursos proprios uma tipografia no Rio de Janeiro
e solicitou que a mesma fosse instalada em Meia Ponte. “O Matutina Meyapontense publicava
atas de reunides dos dirigentes da provincia, atos oficiais, correspondéncias civis e oficiais,
literatura, cronicas, cartas dos leitores, tendo ainda alguns antincios” (BORGES E LIMA,
2008, p. 73). Com relacdo ao governo central, o jornal mantinha uma postura de oposi¢do. Em
3 de junho de 1837 circula o Correio Oficial de Goyaz, que surge vinculado ao Estado. Fora
do estado de Goiés, entre 1917 a 1935, Henrique Silva edita no Rio de Janeiro a revista A
Informacdo Goyana, que seria um instrumento para divulgar as potencialidades do estado.
Com a transferéncia da capital do estado para Goiania, ocorrida oficialmente em 1937,
Joaquim Cémara Filho e irmdos fundaram em 1938 o jornal O Popular. Em 1959 é criado o
jornal Cinco de Marco, que possuia “sua linha editorial voltada para dentincias de corrupgao,
ma prestacdo de servicos e descuido com o carater publico inerente ao Executivo e
Legislativo” (BORGES E LIMA, 2008, p. 84).

De algumas décadas para cd, o jornal pode ser ndo apenas lido em sua versdo impressa,
mas pode também ser acessado em sua versdo eletronica, que inclusive é disponibilizada para
dispositivos moveis. Com o desenvolvimento da tecnologia computacional e o surgimento da
internet, em 1995, conforme Prado (2011, p. 19), a Folha de S&o Paulo lanca sua primeira
pagina na internet. No mesmo ano o Jornal do Brasil lanca sua versdo exclusiva para a

internet, extinguindo a versdo impressa em 2010. Prado (2011, p. 22), ao se referir aos tipos
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de revistas digitais, cita os tipos existentes no mercado, que nos servem para pensar também
nos tipos de jornais. S&o eles: a versdo em PDF, onde o conteudo do jornal impresso é
disponibilizado ao leitor/internauta em formato PDF; o portal de noticias vinculado a um
jornal, que tem como foco a maior oferta de produtos e servicos; o site de jornal impresso que
se assemelha ao portal sem a pretensdo de ser tdo abrangente, com possibilidade de
complementacdo das informagdes do impresso, havendo ainda maior interatividade com o
leitor/internauta; o jornal digital por formato, que é aquele que existe apenas na internet.
Enquanto formato de apresentacdo do jornal ao leitor/internauta e enquanto local de
materialidade discursiva, no Jornal UFG, utilizamos, como ja mencionamos, a edigdo que é
disponibilizada em PDF, ao passo em que no jornal O Popular, a versdo que utilizamos se
assemelha a um portal de noticias, vinculado ao jornal e que permite 0 acesso a0 mesmo
conteddo veiculado no impresso e ainda a outras informag6es que podem complementar ou
atualizar a versao impressa.

Feita a ressalva de que trabalhamos com a versdo eletronica, ainda que tal versdo
comporte as matérias presentes no impresso, o fato dos discursos se materializarem em um
jornal impresso ou eletrénico revela distingGes entre um e outro meio de materialidade. No
impresso, o publico tem o contato com o papel, sente seu cheiro, folheia as paginas e até
mesmo pode sujar as maos com a tinta do jornal, pode receber o jornal bem cedo em casa ou
adquiri-lo no comércio. No eletrdnico o acesso € virtual, ndo ha o papel e sim a tela de um
computador ou de um dispositivo movel, é possivel complementar a informacdo por meio de
matérias sobre 0 mesmo assunto no mesmo jornal ou em um jornal diferente, é possivel
verificar como um mesmo fato é coberto por diferentes jornais. No jornal impresso, tais
funcionalidades proprias do ambiente virtual ndo sdo possiveis, a menos que se tenha acesso a
diferentes jornais, 0 que gera custo maior com aquisi¢do de exemplares ou assinaturas.

O jornal € visto ndo apenas em sua funcdo de informar. Em uma concepcdo de lingua
opaca, entendemos que nele, sentidos sdo construidos, onde se manifestam o0s aspectos
ideoldgicos, sociais e historicos. As matérias jornalisticas sobre a UFG podem contribuir, por
exemplo, para a construcdo de sentidos sobre a universidade que podem levar a visdo de
instituicdo de exceléncia ou ao contrario, podem salientar aspectos negativos. A materialidade
discursiva do jornal em sua dimensao verbal e visual € o ponto chave para empreendermos a
complexa tarefa de analista do discurso. A proposta é atravessar a opacidade da materialidade
discursiva e refletir por meio da teoria e da analise acerca da ideologia, dos sujeitos, dos

sentidos, sobre os aspectos discursivos da midia jornalistica em matérias referentes a UFG.
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1.2 — Jornal UFG

O Jornal UFG ¢é uma publicacdo da Assessoria de Comunicacdo da UFG, conforme
destacado no expediente do periodico. O jornal tem periodicidade mensal, sendo que nos
meses de férias académicas, a edicdo ao invés de se referir a um més apenas, refere-se a dois.
A primeira edic¢do do Jornal UFG circulou em junho de 2006, no primeiro ano de reitorado do
professor Edward Madureira Brasil. O editorial da primeira edi¢cdo do jornal demonstrava a
preocupacdo da universidade em “manter vinculos permanentes com a sociedade” e, dessa
forma, afirmava que uma das ferramentas € a divulgacéo cientifica com linguagem apropriada
a sociedade. De acordo com o editorial, “trata-se de usar o jornal para traduzir a informacao
cientifica e divulgar conhecimento sobre a realidade. Ou seja, devolver para a sociedade o que
a universidade produz” (JORNAL UFG, junho de 2006, p. 2). A edi¢do destacava a expansao
da UFG, com a criacdo de novos cursos na capital e no interior do estado. O assessor de
imprensa e coordenador geral era o professor Magno Medeiros que, posteriormente, foi
substituido pela professora Silvana Coleta, ambos vinculados a Faculdade de Comunicacdo e
Informacdo da UFG.

Atualmente, o Jornal UFG estd em seu nono ano de circulacdo e a edicdo eletronica
mais recente é a 69, referente aos meses de novembro/dezembro de 2014 °. O jornal é
impresso na propria UFG, no Centro Grafico e Editorial. A tiragem do jornal é de 10 mil
exemplares, distribuidos gratuitamente. Em sua versdo impressa e eletronica, o periodico
possui 16 paginas, sendo que nas primeiras edicdes, apenas duas paginas eram coloridas,
nlmero que passou para quatro posteriormente. As demais paginas sdo impressas em preto e
branco. A versdo impressa é disponibilizada também na internet, na pagina da Ascom, no
formato PDF. Nos anos em que ndo houve nenhum imprevisto, o jornal teve entre dez a nove
edicdes anuais. Ja nos anos em que houve greve dos servidores técnico-administrativos, pelo
fato do jornal ser impresso na propria UFG, a producao e a impressao do jornal foi paralisada.

Desde 2014, ano que marca o inicio do reitorado do professor Orlando Afonso Valle do
Amaral, a coordenacdo de imprensa e edigdo geral do jornal deixa de ser feita por uma
professora e passa a ser feita por servidora técnica-administrativa, no caso, a jornalista Kharen
Stecca. Os dados da ultima edicdo ddo conta de que além da editora-geral, existe uma editora

e um conselho editorial. Existe ainda um profissional responsavel pela editoracao eletronica e

® Conforme informagéo disponivel na pagina da Ascom, até a data de nossa visualizacdo, no dia 28 de fevereiro
de 2015. Outra informacao interessante, divulgada na pagina da Ascom, também em fevereiro, é a realizagdo de
uma pesquisa, onde a comunidade universitaria é convidada a responder a um questionario online informando
sua opinido sobre o Jornal UFG. Devido ao prazo de conclusdo desse trabalho, ndo pudemos acompanhar 0s
resultados, no entanto, fica o registro de tal agdo por meio da Ascom.
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outro pela fotografia. Nas reportagens, o jornal conta com o trabalho de jornalistas servidores
da UFG, bolsistas e estagiarios do curso de jornalismo. Conta ainda com a colaboracdo de
assessorias nos campi do interior que encaminham material para o jornal. Como se trata de
um jornal institucional universitario, o espaco dedicado a divulgacdo cientifica e a reflexao
académica é privilegiado. Nas péginas do Jornal UFG podemos ter pesquisas, eventos e
discussdes que envolvem a universidade e também a comunidade externa. Pelo fato de ter
circulacdo mensal, o tempo de preparo de cada edicdo é maior do que em O Popular. Os
assuntos abordados no jornal, pelo maior tempo de preparo e pelo fato de ndo disputarem
espaco com anuncios publicitarios, quase sempre sdo mais aprofundados e explorados pelo

jornal.

1.3 — Jornal O Popular

A historia do jornal O Popular estd associada aos irmdos Jaime Cémara, Vicente
Reboucas Camara e Joaquim Camara Filho, e se atrela ainda a transferéncia da capital da
cidade de Goias para Goiania, ocorrida em 1935. De acordo com Borges e Chaveiro (2013, p.
4), Camara Filho, natural do Rio Grande do Norte, se estabelece na regido de Planaltina e
posteriormente em Luziénia. Engenheiro agronomo por formacéo se dedica a venda de lotes.
Neste periodo conhece Americano do Brasil, um dos responsaveis pela entrada de Camara
Filho no jornalismo, o que Ihe permitiu atuar como jornalista correspondente e agrimensor.
Com a Revolucdo de 1930, Camara Filho envolveu-se em atividades militares, chegando a
major e homem de confianca de Pedro Ludovico e Getulio Vargas. Apos a Revolucdo, migrou
para Minas Gerais, permanecendo pouco tempo por |4, retornando a Goias.

A transferéncia da capital da cidade de Goias para Goiania se da no contexto getulista
da Marcha Para o Oeste, movimento que visava a ocupacdo do centro-oeste brasileiro. Pedro
Ludovico Teixeira, interventor de Goids, percebeu a importancia da propaganda no contexto
simbdlico da criacdo da nova capital e, de acordo com Borges e Chaveiro (2013, p. 6),
convidou Camara Filho para dirigir o Departamento de Propagandas e Vendas de Terras em
1934, que logo foi transformado em Departamento de Propaganda e Expansdo Econdmica.
Assim, Camara Filho era o responsavel por divulgar Goiania e o estado de Goias para toda a
imprensa nacional e internacional, com o envio de material noticioso para as redac6es dos
jornais.

Quanto a Vicente Reboucas Camara e Jaime Cémara, conforme Borges e Chaveiro
(2013, p. 11), este ultimo mantinha na cidade de Goids uma papelaria e empresa de

impressoes diversas, chamada Tipografia Popular que, em 1935, comegou a imprimir o jornal
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Vossa Senhoria que posteriormente passa a se chamar A Razdo. Nesse mesmo periodo Pedro
Ludovico faz o pedido aos empresarios da cidade de Goias para edificarem seus negocios na
nova capital e ja tendo o irmdo Camara Filho como responsavel pela propaganda de Goiania,
em 1936, Jaime Camara transfere a Tipografia Popular de Goiés para Goiania. Em 1945 a
Tipografia é transformada na empresa J. Camara & Irmdos S.A. com atuacdo no ramo de
papelaria, impresséo e importacdo. Em 3 de abril de 1938, circula a primeira edi¢do do jornal
O Popular, tendo Camara Filho como diretor. Conforme Borges e Chaveiro (2013, p. 12)
“Joaquim Céamara Filho, que ocupava cargos no Estado, garantia o apoio politico necessario,
além de assumir a direcdo geral do Jornal; Jaime Camara cuidava da administracéo e Vicente
Rebougas Camara da parte comercial”.

O proprio crescimento de Goiania, a falta de concorréncia e os investimentos feitos
pelos irmdos Camara alavancaram o desenvolvimento de O Popular que, mesmo enfrentando
durante alguns anos a concorréncia com o jornal Folha de Goiés, que inclusive chegou a ter
maior vendagem do que O Popular por algum tempo, ndo foi capaz de concorrer com a visao
empresarial dos irmdos. No final da década de 70, a tiragem de O Popular nos finais de
semana era de 25.000 exemplares e 20.000 nos dias de semana, enquanto a Folha de Goias
ficava com apenas 5.000 exemplares.

Surgido como primeiro jornal impresso empresarial de Goias, alicercado no moderno
jornalismo, o jornal O Popular atualmente é um dos veiculos de comunicacdo do Grupo
Jaime Camara, que relne emissoras de radio e televisdo em Goias, Tocantins e Distrito
Federal. E fato que hoje o jornal ndo é mais o carro-chefe dos veiculos de comunicacio do
Grupo Jaime Camara, que tem apostado alto na Rede Anhanguera de Televiséo e na internet
como veiculos de comunicacdo de maior alcance junto ao publico, mas, nem por isso, 0
pioneirismo de O Popular deixa de ser lembrado e, recentemente, o jornal passou por uma
reformulacdo em sua pagina na internet, que permite uma navegacdo mais facil, atraente e
personalizada.

Em 2013, o jornal O Popular comemorou seus 75 anos de existéncia, data em que
Goiania completava 80 anos. Na oportunidade foi lancada uma campanha comemorativa nos
veiculos de comunicacdo do Grupo Jaime Camara, com a criagdo de uma logomarca especial
em aluséo ao jornal e a Goiania e ainda o projeto Historia em 75 capas, que se prop0s a
registrar a historia do jornal e de Goiénia ano apds ano, de 1938 a 2013. Atualmente o jornal
impresso circula em todas as cidades goianas e tem tiragem média de 30.000 exemplares. O

periddico é diario, sendo disponibilizado em versdo impressa e eletrénica. A versdo impressa
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é editada no formato standart ’, que é um dos formatos mais tradicionais para impressos. O
jornal € vendido em bancas de jornais e revistas e disponibilizado também por meio de
assinatura. Ja a versdo eletronica é apresentada na pagina do jornal na internet ao publico na
versdo flip é, que permite folhear o jornal online, em diferentes plataformas, com a vantagem
ainda de recursos como busca de palavras, integracdo com redes sociais e compartilhamento
de contetidos. Na internet é disponibilizada ainda outra forma de acesso a versdo impressa,
gue ndo possui tantos recursos quanto a versao flip. Trata-se de uma versdo onde as matérias
jornalisticas podem ser acessadas por ano e data, com a possibilidade de facilitar a busca por
meio de sete editoriais. Essa versdo permite acesso a edicdo do dia, bem como a edigdes
anteriores. O contetdo pode ser o mesmo disponibilizado no impresso, algum contetido novo
ou ainda a complementacdo de determinado assunto ja abordado no impresso. Para este tipo
de acesso, algumas matérias podem ser acessadas gratuitamente sem nenhum tipo de registro
e outras podem ser acessadas por meio de registro que cria um passaporte que permite o
acesso gratuito a apenas cinco matérias ndo gratuitas por més. Trata-se de uma opc¢do de
acesso parcial ao conteddo do impresso que ndo se organiza da mesma forma como no
impresso, mas que permite a leitura de boa parte do contetido do impresso em tela, online. E
justamente com essa versdo que trabalhamos nessa pesquisa, que nos permitiu acesso ao
conteddo do impresso de forma gratuita ou por meio de registro passaporte. Como ja
mencionamos no tocante as manifestacdes de junho de 2013, algumas matérias analisadas ndo
necessariamente estiveram presentes na versdo impressa pelo proprio carater dos
acontecimentos que exigiam uma cobertura mais rapida, instantanea. Ja os demais assuntos,
representam matérias que estdo no jornal impresso e que foram disponibilizadas na pagina do

jornal na internet.

1.4 —Para pensar os discursos midiaticos comercial e institucional

Como pudemos perceber nos topicos anteriores, que abordaram de forma breve alguns
aspectos historicos e atuais do Jornal UFG e do jornal O Popular, uma das principais
distingdes entre um e outro periddico, é o carater institucional, puablico e educativo do

primeiro e o carater comercial, privado e empresarial do segundo. Isto é demonstrado na

" Apesar de se referir a um formato padrdo, as dimensdes podem sofrer pequenas variacdes, dependendo do
jornal. No caso do jornal O Popular, o formato que corresponde a uma pagina fechada é 52 cm por 29,6 cm. No
caso de suplementos e encartes, o formato podera ser diferente, geralmente menor do que o standard.

® Trata-se de uma versdo que permite ao internauta folhear o jornal on-line. S&o utilizadas ferramentas que
permitem a leitura e navegacao no jornal exatamente da forma como é o impresso, com a mesma diagramagdo e
disposicdo de paginas. Tal versdo € disponivel apenas para assinantes.
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forma como os jornais surgiram, sendo um vinculado institucionalmente & UFG e outro
surgido nos moldes de uma empresa de comunicagdo. O Jornal UFG é institucional pelo fato
de estar vinculado diretamente a uma instituicdo, a universidade. Sendo uma publicacdo da
universidade, tem o propdsito primeiro de informar sobre assuntos relacionados a UFG que
possam ser relevantes & comunidade interna ou externa. O jornal O Popular é comercial por
ser privado, vendavel, ndo distribuido gratuitamente e integrante de um grande grupo de
comunicacao.

Se pensarmos nessas poucas caracteristicas que diferem um jornal e outro, o
institucional e o comercial, o publico e o privado, terdo formas de administracdo diferente,
contratacdo de pessoal e vinculo empregaticio distintos, recursos vindos de fontes diferentes
em um e outro jornal, tempo de producdo e rotinas diferenciadas, enfim, sdo aspectos
presentes em cada um dos jornais e que sdo pertinentes para pensarmos nas relacdes de
aproximagéo e distanciamento entre o institucional e o comercial. Entretanto, como n&o nos
limitamos nessa pesquisa a pensar somente as caracteristicas e aspectos técnicos, o fato de ser
institucional ou comercial em um ponto de vista discursivo revela, dentre outras questdes,
conflitos ideologicos, de sujeitos que se posicionam em determinado lugar e desse lugar
constroem sentidos, de discursos que se atravessam, se aliam, se confrontam, enfim,
pensamos nos jornais enquanto espaco de heterogeneidade, de opacidade, de dinamismo, de
contradicdo, de movimento, de interagéo, na relagédo consigo mesmo e com o outro.

Algumas questdes sdo interessantes para comecarmos a pensar acerca dos dois jornais e
dos discursos que neles se materializam. Na questdo dos sujeitos, ja que ndo ha discurso sem
sujeito, temos o jornalista como responsavel direto pela escrita de matérias jornalisticas. Do
lugar de onde fala o jornalista em cada um dos jornais, ou seja, da universidade com sua midia
institucional publica ou da midia comercial com um veiculo de comunicacdo privado,
podemos perceber a construcdo de diferentes sentidos. J& que propomos aqui refletir acerca
dos discursos da midia jornalistica sobre a UFG, na construcdo de sentidos por partes dos
sujeitos, no caso do crescimento da universidade, podemos ter, por exemplo, sentidos e
discursos distintos, que podem enxergar o crescimento da universidade de forma diversa, a
partir da propria vinculacdo e posi¢do dos sujeitos, tendo em vista aspectos histdricos e
ideologicos e discursos que perpassam outros discursos.

Nossa proposta é de reflexdo sobre os dizeres do Jornal UFG no aspecto institucional
universitario e do jornal O Popular no aspecto comercial, verificando, assim, pontos de
encontro e convergéncia entre ambos. Dessa forma, queremos verificar enquanto objetivos de

nosso trabalho, as condicdes de producdo de um e outro periodico, 0 posicionamento dos
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sujeitos que escrevem as matérias e dos entrevistados que sdo elencados, como se da a
construcdo dos sentidos, os aspectos ideoldgicos e a questdo da verbo-visualidade, marca da
midia eletrbnica e impressa. A partir dos dois periddicos, delimitamos nosso corpus de
pesquisa entre os anos de 2010 a 2013 e selecionamos quatro assuntos que foram abordados
por ambos os jornais e que se referem ou se vinculam a UFG °. Em 2010 o assunto escolhido
foi o cinquentenario da UFG, em 2011 foi o Espaco das Profissdes, em 2012 as obras e o
crescimento da UFG e em 2013 as manifestagfes publicas que reivindicaram, sobretudo,
melhorias no transporte e mobilidade.

A escolha dos dois jornais e a razdo pela qual optamos em refletir sobre midia, discurso
e universidade decorre do fato de termos nossa atuagdo como jornalista na UFG, pelo fato de
se tratar da maior e mais importante instituicdo de ensino do estado e ainda na tentativa de
contribuir para a reflexdo do fazer universitario no que se refere ao discurso, a midia e a
universidade. Ao mesmo tempo em que refletimos sobre discursos e sobre o jornalismo,
refletimos também sobre a universidade. Assim, para pensarmos os discursos midiaticos
comercial e institucional, pensamos a midia, pensamos a universidade, pensamos a
heterogeneidade, a interacdo, o ideoldgico. Pensamos nas aproximacdes e atravessamentos
discursivos, onde o discurso da midia jornalistica sobre a UFG estara permeado por outros
tantos discursos, como o estudantil, o sindical, o cientifico, o politico, enfim. Pensamos em
uma forma de ver a universidade por meio da midia com o olhar discursivo, vivo e dindmico,

pensando nas contradi¢cdes presentes nas discursividades.

° A escolha dos assuntos ocorreu a partir de uma pesquisa realizada no site da Ascom, no local onde é
disponibilizado o clipping de matérias que se referem a UFG. O servico de clipagem passou a ser acessivel
eletronicamente a partir do final de 2009. Assim, percorremos més a més, ano a ano, 0s principais assuntos
abordados pelos diversos jornais de Goias, que de alguma forma se referiam a UFG.
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CAPITULO 2
O DISCURSO E AS TEORIAS DA COMUNICACAO E DO JORNALISMO

2.1 — O género jornalistico noticia

2.1.1 — Géneros jornalisticos e Espécies discursivas

Um jornal impresso trabalha fundamentalmente com a informacdo, que se caracteriza
por ser um produto altamente perecivel, produzido muitas vezes sobre a pressao de rigorosos
prazos ou mesmo ideologias e que terd como destino final o leitor. Informar significa de uma
forma simples, “dar uma informacao”. No caso do jornalismo, ndo se trata simplesmente de
transmitir uma informacdo pura e tdo somente, pois, na verdade, a acdo de informar €
perpassada por técnicas, ideologias, construcdes e discursos, e se vincula a uma complexa
cadeia, uma rede informativa onde se fazem presentes diferentes sujeitos, com seus dizeres e
discursos. Informar se vincula, ou mesmo poderd ser sinbnimo de comunicar, noticiar.
Trazendo a informacéo para o ambito da comunicacdo social, entendemos que noticiar € um
ato informativo, muito proprio do jornalismo e que se vincula ao fato de tentar suprir uma
necessidade social da atualidade, que é o acesso a informagéo.

A definicdo de noticia no campo jornalistico ndo é muito clara e a respeito dela ndo ha
consenso por parte de pesquisadores do jornalismo. Os livros sobre teorias da comunicagao e
do jornalismo, bem como alguns manuais de redacdo de importantes jornais brasileiros trazem
diferentes percepcbes acerca da noticia. A autora portuguesa Gradim (2000, p. 57, grifos da

autora), na obra Manual de Jornalismo afirma que

Noticia é, pois, em principio, tudo aquilo que um jornal publica; mas em sentido
técnico, enquanto género, a defini¢do de noticia & mais restrita. Referem-se a textos
eminentemente informativos, relativamente curtos, claros, diretos, concisos e
elaborados segundo regras de codificacdo bem determinadas: titulo, lead, subtitulos,
construcdo por blocos, e em forma de pirdmide invertida.

Como podemos notar, a noticia em seu aspecto de informacdo jornalistica é, por
exceléncia, uma informacdo construida nos mais diversos meios sob a forma de textos,
imagens e sons, acerca de acontecimentos. Essa construcdo, tendo em vista a especificidade
de cada meio de comunicacdo, é regida por padrdes e técnicas jornalisticas, presentes nas
diferentes etapas da cadeia de producéo de noticia, que vao desde a propria escolha daquilo

que sera ou ndo noticia, passando pela apuragdo dos fatos e pela construcdo do texto
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jornalistico, submetido a regras técnicas capazes de padronizar o texto informativo da noticia,
na tentativa de facilitar o trabalho jornalistico e despertar o interesse do publico pela
informacdo. A noticia, vista dessa forma é um texto informativo, no caso do jornal impresso e
do jornalismo feito pela internet, acerca dos acontecimentos e que é produzido a partir de
determinados padrfes e técnicas. Uma noticia, de forma simplificada, se refere a um
determinado acontecimento ou ocorréncia que ndo nasce noticia, mas se torna noticia a partir
do momento em que possui caracteristicas para se tornar noticia. Mais adiante veremos a
questdo que envolve as caracteristicas que 0 acontecimento ou pessoa devera possuir para que
entdo seja noticia.

Nas teorias do jornalismo e comunicacdo, encontramos o conceito de noticia, como
dissemos, com diferentes defini¢bes. O dicionario de comunicacdo elaborado por Barbosa e
Rabaca (1978, p. 324) traz uma defini¢do do termo noticia, que a nosso ver atesta com clareza
a questdo que envolve o conceito de noticia em sua relacdo entre jornalismo e sociedade.
“Relato de fatos ou acontecimentos atuais, de interesse e importancia para a comunidade, e
capaz de ser compreendido pelo publico”. Sendo assim, de nada valeria a utilizacdo de
técnicas de redacdo e estilo por parte dos veiculos de comunicacdo e jornalistas, se a
informacdo ndo representasse para o publico algo que de alguma forma poderia Ihe ser util,
relevante, pertinente, interessante. Nesta relacdo da noticia com o acontecimento, o
jornalismo, o jornalista, o veiculo de comunicacdo e o publico, a definicdo de noticia e suas
caracteristicas ndo sdo consensuais entre os profissionais e tedricos do jornalismo e, assim,
conforme Traquina (2005b, p. 62)

Diversos estudos sobre o jornalismo demonstram que 0s jornalistas ttm uma enorme
dificuldade de explicar o que é noticia, de explicar quais sdo seus critérios de

noticiabilidade, para além das respostas vagas do tipo “o que ¢ importante” e/ou “o
que interessa ao publico”.

Ao falarmos de noticia, faz-se necessaria uma breve reflexdo sobre os géneros
jornalisticos, uma vez que a noticia, dependendo do enfoque teérico, € tida como género ou
espécie e ndo apenas enquanto informacao jornalistica de uma forma abrangente, conforme
vimos anteriormente. Ao discutir a questdo dos géneros jornalisticos, ndo pretendemos
esgotar os aspectos que envolvem esta também polémica nocdo dentro do campo jornalistico,
ja que os géneros jornalisticos e suas classificacbes podem sofrer variagbes em um ou outro
enfoque tedrico. Uma das principais classificacdes para os géneros jornalisticos no jornalismo

brasileiro foi realizada em 1985 por José Marques de Melo, com base no estudo de Luiz
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Beltrdo, feito em 1976. Marques de Melo classifica os textos jornalisticos em dois grupos,
sendo o jornalismo opinativo e o jornalismo informativo. A n6s, nesse momento, interessa o
jornalismo informativo, onde se encontram a nota, a noticia, a reportagem e a entrevista. De

acordo com Marques de Melo (2003, p. 66)

A distincéo entre a nota, a noticia e a reportagem esta exatamente na progressdo dos
acontecimentos, sua captagdo pela instituicdo jornalistica e acessibilidade de que
goza o publico. A nota corresponde ao relato de acontecimentos que estdo em
processo de configuracdo e por isso é mais frequente no radio e na televisdo. A
noticia é um relato integral de um fato que ja eclodiu no organismo social. A
reportagem é o relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu no organismo
social e produziu alteracbes que ja sdo percebidas pela instituicdo jornalistica. Por
sua vez, a entrevista € um relato que privilegia um ou mais protagonistas do
acontecer, possibilitando-lhes um contato direto com a coletividade.

Outros tipo de géneros foram acrescentados por outros pesquisadores do jornalismo e o
qgue se tem de mais comum, além do informativo e o opinativo, sdo ainda os géneros
interpretativo, quando ocorre a interpretacdo dos acontecimentos, diversional, ainda pouco
explorado e que consiste em atribuir um enfoque mais descontraido a informacéo e, por fim, o
género utilitario, que redne servicos diversos, tais como cotacdes e previsdes meteoroldgicas.
Outra corrente tedrica onde se encontra o pesquisador Manuel Carlos Chaparro (2008) vai
radicalmente contra a divisdo em jornalismo opinativo e jornalismo informativo. Nascido em
Portugal e residente no Brasil, Chaparro (2008) discute a questdo dos géneros jornalisticos na
obra Sotaques d’aquém e d’além-mar: travessias para uma nova teoria de géneros
jornalisticos com base, ndo apenas em um dialogo diretamente com Marques de Melo, mas
também com as referéncias brasileiras e portuguesas acerca dos géneros jornalisticos, onde
busca construir por meio de observagdes e analises, com base em uma trajetéria historica,
algumas reflexdes sobre o jornalismo brasileiro e o jornalismo portugués no que se referem
aos géneros jornalisticos. Desta forma, para Chaparro (2008), os géneros jornalisticos sdo, na
verdade, formas discursivas pragmaticas. Historicamente, a discussdo apontada por Chaparro
(2008) mostra que, pela prépria simpatia dos jornalistas brasileiros pelo jornalismo norte-
americano, no Brasil, o jornalismo esteve muito mais proximo do modelo norte-americano,
seja na gestdo de empresas, no ensino, na estruturacao e na apresentacdo do texto jornalistico,
enguanto no modelo portugués, a proximidade maior se dava com o jornalismo francés, onde
as informacgOes assumem carater mais argumentativo, ao passo em que no modelo norte-
americano ocorre um carater mais descritivo. Para Chaparro (2008), ndo ha mais como

separar 0 opinativo do informativo e na realidade um estaré contido no outro, com a formacéo
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de textos onde informacéo e opinido se fundem. Desta forma, os géneros formam na realidade
espécies discursivas. De acordo com Assis (2010, p. 17), Chaparro (2008) e Marques de Melo
(2003)

Partem de perspectivas tedricas dispares. Ou seja: enquanto Marques de Melo foca
sua classificacdo na intencionalidade do material jornalistico, Chaparro prima pela
estrutura linguistica do discurso. Ndo é a toa que os autores utilizem diferentes
nomenclaturas (género, formato, espécie) para definir um mesmo texto (ou um
mesmo conjunto de textos) publicado pela imprensa.

Para Chaparro (2008), os géneros seriam entdo o comentario e o relato, sendo que o
primeiro se divide em espécies argumentativas e espécies grafico-artisticas e o segundo se
divide em espécies narrativas e espécies praticas. As espécies argumentativas sdo constituidas
por artigo, carta e coluna e as espécies grafico-artisticas sdo formadas pela caricatura e
charge. Ja nas espécies narrativas encontramos reportagem, noticia, entrevista e coluna e nas
espécies praticas, o que ocorre sdo roteiros, indicadores, agendamentos, previsao do tempo,
orientacBes Uteis e carta-consulta. Como aqui trabalhamos, sobretudo, com noticia e
reportagem, Chaparro (2008, p. 182) diferencia noticia de reportagem, informando que a
primeira descreve um fato jornalistico relevante, que se esgota em si e que para ser
compreendida necessita apenas das proprias informacdes que o fato contém; ao passo que a
segunda trata-se de um relato jornalistico, com aprofundamento, polémicas, complementacGes
sendo, portanto, mais amplo. Além de Marques de Melo (2003) e Chaparro (2008), apenas
citamos alguns autores, a exemplo de Cremilda Medina (1978) e Nilson Lage (2002), que
também, contribuem para a reflexdo sobre os géneros jornalisticos com outras classificacdes
ou desdobramentos de géneros ou espécies.

O que pretendemos dizer até aqui é que existem diversidades quanto a classificacdo dos
géneros jornalisticos, sobretudo, a partir dos trabalhos de Marques de Melo (2003) e Chaparro
(2008), que irdo apontar para perspectivas diferentes. A diversidade de nog¢des, defini¢bes e
conceituacdes é algo muitas vezes extremamente presente no estudo do jornalismo brasileiro.
Como dissemos, nossa proposta € mostrar que existem diferentes perspectivas quando
falamos em géneros jornalisticos. Ndo pretendemos abordar de forma mais aprofundada, ao
menos para este trabalho, os tipos de géneros ou espécies jornalisticas, entretanto, pela
proximidade com os aspectos que envolvem os estudos da linguagem, entendemos que a
concepcao de espécies discursivas abordadas por Chaparro (2008) s&o, para este trabalho,

mais adequadas para pensarmos acerca da noticia, da reportagem e da entrevista, espécies
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discursivas mais recorrentes em nosso corpus de pesquisa, que consiste na anélise de matérias
jornalisticas sobre a UFG nos jornais O Popular e Jornal UFG.

O que Chaparro (2008) pretende com o que ele chama de conexdes tedricas &€ mostrar
que existem apenas dois géneros jornalisticos, comentario e relato, e que em torno destes se
organizam as espécies e subespécies. Para a construgdo dessa proposta, o autor afirma que o
jornalismo, enquanto ferramenta de intervengdo social utiliza a linguagem como forma de
interagir e intervir no mundo e que ndo se divide em opinido e informacdo e sim em
esquemas, que sdo argumentacdo e narragdo, sendo o primeiro para relatar e o segundo para
analisar a complexidade dos fatos. Chaparro (2008) recorre teoricamente a pragmatica, a
filosofia e a literatura. Assim, entende que os géneros sdo ferramentas para 0 sucesso de
interlocucdes sociais no jornalismo, que procuram garantir eficacia ao que se escreve e se diz
e que ainda sdo Uteis ainda para orientar o processo de leitura.

Ao tratarmos dos géneros jornalisticos, sendo nossa proposta tentar estabelecer dialogos
entre o discurso e as teorias da comunicagéo e do jornalismo, ndo podemos deixar de recorrer
a Bakhtin que, em Estética da Criacdo Verbal, trata de forma mais detalhada a respeito dos
géneros do discurso. Bakhtin (1997, p. 280, grifos do autor) afirma que “cada esfera de
utilizacdo da lingua elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, sendo isso que
denominamos géneros do discurso”. A infinidade de atividades humanas e a consequente
utilizacdo da lingua por parte de cada atividade é o indicio de que os géneros do discurso s&o
extremamente heterogéneos, complexos, passiveis de alteracbes e complementacdes, com a
existéncia de géneros que se complementam ou até mesmo de determinados géneros que
desaparecem enquanto outros surgem. Sendo assim, em um olhar bakhtiniano sobre os
géneros do discurso e as espécies discursivas, percebemos que o jornalismo enquanto
atividade de informacédo que possui estreita vinculacdo com a sociedade, historicamente foi se
constituindo e se constitui enquanto atividade de comunicacdo social a partir da interacao
social, em meio a este territério dialégico, considerando-se os aspectos sociais, historicos e
ideoldgicos.

O jornalismo, a partir de suas proprias necessidades técnicas, que consiste em
estabelecer diferenciacdes e demarcar as caracteristicas pertinentes aos dizeres jornalisticos,
organizou o que se chama de géneros jornalisticos, para Marques de Melo (2003) e espécies
discursivas, para Chaparro (2008). Entretanto, ndo se trata de mero aparato técnico, que nos
permite distinguir este ou aquele género ou espécie, mas sim de uma relacdo entre géneros ou
espécies e enunciados jornalisticos, que leva em conta o contexto enunciativo da

comunicacgdo, os dizeres produzidos pelos sujeitos e a propria relacdo estabelecida entre o
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jornalista e o publico, entre a sociedade e a linguagem, em um processo dialégico, onde temos
também a propria relagdo entre géneros ou espécies que, como dissemos, sdo passiveis de
alteracdes, por seu carater heterogéneo. Quando o discurso midiatico jornalistico e o discurso
cientifico académico, por exemplo, estabelecem aproximacdes e distanciamentos nos jornais
O Popular e Jornal UFG, temos que ambos se tocam, se atravessam e entrecruzam, onde o
cientifico, por exemplo, necessita do jornalistico a fim de que ganhe dimensdo midiatica e
assim, buscam se complementar. Aquilo que faltaria ao cientifico para estar presente nos
jornais de forma compreensivel ao publico, surge gracas ao dialogo com o jornalistico. Assim,
ambos se complementam, necessitam um do outro, no sentido de se alcancar ou tentar
alcancar determinado proposito. Conforme Machado (2008, p. 157), “a inteng¢do do autor se
realiza em funcdo de uma escolha efetuada dentre as formas estaveis dos enunciados. Com
isso, Bakhtin afirma a importancia do contexto comunicativo para assimilacao do repertério
de que se pode dispor para enunciar determinada mensagem”.

Bakhtin (1997, p. 281) iré dividir os géneros do discurso em primarios e secundarios,
sendo nos primarios, também chamados de simples, onde se encontra a comunicacdo do
cotidiano, de carater mais coloquial, enquanto os secundarios ou complexos possuem perfil
mais elaborado, onde se situa, por exemplo, o discurso cientifico, politico e jornalistico. Os
géneros primarios e secundarios se relacionam entre si, onde “géneros secundarios absorvem
e transmutam os géneros primarios” enquanto ‘“géneros primarios, ao se tornarem
componentes dos géneros secundarios, transformam-se dentro destes e adquirem uma
caracteristica particular: perdem sua relacdo imediata com a realidade existente e com a
realidade dos enunciados alheios” (BAKHTIN, 1997, p. 281). Assim como os demais géneros
discursivos, os géneros jornalisticos, especificamente, expressam também este aspecto de
complexidade, de flexibilidade a mudanca, alteracdo, auséncia, enfim. Sendo um género
secundario, 0s géneros ou espécies jornalisticas sdo atravessadas pelo género primaério, ou
seja, pelos dizeres das ruas, dos grupos, das pessoas de um modo geral, e na medida em que
ambos se entrecruzam e estabelecem aproximacgOes, distanciamentos ou neutralidades, se
estabelecem relagdes que se fazem presentes no discurso jornalistico. Para Bakhtin (1997, p.
302):

Os géneros do discurso organizam nossa fala da mesma maneira que a organizam as
formas gramaticais (sintaticas). Aprendemos a moldar nossa fala as formas do
género e, ao ouvir a fala do outro, sabemos de imediato, bem nas primeiras palavras,
pressentir-lhe o género, adivinhar-lhe o volume (a extensdo aproximada do todo
discursivo), a dada estrutura composicional, prever-lhe o fim, ou seja, desde o inicio,
somos sensiveis ao todo discursivo que, em seguida, no processo da fala,
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evidenciara suas diferenciagdes. Se ndo existissem os géneros do discurso e se ndo
os dominassemos, se tivéssemos de cria-los pela primeira vez no processo da fala, se
tivéssemos de construir cada um de nossos enunciados, a comunicacdo verbal seria
quase impossivel. (BAKHTIN, 1997, p. 302).

Os géneros do discurso, na perspectiva apontada por Bakhtin, organizam e tornam a
comunicacdo facilitada. Assim, quando pensamos no amplo universo de géneros discursivos,
podemos citar, por exemplo, um tipo de género do discurso que a priori, refere-se a
informacdo jornalistica, presente em jornais impressos ou eletrénicos. Ja na abordagem
proposta pelos pesquisadores da comunicagdo e do jornalismo, temos 0s géneros jornalisticos
ou espécies discursivas, conforme a abordagem tedrica, também com o papel organizador e
facilitador da construgdo da informacdo midiatica, nesse caso, com olhar especifico para a
atividade jornalistica. O jornalista, a partir da noticia, da reportagem ou da entrevista, tera
condicdes de moldar seus dizeres a determinada espécie discursiva, 0 que tende a facilitar e
organizar o trabalho jornalistico. Esse aspecto se dara também para o publico, ja que na
perspectiva bakhtiniana, é sempre necessario pensar os discursos em sua relacao dialdgica, em
resposta a algo, como ocorre com o proprio jornal que se dirige a um puablico. Isto quer dizer
que, a partir das caracteristicas e da estrutura das espécies discursivas, o publico podera ter
nocdo se determinada matéria se refere a uma ou mais espécies, a exemplo da noticia, da
reportagem ou da entrevista, podendo assim, construir sentidos e estabelecer uma interacao
mais produtiva com a informacgéo e com 0s sujeitos presentes nos dizeres dos jornais. Em sua
perspectiva dialégica, Bakhtin (1997, p. 291, grifos do autor) nos lembra que “o desejo de
tornar seu discurso inteligivel é apenas um elemento abstrato da intensdo discursiva de um
todo”, de onde ha que se considerar a perspectiva de uma lingua viva, dindmica, em
determinado contexto.

A comunicagdo e o jornalismo, compostos por seus diferentes géneros ou espécies,
tendo em vista a classificacdo que se queira adotar, a partir do trabalho realizado pelos
tedricos do jornalismo gue mencionamos anteriormente, do ponto de vista da organizacao do
trabalho jornalistico, das caracteristicas proprias a cada género ou espécie, sao relevantes para
a reflex@o e pratica jornalistica. Tentamos, entretanto, buscar um viés discursivo, apoiado nas
contribui¢bes de Bakhtin sobre O enunciado, unidade da comunicagdo verbal, topico que
compdem a obra Estética da Criacdo Verbal (1997), e assim entendemos que ndo se trata de
mera transmissdo de informacéo, feita de forma passiva onde emissor emite a mensagem e 0

receptor tdo somente a recebe. Nas palavras de Bakhtin (1997, p. 290, grifos do autor)
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A compreensdo de uma fala viva, de um enunciado vivo é sempre acompanhada de
uma atitude responsiva ativa [...]. A compreensdo passiva das significagdes do
discurso ouvido é apenas o elemento abstrato de um fato real que é o todo
constituido pela compreensao responsiva ativa.

Assim, para Bakhtin (1997, p. 291), “cada enunciado é um elo da cadeia muito
complexa de outros enunciados”. Quando entdo falamos das noticias de um jornal, ¢ sempre
provavel que aquilo que é noticiado, que o discurso jornalistico a partir de seus géneros ou
espécies, remeta a outros enunciados. O proprio fato de remeter, reportar a um fato acontecido
recentemente ou no exato instante em que ocorrem os fatos, revelam as diferentes vozes, os
diferentes discursos, presentes no jornalismo, na construcdo da matéria jornalistica,
fortemente marcada e atravessada pela presenca do outro, de sujeitos, de enunciados, enfim,
da heterogeneidade. Conforme Bakhtin (1997, p. 314)

Nossa fala, isto é, nossos enunciados (que incluem as obras literarias), estdo repletos
de palavras dos outros, caracterizadas, em graus varidveis, pela alteridade ou pela
assimilacdo, caracterizadas, também em graus variaveis, por um emprego consciente
e decalcado. As palavras dos outros introduzem sua propria expressividade, seu tom
valorativo, que assimilamos, reestruturamos, modificamos.

Nesta perspectiva, temos 0s enunciados sempre atravessados e constituidos por outros
discursos. O jornalista do Jornal UFG, por exemplo, encontra-se em um contexto de servico
publico e de universidade. Sendo assim, constrdi seus dizeres neste ambiente de presenca da
instituicdo e dos sujeitos e dizeres que compdem a universidade. O discurso cientifico, por
exemplo, ira estabelecer dialogos com o discurso da midia jornalistica, com o discurso
administrativo, estudantil e toda essa heterogeneidade ira compor os dizeres sobre a UFG na
midia jornalistica. Nessa perspectiva bakhtiniana de que os enunciados sdo respostas a
enunciados anteriores em um determinado contexto, nas noticias, reportagens ou entrevistas,
podemos constatar esse aspecto responsivo. Se um dirigente, por exemplo, afirma que a
universidade tem experimentado um crescimento exponencial e um lider estudantil, por sua
vez, afirma que os investimentos sdo insuficientes, temos respostas a questdo do crescimento
da UFG. Da mesma forma a matéria jornalistica pode ter surgido e se refere a uma
necessidade de divulgacdo da instituicdo, a necessidade de informacgdo do publico, a uma
prestacdo de contas a sociedade, enfim. No processo de construcdo da informac&o jornalistica,
as escolhas feitas pelos sujeitos, bem como a forma como constroem seus dizeres, nos fazem

refletir acerca de questdes como,
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A quem se dirige o enunciado? Como o locutor (ou o escritor) percebe e imagina
seu destinatario? Qual ¢ a forca da influéncia deste sobre o enunciado? E disso que
depende a composic¢do, e, sobretudo o estilo, do enunciado. Cada um dos géneros
do discurso, em cada uma das areas da comunicagdo verbal, tem sua concepgdo
padrdo do destinatério que o determina como género. (BAKHTIN, 1997, p. 321)

Se 0s géneros do discurso possuem este carater organizador, podemos pensar também
que no caso do jornalismo, os géneros jornalisticos organizam e facilitam o fazer jornalistico,
caracterizando os textos, tornando-os mais ou menos padronizados. Para Bakhtin (1997, p.
301) “o querer-dizer do locutor se realiza acima de tudo na escolha de um género discursivo.
Depois disso, o intuito discursivo do locutor [...] adapta-se e ajusta-se ao género escolhido,
compde-se e desenvolve-se na forma do género determinado”. Quando mobilizamos, por
meio de um didlogo entre teorias, 0 pensamento bakhtiniano para pensarmos os géneros
jornalisticos ou espécies discursivas, concluimos que o jornalista “escolhe” determinada
forma de construcdo da matéria e se ajusta ou procura se ajustar ao género ou espécie
escolhida. Com relacdo ao publico, Maingueneau (2001, p. 64) ira dizer que os géneros do
discurso fazem com que se reconhecga facilmente um enunciado, como sendo, por exemplo,
uma peca publicitaria ou um relato cientifico, o que se considera um fator de economia
linguistica. Também, no que concerne a utilidade dos géneros, estes asseguram a
comunicacdo, havendo, por exemplo, de se compreender que quando se diz que determinado
assunto sera abordado em uma nota no jornal, sabe-se que se trata de um texto breve, curto, e
isso pode ser um fator importante para o jornalista, o publico e o entrevistado, por ja
conhecerem ou estarem informados sobre as caracteristicas e formato desse tipo de texto
jornalistico.

Queremos discorrer a seguir sobre questdes que envolvem a noticia, a reportagem e a
entrevista - pensadas até aqui em aproximacGes, sobretudo, com as nocdes de espécies
discursivas, refletindo também acerca dos aspectos técnicos, dos critérios jornalisticos para
que se escolha determinado fato e a forma como esse sera tratado e apresentado ao publico,
sem deixar de lado a perspectiva discursiva. A discussdo sobre as noticias, reportagens e
entrevistas serd pertinente ainda no momento das analises, como um dos aspectos que serdo

observados, dentro de um contexto discursivo.

2.1.2 — Noticiar
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Pretendemos nos deter nas reflexfes sobre o que seré levado ao publico, ou seja, sobre o
que sera noticiado, pensando aqui na noticia relacionada a nogdo de informagao jornalistica.
“A noticiabilidade ¢ constituida pelo complexo de requisitos que se exigem para os eventos -
do ponto de vista da estrutura do trabalho nos aparatos informativos e do ponto de vista do
profissionalismo dos jornalistas -, para adquirir a existéncia publica de noticia” (WOLF, 2008,
p. 195). A partir da consisténcia de noticia, que atribui ao fato ou pessoa o status de
informacao jornalistica, tendo em vista parametros técnicos e tedricos, queremos pensar como
se processa a selecdo, a apuracdo e a disponibilizacdo das noticias. Sobre os critérios e

escolhas jornalisticos para as noticias,

Pode-se dizer também que a noticiabilidade corresponde ao conjunto de critérios,
operacOes e instrumentos com 0s quais 0s aparatos de informacgdo enfrentam a tarefa
de escolher cotidianamente, de um ndmero imprevisivel e indefinido de
acontecimentos, uma quantidade finita e tendencialmente estdvel de noticias.
(WOLF, 2008, p. 196)

Entender como funcionam esses critérios € importante para que possamos empreender,
no capitulo seguinte, a analise dos dizeres midiaticos dos jornais O Popular e Jornal UFG a
respeito da universidade, jA que pretendemos, aqui, estabelecer algumas conexdes entre
jornalismo e discurso, no sentido de buscar uma melhor compreensao do fenémeno discursivo
midiatico. Onde e de que forma publicar determinada noticia? Com que critérios sdo definidos
0 que é ou nao noticia? A melhor op¢do para se abordar o0 assunto podera ser uma reportagem,
uma entrevista, uma nota? Essas questdes, que despertam a atencéo dos tedricos do jornalismo
e dos Manuais, tiveram reflexdes mais significativas na Teoria da Comunicacdo pelo chamado
gatekeeper *° e pelo newsmaking !, que so critérios de noticiabilidade, vinculados 4 rotina
de producdo jornalistica, onde se relacionam aspectos da cultura profissional e da organizacéo
do trabalho e segundo Wolf (2008, p. 195),

Nesse quadro, o entrelagamento entre as caracteristicas da organizagdo do trabalho
nos aparatos da midia e elementos da cultura profissional é absolutamente restrito e
vinculador, e isso define justamente o conjunto de caracteristicas que 0s eventos
devem possuir (ou apresentar aos olhos do jornalista) para poder ser transformado
em noticias.

19 Teoria surgida nos Estados Unidos na década de 50 que acredita que a producéo da informacao jornalistica é
um processo onde o fluxo de noticias passa, necessariamente, por portdes (gates), até a sua disponibilizacdo ao
publico.

1 Trata-se de uma teoria que afirma que as noticias obedecem a uma rotina industrial que acaba também
determinando as formas como as noticias sdo. Assim, temos um processo industrial com a execugdo de algumas
tarefas ou passos na producdo das noticias. Dessa forma, adota-se uma série de critérios como valores-noticia,
grau de noticiabilidade, dentre outros.
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Quais acontecimentos séo importantes? Esta resposta na perspectiva do newsmaking se
caracteriza por atribuir a atividade jornalistica rotinas que agem diretamente sobre a préatica
jornalistica, para a qual se pretende dar certa organizacdo a atividade cotidiana de jornalistas,
certa estabilidade para uma atividade, uma vez que 0s acontecimentos sS40 quase sempre
instaveis, heterogéneos e complexos. O que sera ou ndo noticia, estara, portanto, em estreita
vinculacdo com os jornalistas e com a forma como se organiza a atividade para esta teoria.

Os valores-noticia se referem a atributos que serdo observados no acontecimento e a
partir da observacéo destes, sera possivel decidir sobre noticiar ou ndo no jornal o acontecido.
Para Wolf (2010, p. 204), “os valores-noticia devem permitir uma selecdo do material, feita
apressadamente, de modo quase ‘automdtico’, caracterizada por um certo grau de
flexibilidade e de comparacéo, que seja defensavel postmortem 2 e, sobretudo, que no esteja
suscetivel de muitos obstaculos”. O que se pretende entdo com a aplica¢do dos valores-noticia
no cotidiano jornalistico € criar um direcionamento, a fim de que o jornalista possa se decidir
em um curto espaco de tempo, a partir de determinados critérios que sdo observados no
acontecimento, o que serd ou nao noticia. Obviamente que ndo se trata de algo que ocorre de
forma simples e reducionista, € 0 que pode ser observado no ato de noticiar ou néo, séo
aspectos éticos, ideoldgicos, econémicos, politicos, dentre outros. Os valores-noticia e a
selecdo de noticias sdo componentes da noticiabilidade, entretanto, é importante que se
diferencie ambos, na medida em que a selecdo se refere ao conceito gatekeeper ou

selecionador de noticias, que trabalha com a ideia de que

O processo de producdo da informacdo é concebido como uma série de escolhas
onde o fluxo de noticias tem de passar por diversos gates, isto é, “portdes” que nao
sdo mais do que &reas de decisdo em relagcdo as quais o jornalista, isto € o
gatekeeper, tem de decidir se vai escolher essa noticia ou ndo. (TRAQUINA, 20054,
p. 150, grifos do autor)

Portanto, a selecdo de noticias pelo aspecto do gatekeeper refere-se ao fato de que um
individuo ou grupo serd responsavel ou tera o poder de decidir sobre o que sera ou ndo
noticia, ou seja, trata-se de uma abordagem muito mais centrada na subjetividade do
jornalista, em critérios muito mais focados em aspectos relativos a orientacGes e valores

profissionais, em detrimento do publico. Ja os valores-noticia, como dissemos, referem-se a

12 Selecio esta que permita certo grau de flexibilidade e comparagdo do material escolhido, que seja também
defensavel postmortem, no sentido de que seja possivel discorrer a qualquer tempo sobre os critérios que levaram
a escolha ou ndo de determinado assunto.
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critérios utilizados pelo jornalista, que se referem diretamente ao acontecimento. Como
lembra Wolf (2008, p. 207), os valores-noticia ndo sdo necessariamente critérios rigidos e que
ndo estdo submetidos a mudancas ou ao acompanhamento dos aspectos sociais e culturais. A
prova disso é que ao longo da propria historia da sociedade e dos veiculos de comunicacéo,
alguns temas que antes, talvez, ndo se encaixariam necessariamente dentro do aspecto de
noticia, passaram a compor 0s noticiarios, onde os critérios de noticiabilidade foram
estendidos para outras areas, que tem resultado na cobertura, por exemplo, de forma mais
rotineira e especializada, dos aspectos que envolvem os espetaculos culturais.

As qualidades que permitem que algo se torne noticia foram apontadas de forma
pioneira por Galtung e Ruge que, em 1965, definiram 12 atributos que o fato devera possuir

para que se torne noticia. Vejamos quais sdo eles:

Em resposta a pergunta “como é que os acontecimentos se tornam noticia” Galtung
e Ruge enumeram doze valores-noticia: 1) a freqiéncia, ou seja, a duracdo do
acontecimento; 2) a amplitude do evento; 3) a clareza ou falta da ambiglidade; 4) a
significancia; 5) a consonéncia, isto é, a facilidade de inserir o “novo” numa “velha”
ideia que corresponda ao que se espera que aconteca; 6) o inesperado; 7) a
continuidade, isto é, a continuacdo como noticia do que ja ganhou noticiabilidade; 8)
a composicdo, isto é, a necessidade de manter um equilibrio nas noticias com uma
diversidade de assuntos abordados; a referéncia a na¢Ges de elite; 10) a referéncia a
pessoas de elite, isto é, o valor-noticia da proeminéncia do ator do acontecimento;
11) a personalizagdo, isto é, a referéncia as pessoas envolvidas; 12) a negatividade,
ou seja, segundo a maxima “bad news is good News”. (GALTUNG e RUGE apud
TRAQUINA, 2005b, p. 69-70)

Na sequéncia dos estudos de Galtung e Ruge, outras reflexfes tedricas acerca dos
valores-noticia foram realizadas. Traquina (2005b), Chaparro (1994), Lage (2001) e Erbolato
(1991), dentre outros, elencaram em suas reflexdes as caracteristicas que o fato devera ter
para que se torne noticia e a partir das observacoes de Galtung e Ruge apud Traquina (2005b),
elementos foram acrescentados, retirados ou substituidos. Queremos destacar, no que se refere
aos valores-noticia a partir do trabalho pioneiro de Galtung e Ruge apud Traquina (2005b), as
reflexdes empreendidas por Wolf (2008) que agrupou os atributos que serdo observados no
acontecimento que se candidata a tornar-se ou ndo noticia. Os critérios elencados por Wolf
(2008) sdo substantivos, relativos ao produto, relativos ao meio, relativos ao publico e
relativos a concorréncia. Vejamos de forma sucinta cada um deles. Para os critérios
substantivos, Wolf (2008, p. 208-214) afirma que este critério se refere a importancia e
interesse da noticia, que esta relacionada aos sujeitos que estdo envolvidos na noticia no ponto

de vista hierarquico. Outro item é o impacto, ou seja, a influéncia que a noticia pode causar, a
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quantidade de pessoas envolvidas no fato e o carater do acontecimento em ser relevante e
significativo para desenvolvimentos futuros.

Quanto aos critérios relativos ao produto, estes se referem a facilidade de acesso e
caracteristicas do fato. Pelo primeiro, conforme Wolf (2008, p. 214-219), entendemos a
questdo que envolve o acesso ao fato, sua possibilidade de ser trabalhado, coberto
jornalisticamente. Quanto ao segundo, ou seja, com relacdo as caracteristicas especificas da
noticia, € enumerada a ideologia da noticia, entendida aqui como quanto mais inesperado e
insolito for o fato, maior sua possibilidade de se tornar noticia. Outro ponto € a novidade, que
estd vinculada ao carater factual e perecivel da noticia e, por fim, a qualidade e o
balanceamento, que seria o equilibrio do noticiario como um todo. Os critérios relativos ao
meio se referem ao suporte onde a noticia é veiculada e, para Wolf (2008, p. 219-222) séo
importantes o equilibrio entre texto, imagem e voz, o nivel de semelhanca da frequéncia entre
acontecimento e suporte e, por fim, o formato, onde as noticias se adaptam ao tipo de suporte.
Quando se refere ao publico, os critérios fazem mencdo a imagem que se tem do publico e,
segundo Wolf (2008, p. 222- 224), estes sdo, talvez, os mais dificeis e contrastantes critérios,
ja que se conhece pouco do publico que, por sua vez, € extremamente heterogéneo e
complexo. Finalmente, os critérios relativos a concorréncia tratam da competicdo, do carater
comercial dos veiculos de comunicacao que, para Wolf (2008, p. 224-228), fazem com que as
midias se envolvam em um ambiente de disputa e rivalidade.

O que podemos perceber € que existem filtros, critérios e metodologias que sdo
aplicados ao fato, para que ele se torne noticia. Avancando na questdo, sabendo da existéncia
destes critérios que envolvem a rotina de producdo jornalistica e nos atentando a uma
abordagem discursiva, a noticia, enquanto produto informativo e também discursivo, é
atravessada por discursos, é constituida por diferentes e diversos sujeitos, € marcada pela
heterogeneidade, em um ambiente onde os sentidos sdo construidos, a partir de posicdes
discursivas, ideologias, contexto sécio-histérico, enfim. Neste contexto historico, social e
ideoldgico, 0 que se encontra nas paginas do jornal em sua versdo impressa ou eletronica, se
constitui e é influenciado pelo movimento da lingua, o acontecimento ganha carater
discursivo. Charaudeau (2012, p. 132, grifos do autor) define a noticia como “um conjunto de
informagdes que se relaciona a um mesmo espago tematico, tendo um carater de novidade,
proveniente de uma determinada fonte e podendo ser diversamente tratado”. O autor explica
que o espaco tematico se vincula a inser¢do do fato no dominio publico, a novidade refere-se
aos elementos novos relativos ao fato, a fonte se relaciona a credibilidade ou ndo da fonte de

informacdo e o tratamento quer dizer que a informacdo recebera um tratamento onde se
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descreve, reporta e analisa os fatos. No processo de defini¢do sobre o que serd ou ndo noticia
e ainda no processo de construgdo da noticia, o fator tempo, ndo apenas da veiculacdo da
noticia em si, enquanto produto efémero, mas também do processo de construcdo da noticia, é
um fator que tem atuacdo direta no trabalho jornalistico e na propria descricdo dos fatos.
Dependendo do espago, da intencdo e do tempo, o produto final podera ser uma reportagem
aprofundada e contextualizada ou mesmo podera ser uma simples nota curta e breve.

Quanto a selecdo dos acontecimentos e a contribuicdo de Charaudeau (2012, p. 137-
138) para se pensar os dizeres da midia e a atividade jornalistica pelo viés discursivo, dois
tipos de critérios sdo utilizados na selegdo dos fatos, sendo um critério externo e outro interno.
Os externos se referem a aparicdo do acontecimento, que se divide em trés grupos: o
acontecimento que surge, ou seja, aquele que é factual e inesperado; o acontecimento que é
programado, onde se encontram os fatos agendados, esperados e previstos; o acontecimento
que é suscitado, quer dizer, aquele que é provocado, sobretudo na esfera politica, e que tem o
proposito de desviar a atencdo de um problema em si para um acontecimento. Note-se que 0
foco estd diretamente vinculado ao acontecimento, ao exterior que penetra 0 ambiente das
redacdes jornalisticas. Nos aspectos internos, estes sdo proprios da instancia midiatica,
aqueles operados pela midia e por seus agentes, que estdo, de certa forma, mais suscetiveis ao
controle por parte da midia. Aqui sdo utilizados os critérios de importancia, que podem se
aproximar até certo ponto dos valores-noticia, que se referem ao olhar que a midia langa sobre
os fatos e, assim, alguns aspectos como atualidade, proximidade, potencial de interesse da
informacdo, serdo caracteristicas da noticia. Para Charaudeau (2012, p. 138-142), ndo apenas
critérios, digamos, mais perceptiveis e até mesmo objetivos se fazem presentes na decisao de
noticiar ou ndo determinado acontecimento.

Do ponto de vista jornalistico, a UFG é uma instituicdo de ensino, pesquisa e extensao,
onde ndo apenas circulam pessoas ou onde o conhecimento é produzido, mas onde circulam
informacdes, sejam administrativas ou académicas. Algumas destas informacgdes poderédo
afetar ou interessar a certos segmentos da sociedade ou mesmo a grupos mais amplos. Tais
informac0@es, sobretudo aquelas que visam divulgar a universidade, seja para a inscricdo de
um curso, a oferta de um servigco & comunidade, o andamento e resultado de uma pesquisa ou
mesmo algum aspecto que seja considerado negativo, como problemas em obras fisicas, ao
sairem do ambito mais intimo, aquele que se vincula mais aos laboratorios, ndcleos de
pesquisa e gabinetes, ao ganhar contornos de informacdo publica, tornam-se suscetiveis de
serem ou ndo transformadas em contetdo jornalistico informativo. Do ponto de vista

institucional, veremos em outro topico que a gestdo e o cuidado com a informacdo na UFG é
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tarefa da Assessoria de Comunicacdo que, dentre as inimeras atribui¢fes conferidas a este
setor, é responsavel pelo relacionamento com a midia. Aquilo que os jornalistas da
Assessoria, baseados em critérios de noticiabilidade julgam ser noticia, chega de alguma
forma a midia, seja ela vinculada institucionalmente a universidade ou ndo. Assim, uma das
formas as quais a UFG é noticia, ou 0s acontecimentos ou pessoas que se vinculam a
universidade sdo noticias, esta relacionado a este processo ao qual a Assessoria engquanto
orgdo de comunicacdo institucional constroi a noticia e distribui diretamente ao publico ou a
imprensa. Em outro aspecto, sem que haja a interferéncia da comunicacéo institucional, a
midia ndo vinculada diretamente & UFG, a partir de pessoas, de acontecimentos e mesmo de
questBes sociais que de alguma forma demandam a participacdo da universidade, constroi
noticias sobre a instituicdo, entretanto, de uma forma ndo mais articulada por uma Assessoria,
mas em um contato que se faz, por exemplo, diretamente com o estudante da UFG envolvido
em uma manifestacdo estudantil. A UFG, enquanto noticia, enquanto informac&o jornalistica,
nestes dois aspectos que pontuamos, serd noticia pela acdo de uma Assessoria de
Comunicagdo ou por um acontecimento ou pessoa vinculada a instituicdo que seja entendido
pela midia como algo de interesse publico.

Os aspectos que mencionamos sdo permeados por questdes técnicas, que implicam em
critérios de noticiabilidade, conforme j& dissemos. Assim, para o Jornal UFG, certamente,
dentre os critérios que levam a escolher se determinado acontecimento sera noticia, além das
questdes propriamente técnicas do jornalismo, estdo as questdes administrativas e académicas,
que serdo levadas em conta na decisdo de noticiar ou ndo. Por exemplo, quando se fala de
investimentos em obras, tem-se um fato com o qual se constroi a noticia, ou seja, as obras, 0
impacto delas para o publico, suas etapas e beneficios, mas tem-se também, a prestacdo de
contas do dinheiro publico, o aspecto administrativo, de mostrar ndo apenas a obra, mas a
atuacdo de uma gestdo a informando sobre o andamento da obra, valor dos investimentos e
utilizacdo dos espacos fisicos. O jornal O Popular, sua vez, podera ter sido “despertado” a
noticiar a questdo que envolve obras na UFG, também por meio de questdes técnicas, dos
critérios de noticiabilidade, entretanto, ndo atrelado a questfes administrativas diretamente.
Tais questdes até poderdo ser abordadas na fala de um gestor da instituicdo, mas ndo da
mesma forma como retratada pela midia institucional. Também o motivador do
acontecimento obras, que no jornal universitario estara mais vinculado a instituicdo e a
prestacdo de contas, no jornal comercial, poderd ser um fator secundario, que surge como
desdobramento de um fato principal. Quando se afirma, por exemplo, que no ano em que a

UFG comemora seu cinquentenario o aniversario da UFG, enquanto motivador da cobertura
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jornalistica, em principio acaba por se desdobrar em outros assuntos que até mesmo acabam
substituindo ou tendo muito mais repercussao do que o fato principal em si. Ao procedermos
a andlise de discursos sobre a UFG, nos ateremos em maior profundidade nos dizeres dos dois
jornais e teremos a oportunidade de trazer trechos dos dizeres de O Popular e do Jornal UFG
a fim de procedermos a reflexo.

Mas, porque razdo se noticiar ou ndo determinado acontecimento? Para Charaudeau
(2012, p. 139), a hipétese do agenda-setting ** ajuda a explicar a razdo de se noticiar ou ndo
determinado acontecimento. A hipotese do agenda-setting formulada por Mc Combs e Shaw
(2009) se vincula aos efeitos limitados e refuta a tese dos efeitos limitados, como ocorre, por
exemplo, na teoria hipodérmica, onde a midia era comparada a uma agulha hipodérmica que
introjeta seus contetdos no publico que reagia de forma igual a determinada mensagem. A
hipdtese do agenda-setting explica que os fatos que chegam ao conhecimento cotidiano do
publico sdo possiveis gragas a midia, que oferece uma espécie de cardapio e, ao determinar o
menu servido ao publico, outros acontecimentos serdo suprimidos e ndo chegariam ao
conhecimento do publico. O que Charaudeau (2012) discute é exatamente o fato de que néo se
trata de mera causa e efeito, uma vez que no interior do processo em si, interesses, sobretudo
da esfera politica e econémica, se fazem presentes e além do mais, 0 agendamento nao se
vincula apenas aos fatos, mas, também, ao tratamento dado a estes, ndo se pensa somente 0
fato, mas a forma como é abordado, discutido, tratado pela midia.

Assim, ndo somente critérios que visam selecionar do ponto de vista da noticiabilidade
0s acontecimentos se fazem presentes na construcdo da noticia. Ser ou ndo noticia € muito
mais do que escolher e construir a informacdo. E também um posicionamento, uma agio
ideoldgica, realizada por sujeitos que atravessam e constituem todo o processo de construgdo
da noticia sendo ainda esses sujeitos, atravessados e constituidos por experiéncias, discursos e
conhecimentos diversos. Portanto, a questdo é também discursiva, ja que entendemos que
muito além da noticia, do ato de informar, discursos sdo construidos, sejam em relagdo de
alianca ou antagonismo e mais do que isso, sentidos sobre 0s acontecimentos presentes nos
jornais sdo construidos por sujeitos que se movem em relacdes discursivas. Abordar nas
paginas do jornal um evento que tem como principal proposta abrir as portas da universidade,
sobretudo, para o estudante do ensino médio, é trazer informagdes sobre o acontecimento,

mas também perceber nos dizeres dos sujeitos presentes na matéria, os diferentes discursos

3 Hipotese que surge nos anos 70 nos Estados Unidos com os pesquisadores Maxwell McCombs e Donald
Shaw. Os estudos em sua maioria foram aplicados em periodos de campanhas eleitorais. Trata dos efeitos da
comunicagdo de massa onde a midia realiza o agendamento, ou seja, determina aquilo que sera falado e discutido
pela sociedade.
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que atravessam e constituem esses sujeitos, o contexto social, historico e ideoldgico que se faz
presente na construcdo dos sentidos e o proprio movimento e articulagdo dos discursos.

A decisdo de noticiar ou ndo determinado acontecimento, de fato, no que se refere a
rotina de producdo jornalistica, a utilizacdo de tecnicas facilita e organiza o trabalho,
entretanto, entendemos que ndo sdo apenas técnicas garantidoras da execucdo da atividade e
que se atrelam, por exemplo, a questdo do tempo e da competitividade, mas acreditamos que a
noticia € uma construcdo, um processo no qual o material bruto, passa por uma lapidagéo ou
no qual o “edificio” que podemos chamar de noticia é construido, desde sua base ao
acabamento, envolvendo aspectos técnicos, humanos e financeiros, sendo ndo apenas mera
aplicacdo ou controle dos mesmos, mas também do olhar que é lancado sobre o
acontecimento. Podemos perceber que nesta relacdo, os olhos necessariamente sdo
fisiolégicos, mas o olhar é discursivo.

A selecdo, por sua vez, se desdobra na hierarquizacdo, que seria a escolha, seja na
versdo impressa ou eletrdnica do jornal, das noticias consideradas mais importantes dentro de
uma determinada edicdo. Tais escolhas relacionadas a noticia, ou seja, a informacao
jornalistica refere-se, por exemplo, a qual seria atribuido o status de manchete, de destaque na
pagina impressa ou eletrénica e quais outras matérias entrariam na capa do impresso ou na
pagina inicial da internet e como seria a disposicdo das matérias dentro das editorias
impressas ou eletrénicas. Portanto, a sele¢do de noticias pelo aspecto do gatekeeper refere-se
ao fato de que um individuo ou grupo, sera responsavel, ou tera o poder de decidir sobre o que

sera ou ndo noticia. Vejamos a questdo que envolve acontecimento e jornalismo.

2.2 — Jornalismo e acontecimento discursivo

2.2.1 - O jornalismo

Como tratamos neste trabalho do discurso da midia jornalistica, entendemos ser
pertinente abordar neste topico algumas questdes acerca do jornalismo, sobretudo enquanto
atividade de comunicacdo social, voltada a informagdo. Procuramos refletir brevemente
acerca da ligacdo entre jornalismo e comunicagéo e, ainda, tentamos refletir de forma breve
sobre o atual cenario do jornalismo brasileiro. Entrando no universo do jornalismo, tomamos
maior liberdade e entendemos pisar em um terreno mais seguro para se discutir a questdo do
acontecimento, termo em constante uso pelo jornalismo e pelos jornalistas.

Muito se fala ou se utiliza no jornalismo o termo acontecimento referindo-se aos fatos,

entretanto, para o jornalismo, ndo sdo todos os fatos que despertam atencdo ou merecem
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cobertura pela midia. O acontecimento, o fato, possui contornos de acontecimento jornalistico
quando sobre ele é lancado o olhar jornalistico, que consiste em selecionar dentre 0s inUmeros
acontecimentos, aqueles que na Gtica dos jornalistas e das empresas de comunicacdo merecam
destaque, ou seja, que serdo publicados, noticiados. Como tratamos de um trabalho em AD e
propomos neste capitulo estabelecer alguns diadlogos entre comunicagdo e discurso, sera que a
nogdo de acontecimento para o jornalismo e para o discurso sdo as mesmas? Veremos nesse
topico que para o jornalismo o acontecimento se vincula muito mais aos fatos, geralmente de
interesse publico, que sdo escritos, como é 0 nosso caso, Nos jornais em edicdo impressa ou
eletrbnica. Ja para o discurso, 0 acontecimento estd muito mais relacionado a dizeres que
mantém entre si relagBes de alianga e antagonismo, de atravessamentos, de construcdo de
discursos e sentidos diferentes, diversos, tendo em visa aquilo que se insere na memdria e na
atualidade .

O jornalismo, enquanto profisséo, atividade profissional, é uma atividade exercida por
jornalista. Entretanto, essa ndo é uma questdo tdo simples e de imediata relagdo e resposta,
onde se relaciona o jornalismo aos jornalistas e vice-versa. Temos hoje no Brasil, a profissdo
de jornalista exercida por profissionais que ndo necessariamente possuem graduacdo em
jornalismo e que estdo presentes no cotidiano desde os grandes veiculos de comunicagdo até
0S pequenos jornais ou emissoras do interior brasileiro, desempenhando funcGes jornalisticas
ou, até mesmo, vinculadas ao entretenimento que, muitas vezes, se confunde ou mesmo se
apresenta como jornalismo. Antes de falarmos do jornalismo em si, enquanto atividade
profissional ou area do conhecimento humano, é necessario que se diga que o jornalismo se
vincula a comunicacdo, seja enquanto atividade ou ciéncia.

A palavra comunicar deriva do latim communicare e significa “tornar comum,
transmitir, falar”. A comunicagdo ndo existe separada da sociedade e ela ¢ indispensavel para
a vida em sociedade. Bordenave (1997, p. 16) acentua que “a comunicagdo ndo existe por si
mesma, como algo separado da vida da sociedade,[...] a comunicacdo confunde-se, assim,
com a propria vida, [...] ¢ muito mais que os meios de comunicagdo social”. Martino (2005)
ird dizer que o termo comunicacdo possui uma dispersdo de sentidos e encontra em alguns
aspectos proximidade com relagdo, acdo em comum e compartilhamento, alguns pontos que
ajudam a refletir sobre o conceito. Discorrendo sobre as tentativas de se buscar uma definicao
para comunicacdo, Martino (2005) trabalha com a ideia de que o suporte, o livro, por

exemplo, sé se torna comunicagdo por meio da interacdo, da relagdo. O livro podera ser

14 Retornaremos mais adiante a nossa reflexdo sobre o acontecimento jornalistico e 0 acontecimento discursivo.
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virtualmente uma comunicagdo, entretanto, s6 se torna comunicacao a partir do momento em
que € lido. O autor diferencia informacdo e comunicagdo ao afirmar que a “informagdo se
refere [...] a organizacdo dos tracos materiais por uma consciéncia, enquanto o termo
comunicacdo exprime a totalidade do processo que coloca em relacdo duas (ou mais)
consciéncias” (MARTINO, 2005, p. 17). Enquanto campo do saber humano a pergunta
lancada por Martino (2005, p. 20) ¢ se “a comunicacdo ¢ um saber, uma ciéncia, ou
simplesmente o termo designa uma série de saberes que se debrucam sobre certa ‘matéria’
que lhes é comum”.

Sem querer esgotar o assunto, Martino (2005) afirma que o termo comunicacdo é
extremamente polissémico e numa aproximacdo, a nosso ver, com o pensamento do Circulo
de Bakhtin, sem querer, entretanto, fechar a discussdo sobre o termo, uma das possibilidades é
compreender 0s processos comunicativos enquanto relacdo que se estabelece entre 0 eu e 0
outro. A proposta bakhtiniana avanca, entretanto, no sentido de compreender a importancia e
influéncia dos aspectos sociais, histéricos, culturais e ideol6gicos da comunicacao, por meio
de uma teoria baseada no materialismo histérico, sendo que para Bakhtin/VVolochinov (2012,
p. 196) “a palavra ¢ a expressao da comunicagao social, da interagao social de personalidades
definidas, de produtores”. Portanto, o aspecto interativo da comunicagdo e, sobretudo, Seu
carater ideoldgico, trazem importantes questdes para se pensar e aprofundar acerca da
concepcao de interacdo, e que é inerente ao processo comunicativo *°.

O jornalismo, pensado enquanto atividade encontra-se em um momento de crise e
transformacbes. Com o avanco da internet, da influéncia dos blogs enquanto fonte de
informacdo e da utilizagdo dos cada vez mais modernos celulares, que permitem ndo apenas a
mobilidade para ligagdes telefonicas, mas o registro e compartilhamento instantaneo de texto,
audio e imagem, o cenario atual da informacdo jornalistica se expande também para a
veiculacdo da informacdo, ndo se restringindo apenas a producdo. Nesse novo cenario, a
producdo e a veiculacdo de noticias que antes se concentrava praticamente na mao das
empresas e profissionais de jornalismo e nos veiculos de midia ditos tradicionais, hoje passa a
ser produzida e veiculada por cidaddos gue vivenciam o problema de forma mais direta, que
reclamam seus direitos, que flagram situagOes inusitadas, revoltantes e emocionantes. Na
producéo de noticias e informacdes, além do jornalista, do repdrter que sai as ruas e registra

determinado fato, o publico também registra o fato, por exemplo, por um video ou imagem

15 . . . . s gl . Lo
Mais adiante, no capitulo pertinente & analise de discursos sobre a universidade, teremos uma melhor
compreensdo acerca do processo de comunicagdo que se da por meio da relagdo que se estabelece entre sujeitos.
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captada por um aparelho celular. A veiculacgdo, antes restrita a televisdo, radio e jornal, passa
a contar com uma ferramenta de compartilhamento e acesso a informagdes extremamente
poderosa e dindmica, que € a internet. Ter essa percepcdo de que hoje, por exemplo, uma
pessoa com um aparelho celular pode registrar um acidente de transito é fundamental para a
midia que, inclusive, baseada neste aspecto de que a noticia pode ser produzida também pelo
telespectador, a exemplo da televisdo, tenta chamar 0 mesmo para se tornar repérter, produtor
de conteudo informativo que sera tornado publico por meio do canal de televis&o.

Outro aspecto da crise jornalistica que, desta vez ndo estd vinculada a producdo de
contetdo ou as novas tecnologias, é a questao legal. Em decisdo proferida em 2009 por parte
do Supremo Tribunal Federal, foi derrubada a exigéncia de graduagéo em jornalismo para o
exercicio da profissdo de jornalista, alegando que tal exigéncia, datada de 1969, feria o
principio da liberdade de expressdo. Exatamente a liberdade de expressdo foi a motivadora
para tantas discussdes e, a nosso ver, tal liberdade em sua presenca ou falta, em muitos casos
foi confundida e tratada de forma até mesmo equivocada, tanto pelos ministros do supremo,
guanto pelos jornalistas ou ainda pela prépria midia. O que percebemos € que se perdeu a
oportunidade de se discutir o jornalismo enquanto profissdo, sua relevancia e papel social, a
influéncia desta atividade e das midias sobre a sociedade, em nome de uma questdo
reducionista que se limitava a dizer que um diploma poderia ou ndo ferir a liberdade de
expressdo. Tentativas de resgate da exigéncia do diploma, desde entdo, sdo realizadas pelos
jornalistas junto ao poder legislativo, onde se propde, por meio de uma Proposta de Emenda a
Constituicdo, a volta da exigéncia do diploma em jornalismo para se exercer a atividade de
jornalista. A questdo, por enquanto, tramita no Congresso Nacional e ndo ha previsdo de
quando a discussao ira terminar no ambito do legislativo. Apesar de suas crises, 0 jornalismo
e a atividade jornalistica se mantem atuantes perante a sociedade no que se refere a
informacao... ou sera que ndo?

Para responder a pergunta podemos dizer que, em certo sentido, o jornalismo tem
cumprido de fato sua fungéo de informar a sociedade, na medida em que mobiliza esforgos e
faz girar as engrenagens da cadeia de producdo da informacéo, fazendo chegar ao publico
informagdes que, de alguma forma e na maioria das vezes, sdo Uteis a sociedade. Entretanto, é
importante discutir a qualidade das informacGes, das noticias que chegam ao publico, seja no
tocante aos aspectos técnicos, que levam em consta a construgdo das noticias ou mesmo no
excesso de informagfes, que muitas vezes ndo necessariamente interessam ao publico, ao
cidad&o. Para Charles (2004, p. 44)
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Considera-se que a midia favorega a liberdade individual e o gosto da iniciativa,
muito embora os consumidores exibam atitudes cada vez mais compulsivas em
relacdo a ela. Tem como funcédo formar o discernimento e o espirito critico, mas com
muita frequéncia a Idgica da mercantilizacdo faz que a reflexdo seja abandonada em
favor da emocdo e, a teoria, em favor do uso pratico.

Trata-se talvez de se pensar nos usos que se fazem da midia jornalistica, que a proposito
de objetivos, quer sejam individuais, de grupos ou institucionais, cumpre de certa forma uma
de suas fungdes, que é a formac&o de cidaddos criticos, que por meio da informacdo poderéo
exercer seu senso critico. Por outro, essa mesma midia jornalistica ou 0 uso que se faz dela
podera servir a espetacularizacdo, a superficialidade e até mesmo a banalidade. E o que falar
da quantidade de informagOes que circulam nos mais diversos suportes? O que falar sobre a
enorme quantidade de veiculos de comunicacdo que disputam o interesse e a preferéncia do
publico e do anunciante? Informacédo é fundamental, no entanto, o excesso dela, ao invés de
gerar beneficios e ajudar a solucionar problemas, podera, na verdade, gerar problemas, na
medida em que se hd um excesso, esse excesso precisa ser administrado ou ainda se ha um
excesso, ndo seremos capazes de filtrar e armazenar com a eficiéncia de que necessitamos as
informac@es de que precisamos. Além disso, 0 excesso de informacdo podera gerar cansaco,
tendo em vista a grande quantidade de produtos informativos e até mesmo a falta de
credibilidade, ocasionada pelo excesso, pela sobra, pela abundancia, que ao invés de
beneficiar o cidaddo, favorece a proliferagdo de informagdes que ndo necessariamente se
alicercem na informacéo de interesse publico.

O que vemos em parte das informacgdes repassadas pela midia e que compdem o
noticiario de veiculos de comunicacdo, sdo informagfes muitas vezes rasas, incipientes, ou
vemos ainda a inconsisténcia, a espetacularizagéo e a falta de preparo profissional. Enfim, o
jornalismo vive um grande desafio ao voltar-se para dentro de si, a partir da relagdo consigo e
com a sociedade contemporanea °.

O que € jornalismo? A pergunta, segundo Traquina (2005a) ndo pode ser respondida em
uma frase ou um livro, mesmo assim, para Traquina (2005a, p. 22)

O jornalismo é demasiadas vezes reduzido ao dominio técnico de uma linguagem e
seus formatos, e os jornalistas reduzidos a meros empregados, trabalhadores numa
fabrica de noticias. [...] Para comecar, o jornalismo é uma atividade intelectual. [...].
Basta um olhar distraido aos diversos produtos jornalisticos para confirmar que é
uma atividade criativa, plenamente demonstrada, de forma periddica, pela invencédo
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Veremos no capitulo seguinte que o jornalismo e as midias ndo exercem uma atividade tdo simples, de mera
transmissdo de uma mensagem e captagdo por um destinatario, feita de forma linear, mas que se trata de uma
relagdo instavel, de atravessamentos, rupturas, interesses e ideologias.
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de novas palavras e pela construcdo do mundo em noticias, embora seja uma
criatividade restringida pela tirania do tempo, dos formatos, e das hierarquias
superiores, possivelmente do préprio dono da empresa.

Ja que falamos anteriormente em liberdade de expressdo, esta s6 podera ocorrer em
regimes democraticos. Acreditamos terem ocorrido inUmeros equivocos ao se atrelar a
exigéncia de um diploma a liberdade de expressdo, onde um diploma barraria a liberdade de
expressdo. Entendemos que além destas questfes, seria 0 momento de se discutir também o
ensino e pesquisa em jornalismo, a influéncia das midias diante da sociedade, a forma como
sdo realizadas as concessdes publicas de emissoras de radio e televisdo, enfim, ha muitos
pontos para reflexao.

Jornalismo é, antes de tudo, uma atividade que exige conhecimentos técnicos e de onde
também se produz conhecimento cientifico. O jornalismo é uma atividade que repercute na
vida da sociedade em geral e talvez isto ndo tenha sido observado em boa parte das discussdes
sobre a questdo, que se limitaram ao debate liberdade de imprensa versus exigéncia do
diploma. Se ndo h& mais exigéncia de diploma, uma vez existindo inimeros cursos de
graduacdo e pos-graduacdo no ambito da comunicacdo e do jornalismo, podemos imaginar,
por exemplo, o risco que se corre no que se refere a qualidade, quando se oferece um
concurso publico ou mesmo oferta de emprego em instituicdo privada para um cargo de
jornalista, que poderé ser ocupada por profissional de formacao diversa.

E preciso pensar a formagdo do jornalista. Mais do que formar um profissional
habilitado teoricamente e tecnicamente é preciso que se invista e se insista na formacédo de
jornalistas capazes de pensar e atuar em meio as transformacGes da sociedade, da
comunicacdo e do proprio jornalismo. Neste aspecto, assim como Abiahy (2005), entendemos
que a formacdo de jornalistas especializados contribui para tais aspectos, uma vez em que ao
invés de tratar a formacdo e atuacao do jornalista de forma genérica, onde se vé jornalistas e
veiculos de comunicacdo que ao mesmo tempo falam de tudo e falam de nada, o jornalismo
especializado permite o aprofundamento de questdes importantes e “a formagdo profissional
precisa atender estas necessidades de trabalhar a informacdo de maneira mais aprofundada.
Ao invés de continuar a incentivar uma profissionalizacdo baseada em basicos conhecimentos
gerais. O jornalista necessita, portanto, de uma preparacdo que contemple a especializa¢do do
mercado jornalistico” (ABIAHY, 2005, p. 26).

Na tentativa de percorrer, ainda que de forma rapida, algumas questdes que envolvem
os jornalistas e o jornalismo, é bem certo que muitas questdes ainda estdo em construgdo, sem

que se tenha ainda as respostas. Longe de buscar uma resposta,em uma reflexdo sobre o
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jornalismo, o fato é que ainda ha muito a pensar, construir, desmanchar, reconstruir quando
falamos de jornalismo. As novas midias, as redes sociais estdo ai, para que a cada dia se pense
e repense a producdo jornalistica. Adiante, para a ampliacdo da discussdo acerca do

jornalismo, entramos em uma perspectiva também discursiva,sobre a no¢do de acontecimento.

2.2.2 — Acontecimento discursivo e jornalismo

O jornalismo é uma atividade profissional e social que “seleciona”, entre 0s tantos fatos
do cotidiano ou nao, aqueles que possuem potencial informativo para se tornarem noticia. A
construcdo das noticias, e neste momento ndo nos referimos precisamente a noticia enquanto
género jornalistico ou espécie discursiva, mas sim, pensamos a noticia enquanto matéria
jornalistica, enquanto informacdo, produto jornalistico que necessita de um suporte, de um
veiculo de comunicacdo, é o principal produto disponibilizado cotidianamente pelos meios de
comunicagdo. Informagbes de um modo geral podem e s&o veiculadas em conversas do
cotidiano, em uma reunido formal, em anudncios publicitarios estampados em outdoors, enfim.
Entretanto, estamos falando da informacdo que recebe um tratamento jornalistico e que se
torna noticia, algo relevante ou até mesmo néo relevante, de interesse publico ou mesmo de
interesse do publico, e que se torna conhecido, divulgado para um puablico abrangente e
heterogéneo por meio dos veiculos de comunicacdo. O que queremos dizer é que nem todo

fato € um acontecimento jornalistico e conforme Rodrigues (1993, p. 27)

O acontecimento jornalistico é, por conseguinte, um acontecimento de natureza
especial, distinguindo-se do nimero indeterminado dos acontecimentos possiveis em
fungdo de uma classificacdo ou de uma ordem ditada pela lei das probabilidades,
sendo inversamente proporcional a probabilidade de ocorréncia.

O acontecimento jornalistico trabalha tanto com o inesperado quanto com o esperado,
ou seja, com o imprevisivel e com o previsivel. Podemos dizer que o acontecimento
jornalistico se vincula a instituicdo, a linha editorial e, sobretudo a noticia, ao fato, ao factual
e ao interesse publico. O material bruto do acontecimento jornalistico precisa ser trabalhado e
interpretado pelo jornalista, seja em uma transmissdo ao vivo ou numa apuracdo apos o
ocorrido em forma de matéria jornalistica e que ird gerar a cobertura jornalistica sobre o fato.

Charaudeau (2012, p. 95) afirma que

[...] o “mundo a comentar” nunca ¢ transmitido tal e qual a instancia de recepgao.
Ele passa pelo trabalho de construcdo de sentido de um sujeito de enuncia¢do que o
constitui em “mundo comentado”, dirigindo a um outro do qual postula, a0 mesmo
tempo, a identidade e a diferengca. O acontecimento se encontra nesse “mundo a
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comentar” como surgimento de uma fenomenabilidade que se impde ao sujeito, em
estado bruto, antes de sua captura perceptiva e interpretativa. Assim sendo, o
acontecimento nunca é transmitido a instancia de recepc¢do em seu estado bruto; para
sua significacdo, depende do olhar que se estende sobre ele, olhar de um sujeito que
o0 integra num sistema de pensamento e, assim fazendo, o torna inteligivel.

Alsina (2009, p. 139) afirma que “o acontecimento jornalistico é toda variagdo
comunicada do ecossistema, através da qual seus sujeitos podem ser implicados”.
Desdobrando a definicéo, Alsina (2009) explica que a variagdo do ecossistema significa que o
acontecimento pressupde a ruptura da norma. O autor cita como exemplo o fato de que em um
aeroporto, a presenga de avides é algo comum, normal, que ndo rompe a norma, mas, se 0
avido surge em uma comunidade isolada na Amazénia, 0 aparecimento da aeronave rompe a
norma e torna-se acontecimento. Quanto ao aspecto da comunicabilidade do fato, Alsina
(2009, p. 143) explica que “o acontecimento deve ser simplesmente algo comunicével porque
sendo nao pode ser considerado como um acontecimento para a constru¢do da noticia”. O
ultimo aspecto da definicdo, que trata da implicacdo dos sujeitos é explicado por Alsina
(2009, p 147-148) pelo fato de que o acontecimento possui um nivel de implicacéo, de ligacdo
entre o publico e a midia. O autor afirma que um mesmo fato poderé ter diferentes niveis de
implicacdo e cita, por exemplo, que, para uma pessoa que ja tem um emprego ou oferta de
emprego assegurada em uma determinada empresa, o fechamento da atual empresa onde
trabalha nédo € algo considerado importante.

A midia, em meio a tantos acontecimentos que ocorrem a todo instante, ira selecionar,
baseado em critérios de edi¢cdo prdprios do jornalismo e que serdo abordados no proximo
topico, aquilo que podera ser de interesse publico e que sera disponibilizado como noticia,
como informagdo. “Por acontecimento jornalistico compreende-se, assim, um fato
selecionado dentre os diversos que ocorrem em um dado periodo, considerado de interesse
publico, e que, por isso, passa a ocupar as edi¢cbes dos noticiarios impressos e eletronicos”
(Dela-Silva, 2011, p. 291). A UFG comemorando seu cinquentenario, temos tanto pela midia
institucional, vinculada diretamente a universidade, bem como pela midia comercial, um
acontecimento, uma vez que a comemoragdo de 50 anos é algo que ocorre apenas uma vez e 0
fato de representar meio século de vida e 0 que isso representa enquanto nimero e historia é
algo que merece ser noticiado.

Para Dela-Silva (2011, p. 293) “enquanto linguagem, o dizer jornalistico ndo traz
consigo o fato, mas um gesto de interpretagdo do mesmo. A imprensa, mais que simplesmente
narrar acontecimentos e servir de suporte para tais narra¢fes, produz sentidos para 0S

acontecimentos”. Nesse entendimento, da mesma forma em que o historiador langa sobre os
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acontecimentos um olhar de pesquisador que se utiliza de métodos cientificos para selecionar
0s acontecimentos que serdo tidos como acontecimento histérico, por aproximacgdo, o
jornalista, a partir de seu olhar de jornalista também ird, com base em critérios de
noticiabilidade, selecionar aquilo que sera ou nao apresentado sobre a forma de informacao
jornalistica, comumente chamada de noticia.

Na esteira do trabalho de Dela-Silva (2011) acerca da Televisdo na imprensa brasileira,
percebemos que a criacdo da UFG em 1960 é um acontecimento que ganha a dimensdo de
acontecimento historico, que marca a fundacéo da primeira e ainda Unica universidade federal
no estado de Goias. A UFG, enquanto instituicdo e enquanto acontecimento historico, que
envolve ainda toda a discussao em torno da criacdo da instituicdo, surge em 14 de dezembro
de 1960. A criacdo da universidade, a repercussdo do acontecimento pela imprensa da época,
faz com que a fundacdo da UFG ndo seja somente um acontecimento historico, mas, também,
um acontecimento jornalistico, na medida em que a midia noticia o fato, em que a UFG é
transformada em acontecimento jornalistico.

O acontecimento jornalistico se reveste da dimensdo de acontecimento discursivo,
justamente quando o jornalistico ndo se torna tdo somente ou se confunde com a noticia, nem
com o acontecimento histérico, mas quando excede tais concepcdes, quando € apreendido na
consisténcia de enunciados, sendo que estes se atravessam, entrecruzam, aproximam,
distanciam tendo em vista um dado momento. O acontecimento discursivo pressupe a
relacdo entre dizeres, entrecruzamentos, onde o sentido dos fatos dependera da rede discursiva
em gue estdo inseridos 0s sujeitos e seus dizeres. Na relacdo entre enunciados que se cruzam,
estes poderdo se distanciar pelas ressignificacdes e efeitos de sentido diferentes e podera
ocorrer a emergéncia de outros enunciados, que cruzam e formam rupturas. O acontecimento
discursivo se caracteriza pela ressignificacdo, sendo produzido por sujeitos e que emerge em
uma determinada situacdo social e histérica e que se vincula a uma memoria. A memdaria ndo
¢ homogénea, mas um espaco modvel, a cada acontecimento discursos sdao rememorados.
Conforme Pécheux (2010, p. 52)

A memodria discursiva seria aquilo que, face a um texto que surge como
acontecimento a ler, vem restabelecer os “implicitos” (quer dizer, mais
tecnicamente, os pré-construidos, elementos citados e relatados, discursos-
transversos, etc.) de que sua leitura necessita: a condigdo do legivel em relagdo ao
préprio legivel.

De acordo com Scherer e Taschetto (2005, p. 121), “os implicitos residiriam na

memoria discursiva, ausentes em sua presenca, disponiveis em um registro oculto,
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encontraveis na ‘regularizacdo’ sob a forma de remissdes, retomadas e efeitos de parafrase”.
A construcdo dos sentidos ira depender assim da memoria, de outros sentidos ja fixados pela
regularidade. Um novo acontecimento discursivo podera, no entanto, romper a regularizacéo
onde “o acontecimento, no caso, desloca e desregula os implicitos associados ao sistema de
regularizagio anterior” (PECHEUX, 2010a, p. 52). Como descreve Pécheux, haveria assim
um jogo de forcas entre acontecimento e memdria, onde se visa a regularizagdo e
estabilizacdo dos implicitos ao tempo em que o acontecimento discursivo trabalha com a
desregulacdo dos implicitos. O acontecimento discursivo se situa desta forma “no ponto de
encontro de uma atualidade e uma memoéria” (PECHEUX, 2012, p. 17). A criaco da UFG,
0s embates politicos e ideoldgicos envolvidos na questdo, presentes nos dizeres da imprensa
da época, bem como dos sujeitos que estiveram de alguma forma ligados a toda a questdo que
envolve a criacdo da universidade, acarretam atravessamentos discursivos, onde, por exemplo,
o0 politico é atravessado pelo estudantil e a construgdo dos sentidos ird depender do contexto
historico e social e do posicionamento dos sujeitos.

Pécheux, ao discorrer em O discurso: estrutura ou acontecimento acerca do enunciado
On a gagne, que ecoou pela Franca em 1981 por razdo da vitoria na eleicdo presidencial de
Francois Mitterand, compara a vitéria eleitoral a uma vitoria vista em uma final de
campeonato esportivo. Pécheux (2012, p. 20) ira dizer que o0 acontecimento jornalistico e que
remete a um cenario social e politico, tido como acontecimento improvavel, a vitéria da
esquerda francesa, ndo pode ser pensado como enunciado desvinculado de uma memoria, de
aspectos historicos. Os enunciados midiaticos remetem, neste caso, ao mesmo fato, mas
produzem diferentes significagdes. Podemos perceber que, um mesmo assunto produzira
diferentes sentidos, tendo em vista a propria construcdo da noticia, 0os discursos que sao
evocados e acionados pela memoria e a propria condicdo do sujeito heterogéneo, marcado
pela incompletude, pela falta e pelos lapsos e que oscila entre consciente e inconsciente. O
acontecimento jornalistico, ou seja, a UFG em matérias jornalisticas a partir da abordagem
discursiva, a partir de um acontecimento discursivo, ocasiona diferentes ressignificacdes,
entrecruzamentos, distanciamentos e efeitos de sentidos construidos na opacidade discursiva,
prépria de discursos heterogéneos. Mais adiante, no capitulo em que trataremos da anélise de
discursos sobre a universidade nos jornais O Popular e Jornal UFG, teremos a oportunidade
de refletir acerca das diferencas entre o primeiro, enquanto midia comercial privada e o
segundo enquanto midia institucional puablica. Adiantamos que, embora abordando um
mesmo acontecimento, a exemplo do cinquentenario da UFG, o acontecimento jornalistico

apresentado sobre a forma de noticia, de informacédo jornalistica, podera ser diferente a partir
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da vinculacéo institucional e editorial do jornal, a partir do publico ou publicos a quem se
destina o periddico preferencialmente, enfim, a partir de uma série de fatores técnicos,
préprios da rotina de trabalho do jornalista, mas também de questdes discursivas, que

implicam sujeitos, sentidos, discursos e ideologias.

2.3 — Selecdo, edicdo, apresentacdo das noticias pelo viés ideoldgico

2.3.1 — Aspectos técnicos

Pretendemos com o0 presente tdpico tratar de uma questdo bastante cara e até mesmo
polémica para os estudos do jornalismo e também do discurso. Quando falamos em noticias,
reportagens, entrevistas e outros tantos géneros discursivos ou espécies discursivas, ou
guando falamos da noticia simbolizando tudo aquilo que possa ser entendido enquanto
informacdo jornalistica, compreendemos que aquilo que foi captado pelo olhar do repérter, do
fotografo, do cinegrafista ou outro profissional de imprensa, € alvo de todo um processo
técnico que comecou com a selecdo dos fatos, passando pela edicéo, que seria um processo de
construcdo da noticia e lapidacdo, até a apresentacdo, quando a noticia ¢ “entregue” ao
publico. Queremos aqui nos atentar em poucas linhas para os aspectos profissionais deste
processo cotidiano dos jornalistas sem deixar de lado e nos preocupando também com os
aspectos discursivos que envolvem estas trés importantes etapas do trabalho jornalistico. Por
isso, para uma melhor compreensao do aspecto discursivo € importante refletirmos, ainda que
de forma breve, sobre os aspectos técnicos. Pretendemos enfatizar que todo esse processo é
fortemente marcado pela ideologia, que se faz presente nos sujeitos e nos dizeres midiaticos
de ambos os jornais e que podera estar ou ndo evidenciada de forma explicita no processo de
construcdo da noticia pelos posicionamentos dos sujeitos, pelos dizeres que sdo evocados,
pelos discursos que se relacionam e por outros aspectos presentes no processo de selecao,
edicdo e apresentacdo das noticias, tendo em vista o discurso da midia jornalistica sobre a
UFG.

Fatos que versam sobre diferentes assuntos, como esporte, politica, educacdo, cidades,
cultura, dentre outros, ocorrem cotidianamente em nossa sociedade. A partir do instante em
que estes fatos sdo trabalhados pelos veiculos de comunicacdo e tornados publicos pelos
mesmos, 0S assuntos que tratam, por exemplo, de futebol, estardo agrupados pelo jornal
impresso ou eletrénico em editorias, onde estdo matérias que versam sobre uma mesma area,
como esporte, por exemplo. Este tipo de organizagdo é bastante usual no jornalismo impresso

e no jornalismo realizado pela internet. Até mesmo 6rgéos governamentais em suas paginas



58

eletrbnicas costumam dividir as matérias em categorias, que funcionam pelo mesmo principio
das editorias.

Em uma matéria sobre um avanco tecnoldgico, por exemplo, a linguagem muitas vezes
complexa do pesquisador, que utiliza expressdes e termos que poderdo ser desconhecidas do
publico, precisa ser clarificada pelo jornalismo que também tenta organizar a informagdo no
sentido de que ela possa fornecer algo que seja facil de ser compreendido. As editorias
ajudam a organizar e trazem harmonia ao portal ou jornal e trazem uma definicdo prévia da
localizagcdo da matéria. O trabalho diario, a cadeia de producédo jornalistica envolve desde a
selecdo daquilo que sera ou ndo noticiado até a circulagdo final do produto noticioso. Neste
processo, é fundamental a forma como as noticias serdo tratadas e, por isso, destacamos o
papel da edicdo, que podemos entender como o tratamento dado a textos e imagens, onde se
pretende organizar e ajustar o material a fim de que seja publicado e com essa a¢do, tenta-se
acrescentar, retirar e corrigir possiveis falhas. Nao se trata, entretanto, de um simples processo
de reviséo, a exemplo de uma mercadoria que ao final da cadeia de producdo passa por um
controle de qualidade e recebe um selo. Estamos lidando com acontecimentos, sujeitos,
interesses, ideologias e tudo isso estara de alguma forma presente e atravessando as rotinas
jornalisticas e o processo de edicao.

Wolf (2008, p. 229), ao se referir as rotinas de producéo, que é a forma de organizar a
atividade jornalistica, destaca que tendo em vista o fator tempo, algo que influencia de forma
direta a atividade jornalistica, os valores-noticia sdo fatores de grande importancia. Segundo
Wolf, séo trés as fases que influenciam tanto na producéo quanto no produto final jornalistico:
a coleta, a selecdo e a apresentacdo. No que se refere a coleta, Wolf (2008) traz algumas
reflexdes interessantes e pertinentes para o jornalismo. Para o0 autor, a questdo que envolve a
coleta do material necessario para se formar um jornal ou noticiario, ultimamente tem se
caracterizado em alguns casos por um processo de inversdo, onde, ao invés do jornalista
“buscar” as noticias, as noticias “buscam” os jornalistas. Isto pode ser atestado pela
quantidade de releases, que ¢ um comunicado de imprensa, produzido geralmente por uma
assessoria de comunicacdo e que chega as redacdes de jornais, emissoras e portais de noticias,
com o proposito de se divulgar sob a forma de matéria jornalistica um determinado
acontecimento.

Outro ponto que se destaca no processo de coleta das informacOes € que este,
atualmente, é fortemente influenciado pela internet, em especial pelos sites de busca, capazes
de oferecer uma infinidade de respostas para perguntas diversas. Existe ainda a recorréncia ao

telefone ou e-mail para se buscar determinada informacé&o, para que se colete material para a
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producdo da matéria. Atualmente o que se pode verificar nos veiculos de comunicacdo, em
especial nos veiculos impressos e portais de noticias, é que parte do conteldo muitas vezes
ndo é captada da forma tradicional, a partir da orientacdo de uma pauta, que estabelece o
assunto e os entrevistados, quando uma equipe composta geralmente por um motorista, um
reporter e um fotégrafo, se desloca da redacdo do jornal até o local de realizacdo das
entrevistas, registrando imagens e recolhendo informagdes em geral.

Ainda com relacdo a coleta de materiais, Wolf (2008) trata da questdo das fontes e das
agéncias de noticias, asseverando que “as fontes sao um fator determinante para a qualidade
da informag¢ao produzida pelos meios de comunicagdo de massa” (WOLF, 2008, p. 233). O
autor acrescenta que as possiveis classificaces das fontes sdo diferentes e assim, o0 que se
tem, por exemplo, sdo fontes institucionais ou oficiosas e o0 nivel de acesso as fontes e sua
relevancia € variavel. O jornalista ao buscar as fontes no processo de coleta das informacoes,
em geral procura por fontes que oferecam fidedignidade, confiabilidade, respeitabilidade,
dentre outros requisitos. Fontes institucionais e oficiais em geral sdo mais predominantes e em
alguns casos, pode ser desenvolvida inclusive uma relagao “fraternal” com a fonte, tendo em
vista a prépria recorréncia repetidas vezes a mesma fonte, que poderd ser pelo fato do
jornalista ser especializado na cobertura de determinada editoria, como no caso de um
reporter responsavel pela editoria de policia e que desenvolve este tipo de relacdo com as
autoridades civis e militares de seguranca publica.

Assim, quando levamos a questdo para o ambito dos discursos da midia jornalistica
sobre a UFG, o jornal O Popular podera recorrer a um professor ou pesquisador da
universidade, quando, por exemplo, necessitar trazer para a noticia os dizeres de alguém que
pesquise e dedique tempo e estudo a um determinado assunto. O Jornal UFG, por sua
caracteristica institucional podera recorrer ao pesquisador na perspectiva de divulgar para a
sociedade determinado trabalho e em consequéncia divulgar a propria instituicdo. O que
percebemos é que algumas matérias de fato necessitam dessa chancela, dessa voz que legitima
aquilo que é dito por meio da autoridade dos dizeres de um especialista ou pesquisador sobre
0 assunto abordado pelo jornal. No caso da UFG, o proprio fato de se recorrer a universidade
na pessoa de um pesquisador, a uma instituicdo de pesquisa, ensino e extensao, por si so, traz
consigo toda essa carga de um discurso que, via de regra, possui um crivo técnico e cientifico
que confere a matéria, a partir dos dizeres do pesquisador, esse mesmo carater de rigor para o
trabalho jornalistico, que busca embasar seus dizeres também nos dizeres da universidade, da

ciéncia e da inovacao.
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No tocante as agéncias de noticias, conforme Wolf (2008, p. 243), “sem duavida, as
agéncias de imprensa, supernacionais ou nacionais, constituem a ‘fonte’ mais conspicua de
materiais noticiaveis”. As agéncias fornecem conteudo informativo, sobretudo a veiculos que
ndo possuem sucursais ou afiliadas em determinadas cidades ou paises. Trata-se
possivelmente de um meio de coleta de informagdes bastante utilizado pelo jornalismo que se
resume a buscar determinada informacéo, a selecionar em meio ao que ja se encontra pronto,
a informacdo que sera retransmitida pelo jornal ou noticiario. Uma agéncia de noticias para
radio, por exemplo, oferece inUmeras matérias ja prontas para serem veiculadas. O que
podemos perceber é que no processo de coleta das informacdes, tendo em vista essa inversdo
onde a noticia “busca” o jornalista, em muitos casos o que se v€ ¢ o conhecido “Gillette
Press”, termo popular no jargdo jornalistico ou atualmente, com o dominio da informatica, 0
chamado Ctrl C Ctrl V, ou seja, 0 ato de copiar e colar a matéria da mesma forma em que foi
produzida no release ou pela agéncia de noticias.

Ainda a respeito dos trés pontos destacados por Wolf, pela selecéo das noticias

O material coletado pelos correspondentes, pelos enviados e pelos cronistas e que
chega por meio das agencias é reduzido a um certo nimero de noticias, destinadas a
transmissdo do noticiario ou a impressao do jornal. [...] O processo de selecdo das
noticias pode ser comparado a um funil, no qual muitos dados sdo colocados e
apenas um ndmero restrito consegue passar pelo filtro: no entanto, pode-se compara-
lo também a uma sanfona, visto que algumas noticias sdo acrescentadas, deslocadas,
inseridas no Gltimo momento. (WOLF, 2008, p. 255-256)

O numero de acontecimentos, de fatos que possuem potencial para se tornarem noticia
é, sem duvida, bem maior do que os registrados por um jornal ou por um noticiario em
televisdo, radio ou internet, dai a importancia do trabalho de selecdo. Pode-se comparar 0
processo de selecdo, guardadas as devidas proporgdes, uma vez que 0s acontecimentos séo
instaveis e nesse ato comparativo tratamos de produtos estaveis, a uma dona-de-casa que vai a
feira orientada por uma lista de compras, mas que ao chegar na feira acaba comprando
alimentos a mais ou a menos, seja pelo preco acessivel, pela qualidade do produto ou mesmo
por ter se dado conta de que algum item inesperado, ndo relacionado na lista, deveria ser
adquirido. Diante da banca da feira, a dona-de-casa ira selecionar em um monte de frutas,
legumes ou verduras, aqueles que Ihe agradam os olhos e que considera em boas condicdes de
consumo e para isto podera usar dos érgdos do sentido, do conhecimento acumulado ou
mesmo da ajuda do feirante. Obviamente que estamos falando de um fato cotidiano, onde se
encontra 0 conhecimento empirico e que se difere do jornalismo, mas que guarda

possivelmente algumas semelhancgas quanto & forma em que ocorre a sele¢do. Nas palavras de
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Wolf (2008, p. 255) “ndo se pode explicar a sele¢do apenas como escolha subjetiva do
jornalista (mesmo que motivada profissionalmente), mas € necessario vé-la como um
processo complexo, que se desenvolve ao longo de todo o ciclo de trabalho”. Charaudeau

(2012, p. 133, grifos do autor) esclarece que

Convém entdo se perguntar o que preside as escolhas efetuadas pela instancia
midiatica. Ela o faz em funcdo de dados mais ou menos objetivos na relagdo com o
tempo, o espaco e a hierarquia que convertem o acontecimento em noticia. [...] Por
isso, devem tentar aproximar ao maximo os dois momentos opostos na cadeia
temporal: instante do surgimento do acontecimento> instante da producdo
midiatica> instante da saida do produto midiatico> instante do consumo da noticia.

Dessa forma, diante dos inimeros fatos que ocorrem na UFG, seja com a propria
universidade ou com pessoas diretamente ou indiretamente ligadas a instituicao, determinados
fatos passardo a ter a consisténcia de noticia, a partir do momento em que a midia,
institucional ou comercial, se interessa e seleciona aquilo que é de interesse publico e que sera
construido no jornal sobre a forma de noticia. Obviamente que esta sele¢do obedece a critérios
tedricos e técnicos do jornalismo, como temos visto, mas também, é fortemente influenciada
pela natureza do veiculo de comunicacgdo, por suas vinculagdes institucionais, sua politica
editorial e seus niveis de relacionamento com o publico. Como falamos de um processo que
ndo ocorre de forma linear ou mesmo simploria, o processo de selecdo no jornalismo também
é marcado por instancias que envolvem a ideologia, a politica, a economia e o poder. Para o
Jornal UFG, os fatos do cotidiano referem-se mais intimamente & universidade, o que talvez
até torne a selecdo um pouco mais facilitada. A selecdo, entretanto, podera ocorrer ndo apenas
por meio de padrdes jornalisticos ou tais padrdes poderdo estar atravessados por critérios que
se vinculam ou se aproximam de aspectos administrativos e politicos. Quando, por exemplo, 0
periddico traz uma matéria sobre obras na universidade, hd uma motivacdo informativa do
jornal e a construcdo da noticia se d& por essa via, mas, também ha uma motivacao
administrativa da instituicdo em caracterizar que os investimentos sdo decorrentes de politicas
de governo e da propria instituicdo. Para o jornal O Popular os critérios que levam o veiculo a
selecionar fatos de interesse publico sobre a universidade ndo se atrelam a aspectos
administrativos. Tomando como exemplo novamente as obras na UFG, o que pode motivar o
jornal a tratar desse assunto, podera ser, por exemplo, reclamacdes acerca dos transtornos com
as obras ou mesmo a falta de planejamento na execuc¢éo das obras e ndo o viés administrativo.

Por fim, a edicdo pode ser entendida como um processo de tratamento do material

jornalistico. O processo de edicdo é iniciado pelo proprio reporter e, em geral, também é feito
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por um editor, responsavel por reler o texto produzido pelo reporter. Este pode ser muitas
vezes, um processo de grande tensdo, j& que, aquilo que foi escrito serd submetido a outro
olhar e, por conseguinte, podera sofrer modificacbes que ndo necessariamente estavam
presentes anteriormente em sua intencdo original. Por outro lado, € um processo de depuracéo
do material antes bruto e que foi lapidado pela construcdo da noticia. O editor se encontra
mais ao final da cadeia de producdo de um jornal, embora sua agdo possa ocorrer jd no
principio, quando se realiza logo nas primeiras horas do dia a chamada reunido de pauta,
momento em que editores, reporteres e pauteiros, se reinem para definir os acontecimentos
que poderdo estar presentes na edi¢do do jornal ou noticiario. A edicdo e a apresentacdo das
noticias, conforme Wolf (2008, p. 259) consiste no processo de recontextualizacdo dos
acontecimentos que nas etapas anteriores foram descontextualizados, tendo em vista as

préprias exigéncias do processo de construcdo da noticia. Assim,

A fragmentacdo dos conteudos e da imagem da realidade social coloca-se
precisamente entre dois movimentos: de um lado, a extragdo dos acontecimentos do
seu contexto, de outro, a reinsercdo dos eventos notaveis no contexto constituido
pela ‘confec¢do’, pelo formato do produto informativo. (WOLF, 2008, p. 259)

O processo de edicdo, desempenhado em geral pelos editores, busca deixar a matéria
jornalistica praticamente pronta para seu consumo, restando-lhe praticamente apenas a
embalagem, que seria 0 processo de diagramacao, onde também se encontram alguns aspectos
de edicdo, que se caracterizam como, por exemplo, disposicao da matéria, sua localizacdo na
pagina ou portal de noticias. No Manual da Redacdo da Folha de S&o Paulo (2013, p. 34)

verificamos que

A edigdo deve ser capaz de hierarquizar a leitura, em cada péagina e na sequéncia
delas, de maneira clara, organizada e em ordem progressiva de interesse, afim de
ndo confundir o leitor. [...] Ao mesmo tempo e que toma conhecimento dos textos
principais a serem publicados, o editor deve se dar conta do espaco de que dispde
para a publicacdo das noticias, deve verificar as fotos e infograficos de maior
destaque a serem utilizados e saber quais os principais fatos que estdo sendo
reportados pelas demais editorias do dia.

Percebemos que no caso do Jornal UFG - e veremos com mais profundidade no
capitulo especifico de analise de discursos sobre a UFG que, depois de selecionado o assunto,
a edicdo e a apresentagdo da matéria serdo realizadas por profissionais que se vinculam a
universidade e o publico preferencial do jornal serd de pessoas vinculadas a instituicdo, o que

faz com que, no processo de edicdo e apresentacdo, essa estreita relacdo entre instituicdo e



63

veiculo, seja um fator relevante na producdo e recepcdo do material produzido. Ja para o
jornal O Popular, a edicdo e apresentacdo poderdo ser atravessadas por diferentes e diversos
critérios, desde questdes comerciais e de mercado, passando pela motivacdo ou ndo do jornal
de se abordar a universidade, tendo em vista 0 volume de informacbes com que o jornal
trabalha e seu publico mais heterogéneo, chegando inclusive a questdes ideoldgicas,
motivadas por grupos ou pessoas que se vinculam ao jornal e que se fazem presentes na

construcdo da noticia.

2.3.2 — Técnica e ideologia

N&o tivemos a intencdo de esgotar 0s aspectos técnicos que se encontram descritos em
manuais ou transmitidos a estudantes e profissionais de jornalismo. O processo de selecéo,
edicdo e apresentacdo das noticias, além dos aspectos técnicos, que visam dar uma melhor
organizacdao e agilidade a atividade, ir4 variar em funcdo da chamada linha editorial do
veiculo ou mesmo do suporte em que as matérias serdo veiculadas. Trata-se de um processo
realizado por sujeitos que, de forma subjetiva e aliado a técnicas, procuram balancear, se é
que isto de fato é algo possivel e tranquilo, as diferentes posicdes e interesses, que se
encontram na pessoa de quem coleta e de quem edita, com as determinacdes do veiculo de
comunicagdo, com o interesse publico, com regras comerciais, enfim. Perpassando a técnica,
existe todo um processo de construcao da noticia que, podemos dizer, se encontra atravessado
e constituido por aspectos ideoldgicos, culturais, histéricos e sociais. Em nome da conquista
do publico e de sua fidelizacdo, prolifera o discurso de independéncia, de neutralidade e de
veiculos que mostram a “verdade dos fatos” em slogans veiculados pelas proprias instancias
midiaticas que tentam se colocar perante o publico, em um lugar onde os acontecimentos
seriam noticiados de forma neutra, imparcial, apenas se limitando aos fatos. A prépria
padronizacdo técnica da linguagem jornalistica pode ser vista ndo apenas como forma de
organizar e facilitar a atividade, mas também como forma de tentar imprimir neutralidade,
clareza e objetividade nas informacoes.

O sujeito, dird Pécheux (1997) em Semantica e Discurso, ird se constituir enquanto
sujeito do discurso pela ideologia. Ao se identificar com uma determinada ideologia e a
determinado discurso, a construcdo de sentidos decorre dessa identificacdo, do
posicionamento ideoldgico do sujeito. Bakhtin/VVolochinov (2012), sobre a ideologia, afirmam
que a palavra é uma ponte lancada entre dois pontos, entre 0 eu e 0 outro e a palavra se

caracteriza por ser o signo ideologico por exceléncia, um local de lutas e conflitos. As
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questBes que se referem de forma mais aprofundada a ideologia dos sujeitos e dos discursos
serdo oportunamente aprofundadas no capitulo seguinte, entretanto, percebemos que o
discurso da neutralidade, que pode até ser necessario para a sobrevivéncia dos veiculos de
comunicacdo ou mesmo para que o publico mantenha fixa a ilusdo de neutralidade, se
caracteriza por um discurso que visa camuflar para o publico a ilusdo de que muitos veiculos
poderiam ter desvendados os seus bastidores no que se refere a politica, ao poder e a ideologia
e assim, procura-se revestir as noticias de neutralidade, até mesmo de forma sutil, como na
entonacdo e na expressdo facial que se observa, por exemplo, em um ancora de telejornal.

Barros Filho (2001, p. 69) acerca dessa questdo que envolve a busca pela objetividade
jornalistica desta que

A principal caracteristica do “jornalismo informativo” é a busca do fato, despido de
valoragOes, adjetivacdes ou da opinido pessoal do jornalista. Como vimos, essa
busca, ainda que apoiada em conjunto de técnicas de codificacdo, é indcua. No
entanto, o resultado obtido — a informacdo com aparéncia de objetividade — tem
grande importancia na persuasdo. A relevancia cientifica da “objetividade aparente”
é que, embora ndo seja (objetividade), produz efeitos.

A objetividade vista, desta forma, é incapaz de ser alcancada, entretanto, é importante
que esta busca pela objetividade seja mantida pelos meios de comunicagdo, como forma de se
obter os resultados que se espera perante o publico, sobretudo naquilo que se refere a
persuasdo dos mesmos. As opinides, seja por sua falta ou por sua presenca, sdo perceptiveis
nos dizeres jornalisticos por meio de tomadas de posi¢do, seja em prol dos que exercem o
poder ou dos que sdo alvos do poder. “A informagdo jornalistica pode fazer crer numa
representacdo do real desmediatizada, ou seja, sem que a subjetividade inerente a todo
processo de codificacao seja patente” (BARROS FILHO, 2001, p. 71) e assim o que se tem ¢
exatamente essa tentativa de fazer com que as noticias se revistam de neutralidade e
objetividade. Trata-se de uma ilusdo de objetividade entre o veiculo de comunicagdo e o
publico no qual, o veiculo, na maioria das vezes, ndo assume com clareza e abertamente sua
filiacdo politica, social e ideoldgica, fazendo ou tentando fazer crer em uma objetividade e
neutralidade irrestritas. Um bom exemplo que citamos é o caso da Revista Veja que,
sobretudo na cobertura de acontecimentos do universo da politica, tenta privilegiar
determinados grupos ou partidos em detrimento de outros, sem que se ateste com honestidade
e de forma clara suas filiagdes. Lage (2001, p. 31, grifos do autor), ao se referir a linguagem

das noticias comenta que
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A ideologia se articula em dois polos: por um lado, a ocultagdo do emissor por
detras do complexo aparelho de produgdo das mensagens (nomeado também como
coisa do mundo - a midia -, quando objeto eventual de noticias); por outro lado, a
evidéncia de uma neutralidade tal que a informacao se legitima por aparentemente
ndo pretender respostas.

O que se pode notar é que em alguns aspectos a midia “se inocenta do que diz, como se
falasse naturalmente dos fenémenos, sem nada ocultar, exagerar ou distorcer” (LAGE, 2001,
p. 32, grifos do autor). Por meio das proprias marcas de heterogeneidades discursivas, que
veremos no capitulo seguinte e que atestam de forma marcada ou ndo a presenca do outro e
ainda pela forma como se constituem os sujeitos discursivos e como se constroem 0s sentidos,
perceberemos que a aparente naturalidade dos fendmenos em uma abordagem discursiva entra
em confronto com o proprio carater heterogéneo dos discursos e dos sujeitos, com a condi¢do
dos discursos de serem atravessados por outros discursos, pela prépria incompletude e falha
do sujeito. Na verdade, apesar de tentar demonstrar um distanciamento ou mesmo que se
emitam opinides, que estas sejam evidentes pela fala dos entrevistados, ndo ha como deixar de
se ressaltar e perceber, com base em uma abordagem que alie teorias da comunicagdo e
jornalismo e reflexdes sobre o discurso, as tomadas de posicdo, os papeis e importancia dada
aos sujeitos, a forma como a noticia € construida, ndo apenas enquanto técnica, mas também,
enquanto condicdes de producdo, pensamento ideoldgico, relacdo discursiva entre imagem e
texto, enfim, pelo viés discursivo.

Lage (2001, p. 76-77, grifos do autor), em uma série de apontamentos sobre a pratica
jornalistica, traz reflexdes interessantes que nos ajudam a refletir sobre a producdo de um
jornal ou noticiario, tendo em vista o0 processo produtivo e 0s sujeitos envolvidos nele e ainda

0s aspectos ideoldgicos que perpassam e afetam sobremaneira o processo.

A primeira coisa que um jornal informa € sua ideologia. Num grande diério, seré a
ideologia de um segmento econdmico bastante forte para suportar os custos. [...] No
jornal esté a verdade da censura e do liberalismo, da dominag&o e da independéncia.
H& corrupcdo, medo e esperanca nos jornais, mas eles ndo sdo feitos com tais
substancias; fazem-se com relatos imperfeitos de acontecimentos. Fazem-se também
com opinides, e os melhores articulistas ndo sdo, certamente, os imparciais. [...] O
mundo fragmentario dos jornais apresenta a realidade (de uma guerra) em segmentos
(combate a combate, vitéria e rendicdo, avango e recuo), mas ndo decomposta (a
estratégia, a politica). Mais do que falar sobre, falam de. A imparcialidade e a
objetividade sdo mascaras eventuais que mal ocultam a presenga humana, o
engajamento e a participacéo. [...] Dados os fatos, porém, pode-se inverter o sentido
do texto jornalistico. Uma palavra, uma nota podem evidenciar com clareza tudo o
que se quer esconder. A pequena nota reveladora costuma gritar mais do que a
manchete espalhafatosa e conformista. Por isso 0s jornais sdo temidos e 0s proprios
editores jamais abrirdo o calhamago de paginas com tranqilidade absoluta. [...] O
saber dos jornais é extremamente superficial, mas extenso. Eles se confessam
pereciveis; ndo tratam de fins ou principios. Os espiritos positivos se irritam com a
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coragem com que 0s jornais afirmam o impreciso. Mas um jornal sem erros ndo se
poderia escrever; um jornal que fosse rigorosamente preciso em tudo o que diz
pesaria muitos quilos e seria de leitura intolerdvel. Por outro lado, sé os ingénuos
acreditam que ndo tém interesses capazes de leva-los a deturpar os fatos. [...] Ha,
portanto, dois géneros de verdade considerdveis nas noticias. Uma verdade esta no
acordo intimo entre o que esta sendo narrado e o que de fato ocorreu. Outra, disposta
no paradigma da escolha de palavras, da ordem e selecdo dos acontecimentos — dos
lapsos entre uma e outra informacdo e das sugestdes que deixa ao consumidor sobre
como preenché-los — é a verdade como adequacdo histdrica.

Esta reflexdo nos remete ao discurso em alguns aspectos. Pécheux considera que ndo ha
discurso sem ideologia e, sendo assim, no jornalismo e nas midias em geral, em seu aspecto
discursivo, temos ndo apenas técnica ou mera transmissao de mensagem, mas construgdo de
noticias e sentidos, onde os enunciados se entrecruzam e as ideologias se materializam nos
discursos. A partir da prépria base do discurso que tem em um de seus pilares o materialismo
histérico, de onde entendemos que a ideologia, quando pensada pelo viés do discurso
pecheutiano se materializa nos discursos, 0 que é propagado pela midia as vezes tenta
camuflar, sob a roupagem da neutralidade e da objetividade o que se diz, quando, na verdade,
ndo ha como dissociar a ideologia dos discursos e assim, 0 que € mostrado ou ndo mostrado, é
justamente a ideologia dos discursos e sujeitos. A acdo da escolha daquilo que sera noticiado,
a forma como o material serd editado, as falas, imagens, disposicdo do conteddo em um
suporte, quer seja papel ou meio eletrénico, a pressdo exercida pela empresa jornalistica com
sua linha editorial e interesses politicos e econdmicos e o proprio olhar do profissional
jornalista, com suas convicg¢des, formacéo e cultura, tudo isto de alguma forma estard ou nao
presente no discurso jornalistico. O processo de selecdo, edi¢do e apresentacdo das noticias
pela via discursiva leva em conta, ainda, ndo apenas 0s aspectos ligados a instancia de
producdo do conteido, mas também a instancia de recepcdo, de significacdo, onde se procura
ter em mente o receptor, quer seja o leitor, internauta, telespectador ou ouvinte.

Na esteira ideoldgica, pelas contribuicdes do Circulo de Bakhtin, a palavra é o signo
ideolégico por exceléncia. Os signos sdo constru¢cbes humanas e por isso mesmo se
encontram presentes no cotidiano do homem. O signo pode ser entendido de forma geral
como a representacdo de algo e surge exatamente dessa necessidade de representar a fim de
compreender, analisar, interpretar e conhecer o mundo. Para Bakhtin/\VVolochinov (2012) todo
signo é ideoldgico, ele ndo € neutro, estatico, mas ao contrario € vivo, movel, deve ser
compreendido em sua exterioridade, em sua relacdo com o contexto social e historico, tendo
em vista o carater dialégico dos sujeitos e discursos. Para Bakhtin/Volochinov (2012),

interessam 0s enunciados concretos, 0 que importa é a interacdo, o aspecto dialdgico dos
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discursos. A palavra, os discursos materializados pela midia, manifestam por exceléncia a
ideologia. Conforme dito anteriormente na citacdo de Lage (2001) a respeito de determinadas
praticas jornalisticas, a construcdo da noticia se da a partir do fato em si e da forma como o
fato é selecionado, reportado e apresentado. Pela auséncia ou presenca, a forma como se
escreve determinada palavra ou citagcdo ou ainda 0 modo como Sse pronuncia, a entonacao ou
expressdo facial utilizada para se noticiar o acontecimento, essa forma, essa maneira, ira
promover ou ndo determinado discurso e ideologia, manifesto nas escolhas lexicais para
compor a matéria.

Quanto as fontes, com suas falas, em determinados momentos estas serdo reproduzidas
de forma literal, com a utilizacdo de aspas no caso do texto escrito, mas serdo também
ressignificadas servindo como base para construcdo da matéria a partir do olhar jornalistico e
neste caso, a escolha da expressdo que vira em aspas, o0 local onde a citacdo estara presente,
isso também traz em si a ideologia presente na midia e nos sujeitos. A imagem captada, o
instante de alegria, de raiva, de dor, o flagrante, a forma como essa imagem ird aparecer na
matéria impressa ou eletrdnica, tudo isso, todo esse processo de selecdo, edicdo e
apresentacdo, nao ocorre alheio a toda essa influéncia ideoldgica vivida pelos sujeitos e
consequentemente pelos indmeros discursos que circulam na esfera midiatica. Nas palavras de
Orlandi (2010, p. 48) acerca da ideologia dos discursos e dos sujeitos, em parafrase com o
pensamento de Pécheux (1997), que aplicamos aos discursos midiaticos jornalisticos “a
ideologia aparece como efeito da relacdo necessaria do sujeito com a lingua e com a histéria

para que haja sentido” *'.

2.4 — Prestacdo de contas

2.4.1 — A comunicacdo publica

Quando pensamos em uma universidade, a partir da concepcao de instituicdo publica,
diferentes ideias podem estar relacionadas a configuracdo da instituicdo enquanto 6rgao
publico. Se em meio as tantas vertentes possiveis, podemos pensar no servico publico
enquanto algo burocratico, em outra vertente podemos pensar na questdo que envolve 0s

custos para manutencdo da méaquina publica e a necessidade de que o cidad&o, principal

17 I . . . ,

Desta forma, reforcamos dentro da concepgdo discursiva, que a ideologia sempre se fard presente nos
discursos e nos sujeitos e mais adiante, no capitulo em que traremos o pensamento ideoldgico dos sujeitos e
discursos, traremos algumas reflexdes sobre a questdo ideoldgica, entendida, como j& dissemos, como pratica,
materializada nos discursos e ndo enquanto ideias.
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responsavel pelo financiamento de instituicBes publicas, seja informado sobre as agdes e
investimentos de forma a ter ciéncia do retorno e dos beneficios que determinada institui¢do
publica proporciona ou deveria proporcionar. Veremos nesta se¢do que a UFG noticiada tanto
pela midia institucional, quanto pela midia comercial, além das questdes que ja abordamos ou
que ainda abordaremos, a publicacdo de matérias a respeito de eventos, pesquisas ou
investimentos da universidade, também assume aspectos de prestacdo de contas, algo em
estreita vinculagdo com o conceito de comunicacao publica.

Neste sentido, pretendemos nos deter agora, ainda que brevemente, em questdes que se
referem ao trabalho desempenhado pela Assessoria de Comunicagédo Social da UFG enquanto
unidade responsavel pela politica de comunicacdo da universidade e aos aspectos que se
delineiam em torno das questdes que relacionam a universidade, a comunicacao e 0 Servico
publico. Assim, quando pensamos nestes trés aspectos, entendemos que falar em
comunicacdo, em jornalismo e em midia exercida e vinculada por um 6rgdo publico, é
diferente de se pensar a comunicacao, o jornalismo e a midia comercial, privada. Pretendemos
com as reflexdes, contribuir para pensarmos a construcdo das noticias e o fazer jornalismo a
partir da dimensao de instituicdo publica, o que nos permitira estabelecermos reflexdes entre a
comunicacdo publica e a privada, sobretudo quando abordaremos no capitulo seguinte a
andlise de discursos sobre a UFG em O Popular e no Jornal UFG.

A definicdo de comunicacdo publica encontra diferentes concepgdes por parte dos
estudiosos sobre o tema. A comunicacdo publica quase sempre traz consigo outras nocdes a
exemplo de reflexdes sobre publico e privado, servigo publico, cidadania e prestacdo de
contas. O estudo sobre a comunicacdo publica no Brasil e seu desenvolvimento enquanto
atividade é recente, tendo as primeiras contribui¢fes a partir da redemocratizacdo do Brasil e
somente no atual século as reflexdes sobre a comunicacdo publica tem ganhado uma
conotacdo que chega mais proxima do conceito de informacdo para cidadania. O que se via
antes disso, e ainda se vé em alguns casos, era quase sempre uma comunica¢do publica que se
restringia a divulgar os atos de governantes, servindo muito mais como vitrine da
administracdo do que como informacéo capaz de trazer algum proveito efetivo para o cidadao.

Uma melhor compreensdo do que seja comunicacdo publica no que tange a limitagdes
referentes a legislacdo e mesmo a mudanca na relagdo entre governo e sociedade, no tocante a
comunicacdo e suas finalidades, tem construido direcbes para a comunicacdo publica
brasileira que se vinculam de forma mais direta a informac&o de interesse publico. No sentido
inclusive de garantir a informagdo ao cidaddo, iniciativas do ponto de vista legal foram

criadas ultimamente, a exemplo da Lei de Acesso a Informacgédo, que garante ao cidad&o
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acesso a informacdo que seja de seu interesse e determina prazos para que as informacoes

sejam disponibilizadas ao interessado. Para Jorge Duarte (2007, p. 64),

Comunicacdo publica, entdo, deve ser compreendida com sentido mais amplo do
que dar informacdo. Deve incluir a possibilidade de o cidaddo ter pleno
conhecimento da informacdo que lhe diz respeito, inclusive aquela que ndo busca
por ndo saber que existe, a possibilidade de expressar suas posi¢des com a certeza de
que sera ouvido com interesse e a perspectiva de participar ativamente, de obter
orientacdo, educacéo e dialogo.

Nas instituicGes publicas, a comunicacdo deve estar, portanto, acima dos interesses
partidarios e deve buscar atender ao cidaddo no sentido de lhe ser relevante, importante e
contribuir para sua formacao critica e ndo como mera reprodutora de discursos partidarios ou
politicos. A comunicagdo publica “diz respeito a um processo comunicativo que se instaura
entre o Estado, 0 governo e a sociedade com o objetivo de informar para a construcdo da
cidadania” (BRANDAO E., 2007, p. 9). No ambito do governo federal, a Secretaria de
Comunicacdo Social € responsavel pela comunicacdo no que se refere diretamente a
Presidéncia da Republica e quanto aos demais 6rgdos dos poderes executivo, legislativo e
judiciario, assessorias proprias ou até mesmo terceirizadas, se incumbem de ser o elo entre
governo, sociedade e midia. Quando se trata da UFG, veremos na secdo seguinte que
comunicacdo institucional € responsabilidade da Assessoria de Comunicagdo, que congrega
servicos e profissionais em jornalismo, relacdes publicas e publicidade e propaganda.

Quando se trata de comunicacdo publica, Haswani (2013, p. 29) faz algumas distingdes
que sdo importantes para nossa reflexdo. A nocdo de publico se relaciona aquilo que é de
conhecimento geral, divulgado de forma ampla, que pode ser acessado por toda a sociedade.
Esfera publica seria 0 espaco onde se discutem os temas de interesse publico e seria também
entendida como espaco publico, local de coletividade. J& o érgdo publico, é aquele que de
forma direta ou indireta possui o referendo do governo. O conceito de publico, muitas vezes,
no senso comum, acaba tendo a conotagdo de algo que exatamente por ndo ter um “dono”
especifico, acaba ndo sendo de ninguém, sendo que, na realidade, publico é algo que pertence
materialmente ou simbolicamente a todos. No espaco publico é onde se encontram e se
discutem o interesse publico e o privado, a relagdo entre governos e sociedade ou segmentos
da sociedade, é o espaco de construcdo da democracia, da cidadania, enfim, da coisa publica.
Enquanto local de reflexdes, discussdes e contribui¢bes para se pensar o publico, temos a
UFG configurando enquanto espaco publico por exceléncia, tendo em vista a diversidade e o

carater académico da instituicdo universitaria. J& enquanto Orgdo publico, temos a UFG
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instituicdo, regida por estatuto, vinculada ao Ministério da Educagdo e sujeita a regras e
normas concernentes ao servico publico federal.

Quando pensamos em comunicacdo publica, somos levados a pensar quem Sao 0S
sujeitos dessa comunicacgao, ja que o proprio termo publico carrega em si a nogcdo de comum.
Desta forma, temos o proprio Estado enquanto instancia de emissdo representada por seus
poderes, agentes publicos e 6rgdos diversos, que produz conteudo educativo, informativo,
cultural, enfim, que se presta a um determinado servico ao cidaddo. Ter informacGes, por
exemplo, a respeito de gastos publicos, € hoje algo possivel e relativamente facil, gracas ao
Portal da Transparéncia, uma iniciativa em que as informacdes referentes as despesas de
governos séo tornadas publicas pela internet que, inclusive, disponibiliza consulta, em alguns
casos, ao salario dos servidores.

A comunicacdo publica nos dias de hoje, e, sobretudo em tempos de midias sociais e de
rapida circulacdo da informacdo, estd associada a transparéncia, dialogo, relacionamento com
o cidaddo, participacdo e forma de garantir direitos e deveres. A comunica¢do publica é uma
prestacdo de contas que se da do governo para a sociedade no sentido de que os gastos com a
maquina publica, os investimentos, os pagamentos sejam explicitados ndo apenas por meio de
uma comunicagéo eficiente, mas por meio de acGes de melhoria das condi¢des de vida. A
comunicagdo publica incentiva a participacdo da populacdo na fiscaliza¢do, na colaboracéo e
na participacdo da gestdo publica, enfim, é um instrumento que, utilizado adequadamente,
promove cidadania.

Ainda que de forma breve, consideramos importante destacar alguns aspectos referentes
a comunicacdo privada, que em sua esséncia nos remetem a algumas reflexdes e questdes
acerca dos distanciamentos e aproximagdes entre a comunicacdo publica e a comunicacao
privada. Embora os estudos sobre comunicacdo publica no Brasil sejam recentes e ainda
caracterizados pela diversidade de abordagens sobre o assunto, enfocamos aqui 0 aspecto da
prestacdo de contas, da informacdo para a cidadania, da relacdo entre governo e sociedade por
meio dos instrumentos publicos de comunicacdo. Quando pensamos na relacdo entre
comunicacdo publica e privada no cendrio brasileiro, questdes como audiéncia ou alcance,
gestdo dos veiculos de comunicagdo e até mesmo a forma como se exerce e como se dao 0s
atravessamentos pelo poder, apontam algumas diferencas entre a comunicacao publica e a
privada.

Na questdo do alcance, no caso do jornal impresso e eletrdnico, temos no Jornal UFG
um produto jornalistico que ndo visa lucro, que é distribuido gratuitamente e que, embora

possua estratégias para aprimorar o0 alcance, ndo necessariamente possui uma preocupacao
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mais fortemente centrada nesse aspecto, pensado enquanto fator preponderante para o
prestigio e para a propria sobrevivéncia do periodico. No caso do jornal O Popular o alcance
ou penetracdo do jornal é algo de maior relevancia que merece estudos detalhados, uma vez
que se trata de um jornal privado, com fins lucrativos. O que podera ocorrer, quando
pensamos no alcance de ambos 0s jornais € o fato de que o Jornal UFG ou as midias publicas,
em sua maioria, acabam se especializando em ofertar ao publico um conteido de cunho mais
educativo e cultural, e, por motivos diversos, que vao desde a escassez de recursos até
questdes de gestdo e do tipo de contetdo ofertado, acabam registrando baixos indices de
audiéncia ou alcance. Nessa relacdo entre veiculo e audiéncia, podemos pensar que
determinadas matérias escritas no periddico universitario dificilmente estariam presentes no
jornal O Popular simplesmente porque, em uma ldgica mercadoldgica, ndo sdo matérias
“vendaveis”, atrativas do ponto de vista de um jornal que se define como empresa privada. O
desafio da comunicacdo publica é oferecer um conteido de qualidade, de carater educativo e
cultural, sem se separar do publico. Para a comunicacdo privada, os desafios também se
referem a qualidade, ao conteddo, porém, estes aspectos se encontram atravessados pela
concorréncia, pela disputa de mercado.

Como neste trabalho tratamos de uma instituicdo publica federal, no caso a maior
universidade do estado de Goias, abordaremos no proximo topico a questdo da assessoria de
comunicagdo, 6rgao dentro da estrutura publica que tem a responsabilidade por exceléncia de
promover e incentivar a comunicacao publica e a comunicacdo com os diferentes publicos,

internos ou externos a instituicao.

2.4.2 — Assessoria de imprensa e relacionamento com a midia

Com nosso foco especifico para a Assessoria de Comunicacdo da UFG, verificamos que
uma quantidade enorme e crescente de informacBGes administrativas ou académicas sao
geradas continuamente e diariamente pela reitoria, pro-reitorias, 6rgdos administrativos e
académicos, além de unidades e regionais do interior. Estas informacgdes sdo destinadas aos
trés segmentos que compBem a instituicdo (alunos, professores e técnico-administrativos),
bem como a comunidade externa. Levar a comunicagdo da instituicdo de uma forma geral
para os diversos publicos internos e externos é tarefa desempenhada pela Ascom da UFG,
vinculada administrativamente e financeiramente a reitoria da universidade e que atua em
atividades que envolvem imprensa, relacbes publicas e publicidade institucional, o que

implica em producdo de informativos impressos e eletrdnicos, relacionamento com a midia,
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comunicacgdo institucional, cerimonial e eventos, campanhas publicitérias, dentre outras acdes
e produtos.

Uma Assessoria de Comunicacao, conforme definido pelo Manual de Assessoria de
Comunicacéo da Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ, 2008), “funciona por meio da
integracdo entre profissionais de jornalismo, relagBes publicas e publicidade e propaganda, e
cabe ao jornalista especificamente o trabalho de relacionamento com a imprensa”. Cabe
destacar que, ao se tratar de informacGes encaminhadas ao publico externo, o processo de
envio de sugestdes de pautas e matérias, conhecidas no meio jornalistico como press releases,
consiste em um dos principais ou talvez o mais importante mecanismo de divulgacdo de uma
instituicdo, no qual se estabelece uma relacdo entre instituicdo, midia e sociedade, relacéo esta
permeada por interesses, expectativas e apropriacdes por parte de quem emite e de quem
recebe a informacao.

O release é definido por Ferraretto e Kopplin (2001, p. 59), como ‘“material de
divulgacio produzido pela assessoria de imprensa e destinado aos veiculos de comunicagéo. E
escrito segundo critérios essencialmente jornalisticos”. Trata-Se, portanto, de uma forma de
relacionamento com a midia, j& que o release possui seu publico alvo e, mais do que isso,
uma finalidade especifica de fazer com que o veiculo de comunicagéo se interesse em realizar
a cobertura do acontecimento abordado no texto, o que se torna para a entidade emissora do
release algo extremamente interessante do ponto de vista da visibilidade e da economia, ja
gue uma matéria em um dado veiculo de comunicacdo representa aquilo que se chama de
midia espontanea, uma divulgacdo que ndo necessariamente gera custos se comparada
as acdes de publicidade e propaganda.

Como ja podemos perceber, uma Assessoria de Comunicagéo trabalha com diferentes e
diversos produtos, sendo o release apenas um e talvez 0 mais importante. O que se nota e
convém destacar é que o trabalho de assessoria pode ser visto como um processo no qual a
assessoria, que compreende a instituicdo ou pessoa assessorada e que tem a pretensé@o de se
tornar noticia, se diferencia de um veiculo de comunicacdo convencional, ja que na assessoria,
0s interesses, objetivos e expectativas sdo evidentes e visam promover ou informar
determinado acontecimento ou pessoa ligado a assessoria. Busca-se desta forma, “cavar” uma
nota, noticia, reportagem nos veiculos de comunicagdo. Costuma-se dizer no jargdo
jornalistico que na Assessoria de Comunicagdo, o0 jornalista encontra-se do outro lado do
balcdo. Se na midia convencional o jornalismo se caracteriza, sobretudo pela construgdo de
noticias para veiculos de comunicagdo, em assessoria 0 proposito é de fato assessorar, prestar

um servico de comunicacéo jornalistica para uma pessoa ou empresa que envolve, sobretudo,
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o0 atendimento a imprensa e a tentativa de se conseguir a veiculagdo de matérias na midia por
meio do envio de releases. S&o, portanto, posi¢des distintas do profissional jornalista, que se
relaciona com a profissdo e com a midia de maneiras distintas, embora a esséncia do trabalho
informativo prevaleca.

Entretanto, nem s6 de release e da busca por espa¢os na midia tradicional vive uma
assessoria. Outros produtos também séo executados e oferecidos, seja ao publico interno ou
externo. Neste sentido, um dos principais produtos noticiosos da Ascom no ambito da UFG ¢
o Jornal UFG, um informativo impresso de periodicidade mensal que em
novembro/dezembro de 2014 chega a edi¢do de numero 69 e que tem o objetivo de informar a
propria universidade e a sociedade sobre questdes que envolvem, mesmo que indiretamente, a
UFG. Do ponto de vista dos produtos oferecidos por uma assessoria, o Jornal UFG é tido
como house-organ que podemos definir como um veiculo de comunicacdo impresso ou
eletronico, que se caracteriza por uma comunicacao institucional e tem seu publico alvo
formado tanto por pessoas que compdem diretamente a instituicdo, quanto por pessoas de
segmentos externos a mesma, tais como clientes, imprensa, fornecedores, dentre outros. Um
house-organ requer planejamento prévio. Ferraretto e Kopplin (2001, p. 129-131) ressaltam
gue um house-organ pode ser entendido como uma forma da instituicdo fortalecer e estreitar
vinculos com os diferentes publicos. Para que se pense na criagdo de um house-organ, €
necessario que se tenha definido o publico-alvo, os objetivos, o projeto editorial, 0 projeto
gréfico, as responsabilidades e 0s recursos necessarios e custos.

Se 0 Jornal UFG pode ser entendido como veiculo de comunicacdo com caracteristicas
de house-organ, o jornal O Popular, como j& temos mencionado, é um veiculo de
comunicacdo comercial e tradicional no estado de Goias. Embora ambos se caracterizem pela
construcdo de noticias, pela publicacdo de textos e imagens e um suporte impresso ou
eletronico com o proposito de informar sobre determinados assuntos, do ponto de vista
jornalistico, uma das diferenciacbes entre ambos € justamente o fato de que o jornal
institucional busca ser a ferramenta de comunicacdo de uma determinada empresa com 0
publico interno ou externo a instituicdo, procurando atender aos interesses da instituicdo com
informac0des prioritariamente sobre a instituicdo assessorada. O jornal comercial, por sua vez,
é um veiculo de comunicacgédo que abarca uma quantidade maior de assuntos e se destina a um
publico maior, que busca se informar sobre diferentes assuntos e ndo apenas aqueles que se
vinculem a esta ou aquela instituicao.

As diferencas do ponto de vista jornalistico entre os dois jornais, embora citadas de

forma breve, incidirdo sobre a maneira como serdo construidas as matérias jornalisticas acerca
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da UFG, sobre a forma como a universidade serd noticiada. Essas diferencas acabam por
influenciar os dizeres de um e outro jornal e assim, também, acarretam diferencas discursivas.
Refletiremos acerca das questfes discursivas no capitulo seguinte, no entanto, acreditamos de
antemao que para o Jornal UFG, o discurso midiatico é atravessado pelo discurso publicitario
institucional, no sentido de tentar assegurar a UFG a visibilidade e a divulgacdo necessarias.
Outros discursos também atravessam o jornal institucional e que sdo caracteristicos do
ambiente universitario, como o discurso estudantil, sindical e cientifico, dentre outros. Em O
Popular vemos o discurso midiatico atravessado pelo discurso cientifico nas matérias
referentes & universidade, percebido na necessidade que tem o jornal de embasar o discurso,
entendido como proprio a um jornal comercial, no discurso cientifico e académico a fim de
gue se busque atestar maior veracidade a determinada informacdo. Temos ainda outros
discursos que atravessam o jornal comercial, como o discurso politico, econdmico e
publicitério, dentre tantos.

Falamos do release e do house-organ, dois produtos importantes e muito frequentes nas
assessorias brasileiras, sejam elas vinculadas a instituicbes puablicas, privadas ou mesmo
pessoas. Além dos produtos, a prépria implantacdo e funcionamento de uma Assessoria de
Comunicacéo requer planejamento. O planejamento para implantacdo de uma assessoria deve
conter, segundo Ferraretto e Kopplin (2001, p. 36-39), a apresentacdo, 0s objetivos, as
atividades que serdo implementadas, as responsabilidades atribuidas a assessoria e seus
componentes e 0s custos materiais e humanos. Como atividade planejada, além da producéo
constante de produtos midiaticos, a assessoria exerce o importante trabalho de relacionamento
com a midia, que consiste em atender as demandas apresentadas por veiculos de
comunicagdo, seja na indicacdo de possivel fonte para uma matéria, seja na acdo em um

momento de crise ou mesmo no agendamento de entrevistas.

Nos contatos dos representantes da instituicdo com os jornalistas dos veiculos de
comunicacdo, cabe ao assessor de imprensa tomar todas as providéncias necessarias
para que se obtenham os melhores resultados possiveis. 1sso ndo s6 vai aumentar as
possibilidades de divulgacéo das informagdes fornecidas pelo cliente, mas também
fazer com que os jornalistas passem a considera-lo como uma fonte a ser consultada
em novas ocasides. (FERRARETTO e KOPPLIN, 2001, p. 47)

“Nas relacOes assessorado - imprensa - cliente 0 que vale é a credibilidade baseada na
ética e no pressuposto de que para o jornalista de redacdo a matéria-prima de seu trabalho ¢ a
informagdo com alto potencial de se transformar em noticia” (FENAIJ, 2007). Neste aspecto,

ao nos referirmos & UFG enquanto instituicdo publica, a informagdo com potencial para se
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tornar noticia, ¢ uma informacdo institucional e que serd transformada em noticia
institucional. “Ao produzir noticias para a imprensa, as institui¢gdes estdo transformando
ocorréncias institucionais em acontecimentos publicos, estdo-se pondo em visibilidade”
(MONTEIRO, 2003, p. 146). Entretanto, resta-nos saber o que devera estar na midia, 0 que a
instituicdo, a partir de sua Assessoria de Comunicacdo, quer mostrar por meio da midia e qual
aspecto de forma direta ou indireta da instituicdo a midia deseja mostrar. Trata-se de uma
negociacdo complexa, permeada de interesses mutuos e que terd nesta relagdo nao apenas o
interesse jornalistico e institucional, mas, sobretudo, o publico que se coloca nessa relacdo a
partir da imagem que a instituicdo e o jornalismo possuem dele e ainda que se coloca de
forma ativa enquanto publico consumidor, capaz também de influenciar e até mesmo construir
a noticia.

Em se tratando de uma Assessoria de Comunicacdo, pensada enquanto departamento
responsavel pela comunicacdo social em uma universidade, capaz de ser influenciada e capaz
de influenciar a sociedade por meio do ensino, pesquisa e extensdo, € importante que
tenhamos em mente este aspecto em particular, o fato de se tratar do relacionamento entre
uma assessoria de comunicacdo universitdria e a midia. Em Stafuzza (2009, p. 161)
entendemos que o local ocupado pela assessoria e pelo jornalista com seus discursos
construidos na e pela instituicho universidade, esse local chamado universidade é
caracterizado por ser um ambiente amplo, heterogéneo, composto por diferentes segmentos.
Da mesma forma, o jornalista ao tempo em que é profissional, também ¢é servidor publico em
uma universidade, ou seja, se encontra na posi¢cdo de jornalista perpassado pela dinamica do
servico publico, com seus aspectos tanto positivos quanto negativos e que irdo influenciar

diretamente na rotina de producéo de contetdos jornalisticos.
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CAPITULO 3
ANALISES DE DISCURSOS SOBRE A UNIVERSIDADE

3.1 — Condicdes de producéo dos dizeres midiaticos produzidos na universidade

3.1.1 — Sociedade, universidade e seus segmentos

Neste capitulo trataremos especificamente das questdes que envolvem 0s aspectos
discursivos que se referem as matérias jornalisticas veiculadas pelos jornais O Popular e
Jornal UFG sobre a UFG. Para refletirmos sobre os distanciamentos e aproximagdes entre 0s
dois jornais é importante que pensemos sobre as condicdes de producdo (CP) dos periodicos
estudados e que irdo acarretar distanciamentos ou aproximacdes do ponto de vista técnico e
discursivo. Como estamos tratando da relacdo entre discurso, midia e universidade, é
importante que falemos, ainda que de forma breve, sobre a universidade e sua relagédo com a
sociedade e consigo mesma. A nogdo de CP em Pécheux (1997) envolve os sujeitos e a
situacdo e nos ajudara a refletir sobre a posicdo discursiva dos sujeitos, sobre os aspectos da
memoria discursiva presentes nos discursos e sobre a propria situacdo em que os discursos sao
produzidos e produzem sentidos.

Uma universidade publica, sem duvida, é grande produtora de conhecimento. Além do
ensino em si, pesquisas e projetos sdo desenvolvidos nas mais diversas areas do conhecimento
humano por pesquisadores e estudantes. Experimentos em laboratérios, discussdes em grupos
de pesquisa, eventos académicos, projetos de extensdo voltados a comunidade externa, sao
algumas origens ou locais onde este conhecimento é produzido. Em uma primeira instancia, o
que é produzido circula dentro do proprio contexto onde ocorre a producdo, nos dizeres dos
agentes envolvidos no trabalho, entretanto, essa circulacdo ainda se da de forma restrita e em
linguagem prépria ao meio, muitas vezes marcada por termos e expressdes de carater técnico
e cientifico. Em outra instancia, essa circulacao extrapola o laboratério ou grupo de pesquisa e
se volta, enquanto produto ou algo em producdo, para diferentes e diversificados publicos,
que se situam, desde a esfera académica e cientifica, com a publicacdo em periddicos
especializados, passando pelos eventos e acOes de extensdo e por fim, com consequente
repercussao destes pela midia.

Para que pensemos acerca dos dizeres que a midia aborda com relacdo a universidade,
antes, porém, se faz necessario refletirmos brevemente sobre a propria concepgdo de
universidade na sociedade. Ndo € nosso propdsito esgotar o tema, mas desejamos trazer

algumas reflexfes a serem discutidas no a@mbito da prépria universidade e das politicas
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publicas de apoio e incentivo ao ensino superior. Em um tempo onde as universidades
federais alcangaram um vertiginoso crescimento, sobretudo no que se refere ao aumento da
oferta de vagas e da estrutura fisica, algumas questbes se mostram desafiadoras e
problematicas para gestores e para a sociedade e que foram ocasionadas a partir da propria
expansao do sistema publico federal de ensino superior.

Para a UFG, o desafio da consolidacdo de cursos, das condi¢bes de permanéncia do
aluno na universidade, da recomposicdo do quadro de técnico-administrativos e docentes,
além da propria estrutura fisica em consolidacdo e das condi¢des para 0 bom andamento do
ensino, pesquisa e extensdo, sdo alguns pontos a serem refletidos por gestores e pela
comunidade universitaria. A universidade é espa¢o do contraditorio, do debate, da diferenca e
é, também, espaco para relacdes entre pessoas, entre sujeitos diversos. A universidade precisa
ter sempre um ponto de contato permanente com a sociedade, por meio de agbes que
envolvam e que tragam, no sentido de somar conhecimentos, a voz dos diversos segmentos
que compdem a sociedade.

Ao refletir sobre a universidade e a sociedade, Buarque (2003, p. 4) afirma que a
universidade € um mecanismo de esperanca, mas que € preciso antes, que a propria institui¢éo
recupere a esperanca em si mesma. Embora, talvez uma parcela da sociedade ndo confie ou
mesmo desconhega o papel da universidade, as mudancas, segundo Buarque (2003, p. 8),
passam pelo retorno da dianteira do conhecimento critico pela universidade, pela capacidade
de assegurar o futuro de seus estudantes, pela difusdo do conhecimento, pelo compromisso e
responsabilidade com um futuro sem exclusdes e pelo reconhecimento de que a universidade
integra um todo, ndo sendo uma instituicdo isolada. Muito além de fornecer méo de obra
qualificada ou pesquisadores, a universidade precisa ser o espaco de construcdo e de
transformacéo da sociedade em tempos de ensino a distancia, de surgimento de novas midias
interativas, de desigualdades sociais, de avanc¢os cientificos, de novas demandas e de uma
nova configuracdo do mercado de trabalho. Uma efetiva participacdo da universidade na
sociedade e vice-versa €, talvez, o caminho para se pensar e avancar, no sentido de que
tenhamos ndo apenas o desenvolvimento das institui¢cGes, do ensino, da pesquisa, da extensdo
e da sociedade, mas também para que as demais instituicGes, a exemplo da midia, tdo
necessaria a divulgacdo das a¢Ges universitarias, sejam de fato parceiras capazes de aproveitar
0 enorme potencial das universidades, ndo se restringindo a apenas fontes isoladas para
entrevistas, mas em espaco para discussdo, inclusive, das questdes que podem envolver a

prépria universidade e a midia.
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Ao refletirmos em poucas linhas sobre a instituicdo universitaria, ja que estamos falando
de dizeres produzidos sobre universidade, presentes em matérias jornalisticas nos jornais O
Popular e Jornal UFG, ap06s esbocarmos ideias sobre a instituicdo, é importante salientar que
a universidade € composta por sujeitos que integram, embora em torno de uma mesma
instituicdo, segmentos distintos e que possuem papeis especificos dentro da estrutura de
funcionamento da instituicdo, mas que, em algum momento se juntam e formam o conjunto,
denominado, em nosso caso, UFG. O estatuto da universidade (2014) afirma em seu artigo 98
que “a Comunidade Universitaria serd constituida pelos professores, estudantes e servidores
técnico-administrativos”. Portanto, os segmentos sdo distintos, com diferentes formas de
relacionamento com a universidade, mas que se relacionam entre si e com a sociedade e
compdem o patriménio humano da instituicao.

A UFG é assim uma instituicdo publica de ensino, pesquisa e extensao, integrante da
rede federal de ensino superior, legalmente constituida como autarquia, ou seja, dotada de
autoadministracdo, vinculada hierarquicamente ao Ministério da Educacdo. Sendo uma
instituicdo, sobretudo, de ensino, a UFG é também composta pelos segmentos que compdem a
ja mencionada comunidade universitaria. Portanto, o que se verifica ¢, a0 mesmo tempo, a
UFG dotada de personalidade juridica, enquanto 6rgao publico e a UFG que podemos dizer,
dotada de personalidade fisica, formada por aqueles que a compdem e que movimentam e dao
vida a universidade. Assim, pela propria constituicdo da UFG, é possivel perceber a
multiplicidade de discursos, de vozes, de sujeitos, de ideologias, presentes na pessoa juridica e
nas pessoas fisicas que integram a universidade.

Perguntamos entdo, quais discursos a universidade faz circular na midia ou, ainda, quais
discursos sobre a universidade a midia se interessa em noticiar, quais serdo alvos de
coberturas jornalisticas? Podemos pensar em uma relacdo entre universidade e sociedade,
onde a midia exerce importancia preponderante, fazendo circular discursos, produzindo
sentidos, a partir daquilo que os jornais publicam sobre a UFG. O que temos, portanto, ndo é
simplesmente o processo de noticiar eventos, cursos, pesquisas, informagdes boas ou ruins
sobre a universidade. Ao longo do trabalho de andlise, veremos que caracteristicas como linha
editorial, publico preferencial ao qual se destina o periodico, rotinas de producgéo e até mesmo
a linguagem, a forma como séo contextualizados ou ndo determinados temas e a forma de
relacionamento dos jornais com a UFG demonstram sobre que aspecto a midia aborda a
universidade. Para o Jornal UFG, por exemplo, interessa o discurso institucional ou o que se
aproxima dele e, neste sentido, sdo recorrentes as entrevistas aos ocupantes de cargos de

direcdo, chefia e assessoramento, bem como a aspectos pertinentes ao universo da pesquisa,
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do ensino, da infra-estrutura, enfim. Para o jornal O Popular, interessam, quase sempre, 0
depoimento de um especialista, determinado evento promovido pela instituigdo, sobretudo nas
esferas de cultura e extensdo e ainda certas demandas, apontadas pelos segmentos
universitarios ou mesmo pela sociedade em si, a exemplo da discussdo que envolve a politica
de cotas sociais e raciais e as formas de ingresso na universidade.

Para Charaudeau (2012, p. 86), as midias, quanto a sua finalidade, oscilam entre a
preocupacdo entre informar, enquanto ato de levar ao cidaddo as informacGes que a propria
midia julga, com base em pressupostos, serem de interesse publico, e a tensdo de uma logica
propriamente mercadoldgica, onde as midias, enquanto empresas, necessitam lancar mao de
estratégias de sobrevivéncia. Ao recorrer & universidade, as midias em geral, poderdo fazé-las
no sentido de atribuir a uma informacdo a credibilidade de que se faz necessaria, por exemplo,
em uma matéria que trate de um fato cotidiano, como aquecimento global, mas que precisa ser
endossada, referendada pelo crivo técnico-cientifico. Assim, interessam as midias, em nosso
caso, aos dois jornais em analise, os discursos produzidos pela universidade e que, em
primeiro momento serviriam como fonte para uma matéria ou mesmo enquanto divulgacéo de
alguma acdo, mas interessaria também a midia, tratar da universidade enquanto instituicdo em
si, integrada a sociedade, capaz de influenciar e ser influenciada por ela. A UFG ¢, assim, por
sua complexidade, por sua producdo, por sua historia, por sua credibilidade e por outros
motivos, algo que interessa & midia, seja com enfoque institucional ou comercial, mas o fato é
gue a universidade e tudo aquilo, ou quase tudo aquilo que a compde, é alvo permanente de
producdes e discursos onde se misturam, para nossa analise, o discurso institucional e o

midiatico, com o propdsito de divulgar, questionar e refletir acerca da sociedade.

3.1.2 — Condicdes de producao

Apbs discorrermos de forma breve sobre a instituicdo UFG, sua relacdo com a
sociedade e com a midia, segmentos que a constituem com suas diferentes formas de
relacionamento com a universidade, podemos assim pensar acerca das condi¢cdes de producédo
dos dizeres que a midia produz sobre a universidade. A proposta da AD, para a Franca da
década de 60, veio a calhar com o contexto sdcio-histérico da época, com ocorréncia do
estruturalismo triunfante e da linguistica promovida a ciéncia piloto, época de crises politicas
e sociais com consequente crise epistemoldgica, dos principios fundamentais das ciéncias
humanas, que leva a necessidade de rever objetos e bases das ciéncias humanas. A AD nasce
pensada enquanto instrumento de intervengéo social. A nogao de condicGes de producdo (que

chamaremos daqui para frente de CP) é originaria do trabalho de Pécheux no texto Anélise
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Automatica do Discurso (AAD-69) no qual o autor mostra a preocupagdo em se considerar 0s
aspectos exteriores a lingua.

A nocdo de CP em Pécheux parte do classico esquema comunicacional de Jakobson e a
partir do que propde o linguista russo, Pécheux (2010, p. 81) designa os interlocutores nao
como meramente presenca fisica ou simples transmissdo de determinada mensagem entre A e
B. Para ele, a partir da proposta de releitura da teoria de Jakobson, A e B sdo compreendidos
enquanto lugares, posicdes ocupadas pelo sujeito em um aspecto social. Estes lugares
encontram-se representados e assim o discurso é compreendido como efeito de sentidos entre
interlocutores. Para Pécheux (2010, p. 81), “em outros termos, 0 que funciona nos Processos
discursivos € uma serie de formacBes imaginérias que designam o lugar que A e B se
atribuem cada um a si e ao outro, a imagem que eles se fazem de seu proprio lugar e do lugar
do outro”. As formacdes imaginarias se fazem presentes nos efeitos de sentidos e referem-se a
imagens construidas socialmente e ideologicamente, ndo sendo puramente uma imagem
intersubjetiva, de sujeito para sujeito, mas a imagem que o sujeito faz de si e do outro a partir
de representacGes imaginarias. Neste sentido, para Pécheux (2010), o sujeito do discurso,
ocupa posicdes, lugares, se constituindo a partir do exterior.

Convém ressaltar que a prdpria concepgdo de sujeito em Pécheux experimentou
significativas reformulagbes e que, na chamada primeira fase da AD, que coincide com o
surgimento da nogdo de CP, o sujeito é concebido como assujeitado, submetido a regras, ndo
sendo livre, embora tenha a ilusdo de o ser. A nocdo de CP descrita em AAD-69 também faz
surgir a partir das nocgdes de ja-dito e ja-ouvido, o “embrido” das nogdes de interdiscurso e
formac0es discursivas, que serdo alvo das reflexdes de Pécheux na segunda fase da AD. O ja-
dito, j&-ouvido se relaciona ao fato de que “a percepgdo é sempre atravessada pelo ja-ouvido e
0 ja-dito, através do quais se constitui a substancia das formagdes imaginarias” (PECHEUX,
2010, p. 85). O sujeito, ao enunciar, leva em conta a situacdo e as posi¢cdes (sujeitos)
envolvidas. Neste aspecto, a partir do lugar ocupado por si e pelo outro, é possivel ao sujeito
antever a resposta, por meio de posices e formacBes imaginarias que fazem com que o
sujeito experimente este lugar. A isto Pécheux (2010, p. 86) dira que se trata de por em cena
as relacdes de forga, que sdo dotadas de um carater exterior a situacdo em si e as relacfes de
sentidos, que se estabelecem na propria situagdo. Sendo assim, Pécheux (2010, p. 85) nos dira
que “um discurso € sempre pronunciado a partir de condi¢des de producao dadas” pondo em
cena sujeitos e situacoes.

Obviamente que ao propor a nocdo de CP em AAD-69, Pécheux é ainda fortemente

influenciado pelo estruturalismo. Concebida em AAD-69 ainda com base em discursos
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estaveis e homogéneos, voltada ao discurso politico, Pécheux ao longo de sua incurséo pelo
discurso iré repensar e refletir acerca da teoria em construcdo. Neste sentido, em um trabalho
de retomada de determinadas nocOes e ao iniciar a revisao tedrica de pontos anteriores e que
acaba por instaurar a segunda fase da AD em 1975, Pécheux (2010, p. 169), juntamente com

Fuchs, esclarece que o texto de 1969 trazia ambiguidades pelo fato de que

O termo “condig¢des de produgdo” designava ao mesmo tempo o efeito das relacbes
de lugar nas quais se acha inscrito o sujeito e a “situacdo” no sentido concreto e
empirico do termo, isto &, o ambiente material e institucional, os papéis mais ou
menos conscientemente colocados em jogo etc.

A situacdo, portanto, acabaria por determinar de forma subjetiva as atitudes do sujeito
frente a uma situagdo experimentada. Desta forma Pécheux procura desfazer a ambiguidade
das CP no que se refere ao lugar de inscricdo do sujeito e a situacdo concreta, material e
institucional e assim procura situar o real, ou seja, as determinacdes histdricas e ideoldgicas
em relacdo ao imaginario, ao lugar social ao qual o sujeito pertence e se reconhece. A no¢éo
de CP, portanto, deve ser pensada a partir de uma construcao histérica e social, do que ja foi
dito e do que ja foi ouvido, sendo necessario desvincular a nocdo de uma concepcdo
psicologizante do sujeito. Para Orlandi (2010, p. 30), as CP compreendem sujeitos e situacao,
se fazendo presente também a memoria dos sujeitos e instituicbes. Sendo assim, em sentido
estrito, envolve o contexto imediato, que engloba o suporte material dos dizeres, 0s sujeitos
presentes nos dizeres e o local, 0 ambiente onde os dizeres sdo produzidos, enquanto em um
sentido amplo, as CP tratam de aspectos ideoldgicos, sociais e historicos. O sujeito, assim,
ndo é senhor do seu discurso, e por isso, algo significa antes, no ja-dito, na relagdo com outros
discursos. Quando refletimos acerca das CP dos discursos, estas “implicam o que ¢ material (a
lingua sujeita a equivoco e a historicidade), o que € institucional (a formacéo social, em sua
ordem) e 0 mecanismo imaginario” (ORLANDI, 2010, p. 40). Assim, ndo se trata da posi¢ao
empirica ocupada pelo sujeito, mas sim, da imagem que se faz acerca da posi¢do ocupada e
que revela na relagdo discursiva relagcbes de forca, sentidos e antecipacdo. Os discursos
midiaticos s@o produzidos neste cenario onde estdo inseridos sujeitos e situagdes. A matéria
jornalistica veiculada traz consigo o aspecto informativo e também todo um contexto
ideologico, histdrico e social em um aspecto mais amplo. Veremos como se d& a relagdo entre
CP e dizeres midiaticos, na tentativa de buscar compreender as CP dos dizeres sobre a

universidade na midia goiana.
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3.1.3 — Dizeres midiaticos e condic¢des de produgédo

Quando refletimos sobre as CP dos dizeres midiaticos sobre a universidade temos todo
um aporte social, historico e ideologico relativo a universidade e a midia. Estamos nos
referindo a duas instituicdes, midia e universidade, que na qualidade de instituicbes, ocupam
posicdes distintas na sociedade, tendo em vista a finalidade informativa da midia e a
caracteristica de ensino, pesquisa e extensdo da universidade. Na midia estdo jornalistas,
anunciantes, fontes, empresarios da comunicacdo e publico e na universidade estdo
professores, técnicos, estudantes e segmentos ou pessoas que se relacionam de forma direta ou
indireta com a universidade, como por exemplo, 0s movimentos sociais. Os sujeitos
produzem dizeres, neste caso, a partir de um lugar institucional, de sua filiacdo e posicdo
ocupada na instituicdo. Estes dizeres aparecem em diferentes suportes, e, para nosso estudo,
citamos os jornais O Popular e Jornal UFG. Nestes suportes, 0 ambiente universitario em seu
aspecto estrito, voltado para questbes de ambito mais interno bem como a aspectos mais
amplos, como a repercussao de uma pesquisa ou de uma manifestacdo, ganham contornos
informativos, com dizeres que recebem o tratamento informativo, noticioso, préprio de uma
publicacdo jornalistica e, assim, ganham a dimensdo publica por meio da publicacdo de
matérias jornalisticas. Tanto a universidade quanto a midia ndo sdo e ndo podem ser
instituicdes fechadas em si mesmas, delineadas por muros ou paredes fisicas ou imaginarias.

Como ja mencionamos, universidade e midia sdo instituicGes formadas por diferentes
sujeitos, com foco na informacdo ou na educacdo. Nossa reflexdo sobre as CP parte daquilo
que ¢ produzido e veiculado pelos dois jornais sobre a UFG. O recorte dado a pesquisa propde
por em evidéncia a relacdo entre discurso, midia e universidade e, assim, optamos por
trabalhar com matérias jornalisticas que tratem de assuntos que envolvam a UFG e que
tenham tido cobertura jornalistica por parte dos jornais. Como ja temos ventilado em
reflexdes anteriores e agora, na oportunidade em que trataremos da analise de discursos na
midia jornalistica sobre a UFG, temos visto que Jornal UFG possui caracteristicas
institucionais, que fazem com que o jornal inclusive carregue 0 nome da propria instituicéo,
identificando-se enquanto periddico que representa uma instituicdo em especifico. O jornal O
Popular, por sua vez, se insere em uma dinamica comercial, se vincula institucionalmente a
um grupo de comunicagdo com atividades voltadas para a informacdo, diferentemente da
universidade, que tem seu foco na educacdo. Falamos assim que, apesar de ndo ser prioridade,
a universidade, por meio de publicacGes jornalisticas, é capaz de produzir material noticioso,
de adentrar o universo do discurso midiatico. O fato, portanto, de ser institucional ou

comercial faz com que os dizeres, que formam os discursos sobre a universidade, sejam
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produzidos sob diferentes CP. O discurso institucional universitario é definido por Santos
(2000, p. 102) como

Efeitos de sentido produzidos pelas vozes, pelos sentidos e pelos enunciados
vinculados a instituicdo — universidade — manifestados através: i) da producdo
académica de seus membros; ii) do registro documental, que historiciza as filiagdes
epistemoldgicas desses membros e que delineia o projeto cientifico-pedagoégico de
instauracdo e funcionamento de um curso superior e iii) das representacdes
decorrentes dessas filiagGes sobre o tipo de profissional que objetiva preparar para o
mercado de trabalho. [..] Esses sujeitos, via de regra, se circunscrevem em
determinadas filiagdes tedricas por escolha ou por adesdo institucional. Essa opgéo,
geralmente, esta vinculada aos propositos académicos desses membros ou a natureza
de sua vinculagdo funcional nas institui¢cfes em que trabalham.

Além do discurso institucional universitario, com sua producdo académica, suas
filiacOes tedricas e projeto cientifico-pedagdgico, podemos dizer que ha também um tipo de
discurso que sera responsavel pela divulgacdo das acGes da universidade por meio da
“transformacdo” da linguagem académica e cientifica em uma linguagem jornalistica. Neste
sentido, o discurso institucional universitario acaba sendo o que podemos entender como
matéria-prima, fonte geradora do discurso midiatico institucional universitério, entendido
neste trabalho, como o discurso produzido a partir dos dizeres da universidade como um todo
e que, ao ressoar em um departamento especifico da universidade, responsavel pela
comunicacdo da UFG acaba adquirindo contornos noticiosos, jornalisticos e informativos.
Trata-se, portanto, de uma ramificacdo, uma extensdao do discurso institucional universitario,
que permanece vinculado a instituicdo universidade, entretanto, claramente focado na
informacao, no alcance do publico interno e externo a UFG. Assim, dentre as diferentes vozes
produtoras de dizeres sobre a universidade, nossa proposta aqui é nos atentar para a UFG,
porém no aspecto dos dizeres midiaticos sobre a instituicdo. Optamos por analisar os jornais
produzidos entre os anos de 2010 a 2013. O inicio da analise em 2010 decorre de uma questdo
pratica, isto porque a réplica da versdo impressa do Jornal UFG passou a ser disponibilizada
em formato PDF na péagina da Assessoria de Comunicacdo, a partir do referido ano. Desta
forma selecionamos em cada ano, um mesmo assunto que foi tratado por cada um dos jornais
18.

O discurso institucional midiatico universitario, materializado em nosso caso especifico

no Jornal UFG, é produzido pela Assessoria de Comunicacdo e assinado por jornalistas ou

18 x . . . — ~ L
Traremos na se¢do seguinte mais detalhes a respeito da motivacdo da escolha de versdes eletrnicas para
andlise e quais assuntos foram selecionados.



84

estudantes de jornalismo. Observamos, no entanto, que o jornalista universitario se vincula
institucionalmente a uma instituicdo, no caso, a UFG. O jornalista universitario ja se
diferencia do jornalista do discurso midiatico comercial, pela prépria relacdo trabalhista para
com a instituicdo ou veiculo de comunicacdo. Ndo podemos ignorar o fato de que, enquanto o
jornalista do veiculo comercial € regido por regras trabalhistas da iniciativa privada, onde ndo
ha a existéncia de estabilidade no emprego e também o fato de se encontrar em uma dindmica
competitiva de mercado, o jornalista universitario, por sua vez, possui estabilidade, é
submetido a concurso publico para exercicio de suas funcdes e, ainda, se vé preso a toda uma
estrutura de gestdo publica, com suas limitagGes legais, burocréticas e de recursos. A relacéo
de trabalho, o vinculo empregaticio, acaba por interferir nas CP dos discursos sobre a
universidade, quando pensamos no jornalismo universitario e no jornalismo comercial.
Produzir discursos sobre a chancela e vinculo de uma instituicdo pablica ou sobre uma logica
privada e de mercado, € claro, afeta 0 modo como esses dizeres sdo produzidos. As rotinas, o
tempo de apuragéo, o posicionamento dos sujeitos, a autoridade exercida por eles e sobre eles,
o lugar de enunciacdo, a circulacdo, enfim, diversos aspectos diferem de um jornal para outro,
constituindo caracteristicas e CP do discurso da midia institucional universitaria e do discurso
da midia comercial.

A0 nos determos um pouco mais na questdo do jornalista enquanto sujeito produtor e
consumidor de discursos, enquanto responsavel pelo que é estampado nas paginas dos jornais,
impresso ou eletronico, seja por meio de texto ou imagem, enquanto sujeito que, a partir do
discurso institucional universitario, constréi o discurso na midia e para a midia, entendemos
que os posicionamentos diferentes, o status, o lugar de onde fala, interfere nas CP e
consequentemente na construcdo dos discursos e sentidos. Na esteira do trabalho de Stafuzza
(2008) acerca da critica literaria universitaria, no qual se afirma que, tendo em vista o discurso
universitario, o critico literario universitario ndo € um critico qualquer, e sim um professor, da
mesma forma, em extensdo ao nosso trabalho, entendemos que o jornalista universitario,
também ndo é um jornalista qualquer e sim um jornalista vinculado ao discurso universitario,
ao ambiente de ensino, pesquisa e extensdo, a uma instituicdo publica federal. Portanto, na
legitimacdo do discurso da critica literaria universitaria, que entendemos ser pertinente
também para o discurso midiatico universitario, Stafuzza (2008, p. 137) afirma que “0
enunciador deve atribuir a si mesmo e a seu destinatario certo status para legitimar seu dizer:
ele concede a si proprio no discurso uma posicao institucional e marca sua relagdo com um

saber”. Dessa forma, o jornalista universitario legitima seu discurso a partir da universidade,
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do ambiente académico e cientifico a0 mesmo tempo em que marca sua vinculagdo
institucional.

Trata-se de um discurso jornalistico que se diferencia do discurso jornalistico comercial
tradicional, onde, pela filiacdo a universidade, por trazer para as matérias textos e imagens de
professores e estudantes, do universo académico e de atividades e projetos de pesquisa, aquilo
que é dito é revestido de elementos que asseguram ou tentam assegurar maior legitimidade e
veracidade ao discurso jornalistico, uma vez que o jornalista se atrela a universidade. Por sua
vez, ao jornalista comercial é conferido o status ndo de pertencimento a uma instituicdo
universitaria, mas a uma instancia mididtica propriamente dita, com caracteristicas
comerciais. O jornalista comercial, ao tratar da UFG, utiliza-se de elementos que conferem
legitimidade a seu discurso, que podera ser a instituicdo universidade ou mesmo a institui¢do
midia, veiculo de comunicacdo. O fato de algo sobre a UFG estar ndo apenas em um jornal
institucional gera, inclusive, outra forma de construgdo da noticia, de producdo de sentidos, ja
que o olhar se volta agora para um veiculo que, em tese, ndo teria uma relacdo direta com a
universidade *°. Compartilhamos da posicdo de Charaudeau (2012, p. 132) de que as noticias
sdo uma construcdo, entretanto, o fato de ter sido publicada uma matéria sobre a universidade
em um periédico comercial, em virtude do ndo vinculo direto com a universidade, de alguma
forma traz tanto para o jornalista quanto para o publico, um aspecto diferente, onde o fato de
nédo ser uma publicacéo da instituicdo faz com que haja maior liberdade quanto ao tratamento
dado pelo jornalista a UFG.

Se por um lado o veiculo comercial ndo possui um compromisso direto com a UFG,
vale ressaltar que n&do existem discursos neutros, totalmente livres. Os discursos produzem
sentidos, veiculam ideologias, expressam posi¢Ges dos sujeitos, se vinculam a um contexto
historico e social. Se para o jornal O Popular sua ndo vinculagdo com a UFG é capaz de
propiciar uma maior liberdade ao se referir a universidade, por outro lado, se pensarmos nas
CP dos discursos produzidos por este jornal, essa liberdade é delimitada por interesses
comerciais que perpassam 0s sujeitos e toda a producdo e circulacdo de discursos. Além do
aspecto comercial, que trata da sujeicdo a regras de mercado, outros interesses que envolvem,
por exemplo, questdes referentes a politica e ao poder, perpassam a producdo de discursos e a
construcdo de sentidos pelos sujeitos e pelo jornais. Isto quer dizer que, ao nos referirmos aos
dizeres da midia sobre a UFG, se, por um lado ndo ha um compromisso direto com a

universidade, por outro lado, 0 compromisso do jornal, podera ser, dentro de uma dindmica

9 No capitulo seguinte, onde empreenderemos as analises, veremos tais questdes ao analisarmos as matérias
jornalisticas acerca da UFG.
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comercial, com aqueles que por ventura venham gerar receitas para o periddico. Estes
geradores de receita poderdo ser os leitores ou internautas, mas, poderdo ser, também,
anunciantes e grupos politicos, por exemplo. Vemos assim que ndo ha uma liberdade plena
que seja capaz de fazer com que o jornal possa dizer de forma livre aquilo que desejar.

Desta forma, podemos entender que o jornalista universitario, quando enuncia de dentro
da universidade para dentro ou fora da instituicdo, de certa forma, se reveste do status que se
assemelha aquele experimentado pelo professor, entretanto, neste caso, ndo no que se refere
ao discurso académico e cientifico, mas ao discurso jornalistico. O texto jornalistico, é,
portanto, produzido pelo jornalista universitario e trata de informacgdes sobre a UFG a partir
dos dizeres de pesquisadores, servidores e alunos. No discurso jornalistico comercial, quando
nos referimos a UFG, os textos também se constroem a partir dos dizeres de pesquisadores,
professores e alunos, no entanto, o material informativo é produzido pelo jornalista da
chamada midia comercial. Temos assim que, além das diferenciacfes de cada veiculo, sendo
um institucional e outro comercial, podemos observar também diferencas entre os veiculos
com relacdo ao jornalista, seja em sua vinculacdo institucional, posicdo ocupada enquanto
sujeito e na escolha e forma de apresentacdo das fontes jornalisticas presentes na construgédo
da noticia. No aspecto comercial, pelo fato de possuir cobertura mais ampla, com foco em
informacdes diversificadas, acreditamos que no jornal O Popular o jornalista acaba por trazer
fontes vinculadas a universidade com o intuito, na maioria das vezes, de legitimar
determinada informacdo a partir do discurso académico e cientifico, seja no sentido de
endossar ou contradizer a informacéo veiculada.

Pela posi¢do de ndo vinculagdo a universidade, ao tratar da UFG, o jornalista da midia
comercial enuncia de outro lugar, de fora da instituicdo e, sobretudo, para um publico que
também é externo a universidade. Pelo fato de ser comercial, o jornal O Popular tenta atrair
diferentes segmentos da sociedade por meio da diversidade de assuntos tratados pelo jornal
que poderiam atrair um maior nimero de pessoas. Assim se busca ndo apenas atingir
diferentes publicos, mas, também, um nimero maior de pessoas. Esta relacdo onde o jornal
visa diversificar sua cobertura, onde o publico encontrara uma maior diversidade de assuntos,
neste caso, e em comparagdo ao Jornal UFG, decorre, sobretudo, do perfil comercial do
jornal. Por outro lado, o espaco destinado as publicagbes sobre a universidade no jornal
comercial acaba se perdendo ou se misturando a outras tantas informagdes. Pensando no
jornal como um todo, exatamente pelo fato de tratar de diferentes assuntos e por ter presente
anuncios publicitarios que compdem junto com as noticias, reportagens e entrevistas as

paginas impressas ou eletronicas do jornal, o espaco destinado a universidade acaba sendo
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bem inferior, bem mais reduzido, quando comparado ao jornal institucional. Isso acaba
produzindo, quase sempre, textos mais enxutos, associados quase sempre a uma necessidade
rapida e basica de informacao por parte do publico.

O jornalista universitario utiliza como estratégias de legitimacdo o préprio discurso
académico e cientifico e sua vinculacdo direta a instituicdo UFG, entretanto, apesar de
produzir tanto para o puablico interno quanto externo & UFG, o que é publicado acaba
atingindo de preferéncia e prioritariamente o puablico que se vincula a universidade, uma vez
que boa parte dos exemplares € distribuida nos ambientes internos da UFG, ao passo em que
na publicacdo comercial, a universidade é mais um, em meio a tantos fatos noticiados. Por ter
matérias que sempre trardo a universidade, o jornal universitario, a fim de que encontre
legitimacdo junto ao publico, se torne interessante e capaz de atingir também um puablico mais
diversificado, aléem das matérias diretamente relacionadas a universidade, costuma abordar
temas do cotidiano das pessoas em geral, por meio de pesquisas sobre, por exemplo, o
cerrado, ou por meio de um projeto de extensdo e cultura, um determinado olhar sobre a
cidade, enfim.

Quando verificamos ambos 0s jornais e pensamos Nnos sujeitos que escrevem as materias
enderecadas ao publico, temos a posicdo jornalista ocupada por um sujeito, cujos discursos
sdo produzidos sob determinadas CP, ndo meramente pensadas enquanto circunstancias de
enunciagcdo, mas enquanto posicdo propriamente dita, ocupada pelo sujeito enquanto
jornalista, que se utiliza do aparato midiatico para a producdo de discursos. Quem enuncia,
portanto, € um jornalista, mas também a prépria midia, pelo fato de que aquilo que é
produzido pelo jornalista, ganha sentido quando materializado na midia. Em um sentido mais
imediato, o jornalista escreve a partir de situacdes distintas, considerando-se o jornal O
Popular e Jornal UFG. Quando ampliamos a discussdo percebemos que se misturam e se
fazem presentes naquilo que podemos chamar de discursos sobre a universidade na midia
jornalistica, a instituicdo de personalidade juridica e as diferentes e diversas pessoas fisicas.
Quando o jornal informa sobre a UFG, a proposta é ouvir a universidade, a instituicdo
universitaria, trazendo um posicionamento, digamos, mais institucional. Ao tempo em que se
ouve a instituicdo, se ouvem 0S Seus sujeitos, as pessoas que compdem a instituicdo
universitaria. O jornalista na midia comercial ao procurar a universidade enquanto fonte tem
em mente a necessidade demandada pela matéria de ouvir a UFG em seu aspecto institucional
e/ou ouvir determinada pessoa vinculada a UFG, em seu aspecto de sujeito vinculado a
universidade. Ao longo das analises, neste capitulo, perceberemos que o sujeito reitor, por

exemplo, fala enquanto pessoa fisica e enquanto professor, mas fala também enquanto UFG,
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dirigente da instituicdo. O que é dito por ele, é a UFG enunciando algo, ndo sendo apenas a
pessoa fisica do reitor, mas, também, a pessoa juridica da universidade, que enuncia ndo
apenas na midia jornalistica, mas ainda nas comunicacdes oficiais, nas portarias, resolucdes e
outros documentos onde temos dizeres sobre a universidade.

Dentre as fontes selecionadas pelo jornalista para a matéria, o professor fala em seu
nome, um gestor fala em seu nome, entretanto o faz a partir da posicdo de representante de
uma instituicdo universitaria, o que acaba, até certo ponto, fazendo com que a pessoa juridica
e a pessoa fisica se aglutinem sobre a aparente existéncia de uma Unica pessoa, de um
discurso Unico. Soma-se a isto, pela sua auséncia ou presenca, a existéncia ndo apenas de
discursos que se vinculem de forma direta a universidade, mas também discursos externos a
instituicdo, que penetram a universidade e os discursos midiaticos sobre a universidade. Na
fala de um professor, por exemplo, temos a sua posicdo de docente, que enuncia a partir da
universidade, mas que também se vincula ideologicamente a determinada linha teérica, a
certo movimento social, e deste local, dessa vinculagdo, os discursos sao construidos.

A posicéo e o status de jornalista universitario ou institucional, como vimos, afetam as
CP dos discursos midiaticos sobre a UFG. Abrindo a questdo e abordando nao apenas o
jornalista, a situacdo de enunciacdo em si, tudo aquilo que de alguma forma foi produzido
pela prépria universidade e pela midia sobre a UFG é retomado e ressignificado, tendo em
vista a posicdo ocupada pela universidade vista por ela mesma, pela midia e pela sociedade,
em uma relacdo que ndo ocorre de forma simétrica, mas que revela, no jogo das relacdes entre
sujeitos, relacoes de forca, a partir destas posic@es. Assim, temos ndo apenas aquele contexto
imediato de producdo de uma matéria jornalistica, de trazer determinada informacdo sobre a
UFG, mas temos um contexto muito mais amplo, histérico, social, ideolégico acerca de
instituicGes, de sujeitos, de discursos, que atravessam o discurso universitario e midiatico
sobre a universidade. Desta forma, o discurso sobre a universidade, seja midiatico ou
institucional, e a forma como este discurso é produzido, ou seja, suas CP, sdo atravessadas por
outros discursos, formacdes discursivas, diferentes posicionamentos e formacgdes imaginarias,
sobre o que, neste sentido dira Orlandi (2010, p. 40) que “em toda lingua ha regras de
projecdo que permitem ao sujeito passar da situacdo (empirica) para a posi¢édo (discursiva). O
que significa no discurso sdo essas posicdes. E elas significam em relacdo ao contexto sécio-

histérico e & memaria (o saber discursivo, o ja-dito)” .

20 A questdo que envolve os atravessamentos discursivos, a formagéo discursiva e a presenca destas formagdes
atravessando e constituindo o discurso da midia sobre a universidade, serd visto em maior detalhe no capitulo
seguinte, quando teremos a oportunidade de teorizar melhor o assunto e realizar alguns exercicios de analise.
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Apesar de possuirem a mesma materialidade discursiva, que no caso da andlise que
empreendemos € a internet, e ainda o fato das matérias jornalisticas analisadas tratarem do
mesmo assunto, ou seja, a UFG, os dois jornais em andalise possuem caracteristicas proprias e
que os tornam diferentes entre si. Em O Popular, por se tratar de um jornal diario e
comercial, as noticias e reportagens, dentre outras formas de apresentacdo da informacéo
jornalistica que vimos no capitulo anterior, sdo submetidas a critérios de espaco dentro do
projeto de diagramacéo, que levam em conta ndo apenas critérios técnicos para disposicao de
textos e imagens, mas também comerciais, onde, em alguns casos, parte do texto ou imagem é
suprimida em favor de um anincio publicitario. A versdo eletrdnica, seja com o0 mesmo
contetdo da impressa ou ainda com atualiza¢fes que o jornalismo on-line permite, da mesma
forma é submetida a questbes técnicas referentes a relacdo entre texto e imagem, que se
referem ao layout da pagina. Soma-se a isto o proprio tempo para apuracao dos fatos, o que se
chama de prazo para fechamento da edi¢do, que ocorre no inicio da noite, a fim de que o
jornal esteja em circulagdo nas primeiras horas do dia seguinte, no caso da versdo impressa. Ja
no caso do Jornal UFG, por sua vinculagdo a um 6rgao publico federal, todo o processo de
producdo é feito sob condicdes impostas pela propria legislacdo e pela caréncia de recursos,
quer sejam financeiros ou humanos. Por outro lado, por se tratar de uma publicacdo mensal, o
prazo para sua confeccdo € maior, embora a equipe seja bem mais restrita do que a de um
jornal comercial.

Quando pensamos nas CP dos jornais em analise, refletindo acerca da situacdo e dos
sujeitos, que podem assumir diferentes posicionamentos, que por sua vez expressam relacdes
de forca e de sentido e que enunciam a partir do ja-dito, do ja-ouvido, o processo discursivo
caracteriza-se nao apenas pelo dito, mas também pela auséncia, por aquilo que estd presente
em outro lugar, em outra Formacdo Discursiva (FD). A no¢do de FD que, assim como a
prépria AD experimenta transformacdes, sera vista com mais detalhes a frente. Adiantamos,
porém, que se trata de uma nocdo de grande relevancia para a AD, sendo o lugar de
constituicdo dos sentidos. Temos assim que o sujeito se insere na FD (politica, religiosa,
académica etc.) construindo discursos e sentidos tendo em vista a sua insercdao ou ndo na FD.
Se nos detivermos, por exemplo, na questdo das obras e nas constru¢des nos campi da UFG e
que sera alvo de nossa analise logo mais adiante, o sentido de obras e construgdes sera
diferente para um estudante, para um operario, para um servidor e para um frequentador do
espaco universitario, a partir de sua insercdo, por exemplo, na FD estudantil ou na FD
gestora-administrativa. Ressaltamos que pelo percurso teérico da AD que parte de discursos

mais estaveis para os discursos instaveis, a no¢do de FD sofre a influéncia daquilo que Ihe é
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exterior, onde discursos se relacionam com outros discursos, em que, para Pécheux (2010, p.
310, grifos do autor) “uma FD ndo é um espago estrutural fechado, pois € constitutivamente
‘invadida’ por elementos que vem de outro lugar (isto ¢, de outras FD) que se repetem nela,
fornecendo-lhe suas evidéncias discursivas fundamentais [...]”.

Pela relacdo interdiscursiva, os discursos sdao inscritos em outros discursos, oriundos de
outras CP e que sdo heterogéneas ou homogéneas, isto porque, poderd haver uma relagéo de
concordancia ou oposi¢cdo com uma ou varias FDs. Se no momento de surgimento da nocéo
de CP em ADD-69, Pécheux pensava os discursos de forma estavel, com foco especifico no
discurso politico, disposto a criar um mecanismo de analise informatizada, o que se propunha
ndo era a mera ocupacdo de um lugar que faltava, mas de fato uma ruptura, a partir do qual
Pécheux foi motivado a pensar a questdo do sentido, a pensar aquilo que era exterior a lingua.
Assim, quando pensamos nas CP de um discurso, a principal contribuicdo do trabalho de
Pécheux é exatamente trazer este olhar discursivo, de algo que se relaciona e que sofre a
influéncia daquilo que lhe é exterior.

No discurso jornalistico, diferentes sujeitos se articulam, sendo que aquele que se torna
mais evidente ao publico é o jornalista, entretanto outros sujeitos e, consequentemente,
discursos se fazem presentes por sua presenca em si ou mesmo por sua auséncia. O discurso
jornalistico € produzido a partir da visdo do préoprio repérter, com suas impressoes,
conhecimentos, ideologias e histdrias, mas, tendo como base outros dizeres, nos quais se
apoia e onde se soma a descricao do préprio fato em si, orientado pela pauta jornalistica, onde
a matéria é construida com base em informac6es institucionais, oficiais ou ndo, e em pessoas
entrevistadas, conhecidas no meio jornalistico como fontes. Isto mostra que o discurso
midiatico jornalistico é extremamente heterogéneo, composto por mdultiplos sujeitos e
discursos, que sdo acionados via memdria naquilo que significa antes, no interdiscurso. Ao se
abordar pelos jornais, por exemplo, as manifestaces estudantis, onde a UFG ou pessoas que a
compdem sdo citadas, existe todo um contexto de sujeitos envolvidos nas manifestacbes com
seus discursos além da propria situacdo em si, dos aspectos sociais, histéricos, ideoldgicos e
politicos que culminaram nas manifestacdes. Existe ai também toda uma memoria discursiva
de manifestagOes populares produzidas em outro lugar, por outros sujeitos e dentro de
contextos diferentes e que € acionada a fim de que outros discursos se relacionem aquilo que
estd no ambito da producdo factual. Veremos de forma mais pratica, como as CP afetam o

discurso midiatico sobre a universidade.

3.1.4 — Andlise das CP do discurso midiatico sobre a UFG
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Em junho de 2013 eclodiu pelas ruas do Brasil afora uma onda de manifestagdes que,
em sua maioria, foram organizadas e compostas por jovens estudantes com o objetivo de
protestar contra os servigos publicos e contra a corrupgdo e o gasto desordenado do dinheiro
publico. A midia de uma forma geral acompanhou esse momento historico, por meio da
cobertura das manifestacGes, entretanto, tal cobertura ndo foi a mesma nos mais diversos
segmentos da midia. Se, em alguns veiculos, tivemos uma cobertura que se limitasse mais as
manifestacdes propriamente ditas, aos atos dos manifestantes, em outras o foco foi tentar
promover algum tipo de discussdo sobre a sociedade e a realidade politica brasileira. Na
cobertura das manifestagdes em si, o foco esteve, quase sempre, no confronto, nas situacoes
em que manifestantes enfrentavam as forcas policiais. Essa postura foi vista, sobretudo, no
inicio e nos momentos mais tensos do movimento, o que pode ser entendido como tentativa
por parte da midia de desqualificar 0 movimento em si, trazendo o foco para o confronto e
ndo necessariamente para a esséncia em si das reivindicacoes e da discussdo sobre a qualidade
dos servicos oferecidos a populacdo. E dentro da questdo do confronto, temos ainda a questao
do vandalismo, que nos momentos iniciais € mais tensos das manifestacGes, pode ser
percebido como foco de interesse da grande midia. O que se viu em algumas matérias e em
determinadas midias acerca das manifestacfes foi o atravessamento por discursos vindos de
outros lugares, de situacdes histéricas e sociais que foram ndo apenas relembradas, mas
ressignificadas, como por exemplo, tracar um paralelo entre as manifestagdes populares de
junho de 2013 e a luta contra a repressao militar. Ja no contexto das manifestaces em si, a
partir dos aspectos ideoldgicos, histéricos e sociais, 0 que se viu foram discursos que
reivindicavam melhorias nas condic¢Ges de vida, discursos que pediam paz e outros que se
alinhavam a pensamentos nacionalistas que constituiram e atravessaram a construcdo de
discursos e sentidos acerca das manifestacoes.

Nesse sentido, vejamos alguns atravessamentos discursivos presentes na matéria “Os
donos da rua” (O POPULAR, 20 de junho de 2013e) #. Ao refletirmos sobre as CP dos
discursos, temos enquanto circunstancias de enunciacdo, enquanto contexto imediato, 0
momento vivido pelo pais com protestos contra 0 aumento nas tarifas de énibus e outras
reivindicagdes, como o fim da corrupcéo, por exemplo. Temos de forma ampla, a insatisfacéo
com as institui¢des publicas e com seus agentes, a forma como nossa sociedade enxerga e se

Vé representada por instituicdes publicas, como por exemplo, 0 Congresso Nacional e a forma

2 Matéria disponivel no anexo 09. Todos os anexos também se encontram disponiveis gravados em um CD que
integra esta dissertacdo e que se encontra afixado em sua contracapa. No caso das matérias referentes ao Jornal
UFG, a leitura das mesmas devera ser feita por meio do anexo eletrénico que reproduz com maior nitidez as
matérias que propomos analisar.
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como seus integrantes enxergam a populacdo. Temos todo um contexto histérico, que nos faz
enxergar em pessoas, simbolos e cores, os aspectos de outras lutas sociais, revolugfes ou
manifestacdes e que surgem nos dizeres dos sujeitos.

A memoria, entendida ndo no sentido de memoria biolégica e sim como memoria
discursiva, que faz referéncia aquilo que foi dito sobre determinado assunto, em outro lugar,
em outras circunstancias e que é mobilizada para a constru¢do dos sentidos, também opera
nos discursos quando pensamos nas CP. Os dizeres do estudante de historia lago Montalvéo
se associam a memoria discursiva de outros movimentos estudantis, de discursos produzidos
anteriormente e que se articulam com os sujeitos e com o contexto social, historico e politico
vivido em junho de 2013. Quando, na reportagem “Os donos da rua” (O POPULAR, 20 de
junho de 2013e) *°, o estudante de histéria da UFG lago Montalv&o afirma “ter uma ideologia
revolucionaria” e quando o texto faz mencao ao fato do mesmo ser adepto a camisas de Che
Guevara, toda uma memoria que envolve a Revolugdo Cubana em seu aspecto de movimento
revolucionério, influencia e embasa politicamente e ideologicamente os dizeres do estudante.
Por sua filiacdo a ideologia da Revolucdo Cubana, o0 mesmo se vé em um contexto de
revolucdo onde o norte € 0 pensar na coletividade, considerando as minorias. Dessa forma,
discursos que se posicionavam ao lado dos menos favorecidos que ecoaram em Cuba por
meio de Che Guevara, Fidel Castro e demais lideres da Revolugdo Cubana, séo trazidos para
os dizeres do estudante, que se filia a ideais socialistas, como aqueles vistos em Cuba. Temos,
evocado pela memoria discursiva, pelos discursos que atravessam os dizeres do estudante,
discursos que se alinham ideologicamente e discursivamente a um contexto de revolucdo. O
estudante se identifica e traz em suas vestes a figura de alguém que representa para aqueles
que séo adeptos a ideologia de Guevara, a revolucdo, a contestacdo, a luta social. Esta relacao
com a memoria e os discursos revolucionarios, em especial a revolugdo cubana, atravessa e
constitui esse sujeito que se identifica e a partir desta posi¢cdo de identificacdo, produz
sentidos e discursos sobre o contexto de junho de 2013.

Ao retomarmos a discussao de Chaparro (2008) acerca das espécies discursivas, temos
na matéria a que nos referimos acima um texto que se configura jornalisticamente enquanto
espécie narrativa e que pode ser definida como reportagem, que, diferentemente da noticia,
aprofunda a informacdo, traz algumas reflexdes ao perguntar “quem sdo esses jovens”. A
resposta dada pela reportagem é que eles séo jovens estudantes universitarios engajados em
movimentos estudantis, portanto, identifica os sujeitos e suas filiagdes e posicionamentos a
partir do movimento estudantil, que, por sua vez, também é produtor e consumidor de

discursos. Temos, assim, mais uma demonstracdo da presenca de outros discursos e de
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interpelacbes ideoldgicas presentes na matéria em questdo, representada pelo fato dos
manifestantes serem estudantes. Os dizeres, desta forma, se associam a uma formacéo
historica e ideoldgica vinculada a outros discursos e posicionamentos que, na materialidade
dos jornais, do discurso midiatico, se fazem presentes. Os manifestantes enunciam do lugar de
cidaddo, mas também de estudante, e, neste aspecto, a universidade é associada a este espaco
de luta, como na época da repressdo militar e, de certa forma, toda esta memoria discursiva
retorna nos dizeres dos sujeitos e da imprensa enquanto CP do discurso. “O fato de que ha um
ja-dito que sustenta a possibilidade mesma de todo dizer, é fundamental para se compreender
o funcionamento do discurso, a sua relagdo com os sujeitos e com a ideologia” (ORLANDI,
2010, p. 32).

O Jornal UFG se apropria da memdria de que a universidade é espaco de lutas e
embates ideologicos e também aponta uma indagacdo: “o que faremos depois?” Na
reportagem “O que ocorreu nas ruas em junho?” (JORNAL UFG, julho de 2013, p. 6-7) %, as
respostas ou reflexdes sdo apontadas pela academia por meio de especialistas e pesquisadores
gue enunciam a partir desta posicdo, mas também da posicdo de cidadaos brasileiros. O que se
tem aqui sdo posicionamentos, sujeitos que enunciam de um ambiente especifico, o contexto
universitario. Os entrevistados se vinculam a UFG e enunciam a partir de uma publicacdo da
universidade, portanto, demarcando um lugar de analise, de reflexdes e ndo apenas de relato
dos acontecimentos. Ocorre, no entanto, que, nas palavras de Orlandi (2010, p. 34), ao se
referir a relagdo entre ideologia e inconsciente em Pécheux (1997) “ao falarmos nos filiamos a
rede de sentidos, mas ndo aprendemos como fazé-lo, ficando ao sabor da ideologia e do
inconsciente”. Os sujeitos, tanto o jornalista que redige a matéria, quanto as fontes utilizadas
na entrevista, se filiam ndo somente 8 UFG de maneira institucional, mas se filiam a correntes
tedricas, a movimentos sociais, a pesquisas académicas, por meio da ideologia que 0s
interpela e os constitui e também pelo inconsciente, onde o sujeito se fragmenta, ndo tem
acesso a todas as respostas, se move na falta, na incompletude.

Ja a entrevista “Movimentos estudantis do passado e do presente” (p. 8) e a reportagem
“Centros académicos se firmam como espacgo de didlogos” (p. 9) (JORNAL UFG, junho de
2013c, p. 8-9) %, tratam de aspectos histéricos acerca dos movimentos estudantis. Dentro do
aspecto das CP, os textos e imagens sdo descritos em uma pagina com fundo vermelho, cor

associada aos movimentos sociais de esquerda. O jornal discute o papel da universidade e,

22 Matéria disponivel no anexo 16.
2 Matéria disponivel no anexo 17.
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sobretudo, dos movimentos estudantis e, assim, se ocupa em dar voz ao estudante, buscando
compreender 0 que pensam 0s universitarios. A entrevista é trazida em estilo pingue-pongue
(perguntas e respostas) e se dirige ao professor Romualdo Pessoa Campos Filho, vinculado ao
Instituto de Estudos Socioambientais da UFG e que enuncia a partir da posicéo de professor e
pesquisador, mas, também, de participante no passado dos movimentos estudantis. O texto
afirma que entre os anos de 1984 a 1986, o professor Romualdo esteve a frente da direcdo da
Unido Nacional dos Estudantes (UNE), da mesma forma em que vincula o docente a condicao
de pesquisador pelo fato, também, de ser membro da Comissdo de Altos Estudos do
Memodrias Reveladas do Centro de Referéncia das Lutas Politicas no Brasil. A memoria
discursiva de movimentos estudantis do passado é trazida na reportagem e se manifesta na
entrevista, a fim de produzir sentidos para 0 momento presente.

Quando o professor afirma em relacdo ao passado e ao presente que “0 momento atual
difere substancialmente daquele, porque vivemos uma crise de graves proporgdes [...]”
(JORNAL UFG, junho de 2013c, p. 8), temos a inscricdo do discurso em uma memoria de
movimentos estudantis de outras épocas, ou seja, temos discursos produzidos em outros
lugares e que atravessam os dizeres, as reflexdes acerca dos movimentos estudantis da
atualidade, construindo sentidos sobre a mobilizacdo estudantil no Brasil. Temos, portanto, o
instante das manifestacBes inscrito na atualidade e temos a memoria, os discursos produzidos
anteriormente e que se inscrevem na historia e no inconsciente. Na condicao que, talvez possa
se estabelecer como primeira, a posi¢do de sujeito da fonte na entrevista € a de professor. No
entanto, temos a inscricdo de uma série de discursos, de posicionamentos do sujeito professor
que, além de professor vinculado institucionalmente a UFG, é ex-lider estudantil, pesquisador
sobre lutas politicas. Toda essa formacao ideoldgica, histérica, social e politica, o atravessa e
0 constitui enquanto sujeito que oscila, entre diferentes posicdes, que transita entre a
academia, quando se posiciona como pesquisador, mas também como ex-integrante do
movimento estudantil, quando retoma sua experiéncia a frente da UNE. Dessa forma, para
ajudar a explicar o presente, a memoria discursiva é acionada no sentido de mobilizar outros
discursos que afetam 0 modo como os sentidos sdo construidos. Isso pode ser percebido na
afirmagdo do professor de que “os Ultimos acontecimentos ndo significam, necessariamente,
uma retomada das caracteristicas passadas do movimento estudantil. Algumas mudancas que
aconteceram nessas ultimas décadas moldaram a juventude a outras perspectivas” (JORNAL
UFG, junho de 2013c, p. 8). Para se compreender os movimentos estudantis de hoje,
necessariamente, o professor mobiliza a memdria discursiva, que produzem efeitos sobre o

que é dito.
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Tanto em O Popular quanto no Jornal UFG, nos chama atencdo a mencdo a dois
sujeitos, que aparecem tanto em um quanto em outro jornal: o estudante lago Montalvéo e o
professor Romualdo Pessoa. Em O Popular, Montalvdo afirma ter “uma ideologia
revolucionaria de transformar a sociedade” (O POPULAR, 20 de junho de 2013e). O
estudante é apresentado como um dos coordenadores do movimento estudantil, entretanto,
ndo necessariamente traz em seus dizeres aspectos que podemos chamar de administrativos,
referentes a posicdo que ocupa de coordenador. A presenca de Montalvdo na reportagem é
uma tentativa de mostrar quem sao 0s jovens que protestaram nas ruas e, dessa forma, €
relacionada sua historia, suas vinculagdes e sua percepc¢do sobre o presente, a partir do lugar
de estudante. J& no Jornal UFG o estudante, ao afirmar que “temos quatro membros no
Conselho Diretor da Faculdade de Historia” (JORNAL UFG, julho de 2013, p. 7), se insere
também em um contexto de lutas, entretanto, em uma posicdo ocupada muito mais
administrativa, de coordenacdo. J& o professor Romualdo Pessoa em O Popular afirma que,
assim como ocorrido em outros paises, onde pessoas foram as ruas movidas pela insatisfagcdo
e pelo desejo de mudanca, da mesma forma no Brasil, esse momento também chegou e levou
as pessoas a ocuparem as ruas. No Jornal UFG, a presenca do professor € mais
contextualizada e se insere no &mbito académico propriamente dito, a partir de sua posicao de
professor que avalia, enquanto estudioso sobre o0 assunto e enquanto alguém que, no passado,
fez parte do movimento estudantil, a questdo das manifestacdes populares.

O que percebemos neste aspecto é que, embora a posi¢do ocupada pelos sujeitos seja de
estudante e professor, o veiculo onde os discursos sao materializados influencia na construcao
dos discursos, nas CP, na producdo de sentidos. A midia universitaria e a midia comercial
terdo preocupagOes diferentes, enfoques diferentes acerca das manifestacbes. O fato de
possuirem perfis e pablicos diferenciados afeta a forma como as fontes sdo trazidas para o
corpo da matéria. A fim de legitimar o discurso académico, mais centrado na universidade e
interessado, sobretudo, em reflexdes e discussdes de uma forma geral e em divulgar aspectos
referentes ao ambiente universitario, o Jornal UFG mobiliza os sujeitos com o propoésito de
trazer para o material jornalistico a consisténcia de um discurso jornalistico que é atravessado
pelo discurso cientifico, no sentido de caminhar para a contextualizacéo e reflexdo acerca dos
fatos. Isso pode se percebido tanto na matéria “Movimentos estudantis do passado e do
presente” (p. 8) quanto na reportagem “Centros académicos se firmam como espago de
didlogos” (p. 9) JORNAL UFG, junho de 2013c, p. 8-9) que, justamente mobiliza sujeitos e
discursos, dentro de um contexto universitario e, portanto, se aproximando do universo do

ensino e da pesquisa. Assim, ao explicar e refletir sobre as manifestacbes estudantis, o
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discurso jornalistico institucional procura esclarecer pontos de vista e trazer informacdes que
ajudem o leitor ou internauta a construir sentidos. Podemos perceber atravessamentos com o
discurso pedagogico, na tentativa mesmo de dar conta das manifestacbes em uma dimenséo
mais contextualizada e explicativa.

Ja para o jornal O Popular, pela sua ndo vinculagdo a universidade e ainda pelo fato de
também “vender” ao publico algo que o mesmo acredita encontrar em um jornal, que é a
credibilidade e veracidade, os sujeitos ligados a UFG que surgem na producdo jornalistica,
quase sempre se manifestam discursivamente para legitimar e endossar o que esta sendo dito.
A reportagem “Os donos da rua” (O POPULAR, 20 de junho de 2013e), traz 0 sujeito
estudante, vinculado a UFG, no sentido de legitimar todo um discurso sobre a insatisfagcéo
popular e para isso, nada melhor do que ouvir os chamados formadores de opinido, e no caso,
um deles é o jovem estudante lago Montalvao. O fato ainda de ser estudante de Historia e
estar vinculado a um projeto de pesquisa sobre a Revolugdo Cubana reforca a pretensdao de
fazer com que o sujeito estudante seja mobilizado pelo jornal e pelo sujeito jornalista com o
propdsito de legitimar o que esta sendo dito, uma vez que a universidade é também espaco de
mobilizacao, reflexdo e conhecimento.

A reportagem “Em busca da exceléncia” (O POPULAR, 13 de dezembro de 2010a) **
trata do cingquentenario da UFG. Aqui as posi¢cdes ocupadas pelos sujeitos, no caso, 0
estudante Pablo Salvador, integrante do Diretério Central dos Estudantes e o professor
Orlando do Amaral, ocupante do cargo de pro-reitor de administracdo e financas, além da
prépria situacdo vivida pela UFG, um momento de comemoracdo que também suscita
aspectos historicos, visa refletir sobre presente e futuro que emergem de outros discursos. O
pré-reitor se insere no discurso administrativo, fala do lugar de gestor, de quem presta contas
a sociedade sobre conquistas e problemas enfrentados pela universidade. De sua posicdo
enguanto sujeito, a questdo do crescimento da UFG é apontada como investimento publico
que tem gerado resultados. Néo se fala apenas em gestdo, em um discurso institucional, mas
também em um discurso politico que atravessa o discurso institucional e o constitui. O pro-
reitor ao afirmar “enfrentamos resisténcias de alguns setores, havia dividas sobre isso, mas
parece claro que o ensino estd melhorando” (O POPULAR, 13 de dezembro de 2010a), de
certa forma articula e mobiliza em seus dizeres um discurso administrativo que se aproxima
do discurso politico, no sentido de que com empenho e dedicacdo as dificuldades foram

vencidas, algo comumente dito por politicos Brasil afora. Quando o pré-reitor afirma que “¢é

2 Matéria disponivel no anexo 01.
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um momento favoravel”, podemos perceber também no decorrer do texto a “coincidéncia” da
relacdo dos investimentos com politicas adotadas pelo governo federal, quando o jornalista
traz, por exemplo, dados numéricos que falam do investimento financeiro do governo na UFG
que atestam o investimento governamental e o crescimento da universidade.

E interessante observarmos que o que motiva a cobertura da midia, nesse caso, € o
aniversario da UFG. Pelas CP temos o cinquentenério da universidade em um sentido mais
estrito, mas temos, também, em um sentido mais ampliado, tudo aquilo que a universidade
representa e representou ao longo dos anos para Si mesma e para a populacéo.
Tradicionalmente é costume na cultura brasileira comemorar e ressaltar aspectos positivos em
um momento de aniversario. Para O Popular, no entanto, os aspectos de cunho mais negativo,
também se manifestam, contrapondo o discurso administrativo. O aluno Pablo Salvador, que
integra 0 movimento estudantil, ao invés de colocar os investimentos do governo federal
como tdo somente favoraveis, se posiciona de outro lugar ao afirmar que “nds criticamos o
Reuni da maneira como ele estd sendo implantado” (O POPULAR, 13 de dezembro de
2010a.) O aluno enuncia fora do aspecto numérico em si, a partir do discurso administrativo e
de gestdo e fala da posicdo de quem se insere no discurso estudantil que vé o crescimento
como danoso, caso nao seja pensada a questdo da qualidade, o que ¢ atestado em “nds SOMOS
a favor da expanséo dos cursos e da melhoria da infraestrutura, mas o ensino tem piorado com
a contratacdo de professores sem dedicag¢do exclusiva”. O pro-reitor, por sua vez, afirma na
reportagem que “mesmo com o crescimento de oferta, a qualidade ndo estd ameacada”. Sao
questdes apontadas por sujeitos diferentes que se posicionam com base em concepcdes
ideoldgicas e historicas, a partir também do acionamento de toda uma memoria sobre a
instituicdo universidade no que se refere aos investimentos que se articulam no contexto atual
apontado na reportagem. Falamos assim de sujeitos que enxergam de diferentes formas a
relacdo entre crescimento e qualidade, a partir dos dizeres aqui mencionados.

No Jornal UFG, a reportagem “Memoérias do desenvolvimento humano” (JORNAL
UFG, novembro/dezembro de 2010a, p. 4-5) %, a meméria institucional se relaciona com o
préprio desenvolvimento humano. Aqui a memoria sobre o desenvolvimento do estado de
Goiés e da regido centro-oeste se encontra em relacdo com a histdria e desenvolvimento da
UFG e vice-versa. O texto afirma que “comunidade universitaria e sociedade goiana
cresceram juntas, na medida em que a UFG caminhou nesses 50 anos”. Sdo memorias,

discursos, sujeitos que se entrecruzam e que constroem a instituicdo universitaria e no caso da

% Matéria disponivel no anexo 11.
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materializagdo no jornal, o discurso midiatico universitario sobre o cinquentenario da UFG. O
que percebemos, portanto, em ambos os jornais, nos dizeres sobre a universidade repassados
pela midia, € a presenca de outros dizeres, sejam eles politicos, sindicais, estudantis,
cientificos, enfim. Quando um proé-reitor fala de investimentos do governo federal, da
ampliacdo e crescimento da UFG, traz a questdo politica e representa a universidade, o
investimento e a administracdo. Quando um estudante se posiciona como membro do
movimento estudantil, se filia a uma ideologia, representa o segmento discente e os dizeres
estudantis. Quando um técnico ou docente fala do ponto de vista do sindicato que representa,
temos outros dizeres, provenientes de outra instituicdo. Verificamos entdo o carater
extremamente heterogéneo da propria universidade e, sobretudo, dos discursos construidos,
bem como dos sentidos, sobre a UFG.

Os sujeitos com suas posic¢des discursivas, 0 veiculo e a forma como os dizeres dos
entrevistados aparecem, 0 aspecto ideoldgico, os acionamentos da memdria discursiva, tudo
isso retrata também relagdes de sentido e de forga. Conforme Orlandi (2006, p. 16), ao referir-
se a Pécheux (2010) acerca das relacbes de forca e de sentido presentes nas formacdes
imaginarias, “podemos dizer que o que dizemos tem relagdo com outros dizeres ¢ que isto faz
parte dos efeitos de sentidos de nosso dizer”. Quanto as relagdes de forca, “o lugar social do
qual falamos marca o discurso com a forga da locug@o que este lugar representa” (ORLANDI,
2006, p. 16). Tratamos na se¢do 3.1.2, ainda que de forma breve, sobre as formacOes
imaginarias, entretanto, convém destacarmos que tal mecanismo se manifesta no discurso pela
antecipacdo, pelas relagdes de forca e sentido. Na antecipacdo é possivel uma representacdo
imaginéria do interlocutor, o que permite a utilizacdo de estratégias discursivas ao enunciar.
Pelas relagcfes de sentido, os discursos se relacionam a outros discursos e nas relacfes de
forca, temos a posicdo ocupada pelo sujeito que enuncia.

Acerca das relacbes de forca, verificamos que o pré-reitor ao afirmar em seus dizeres
que “ampliamos as vagas, contratamos professores e técnicos” (O POPULAR, 13 de
dezembro de 2010a), fala com a autoridade e status de gestor, de dirigente, com todas as
prerrogativas deste lugar institucional. O estudante, ao afirmar na mesma matéria “mas em
nome da expansdo ndo se pode aceitar que estudantes substituam servidores por falta de
pessoal”, contradiz o discurso do gestor, apontando falta de servidores. Além das divergéncias
guanto a existéncia ou ndo da contratacao de servidores, 0 que esta em evidéncia é a posicéo,
as relacOes de forca existentes nos dizeres, a marcacdo do lugar. Se, de um lado, estdo os

nameros e o discurso administrativo, de outro estdo aqueles que sao afetados diretamente pela
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existéncia ou ndo de servidores, onde estd o discurso estudantil. Talvez, se pensarmos na
perspectiva cultural, o professor possui posicao privilegiada em relagdo ao estudante.

O que temos aqui € que o discurso midiatico sobre a universidade é construido a partir
de CP que irdo variar em funcdo do periodico e de sua vinculagdo institucional ou
universitéria, dos sujeitos e suas posi¢des a partir de cada jornal e de todo o contexto amplo,
que envolve aspectos ideoldgicos, sociais e historicos com a existéncia de dizeres que se
articulam e sdo acionados pela memdria discursiva. Aliado a isso, como discorremos em
alguns pontos no capitulo 2, o fazer jornalistico € sujeito a regras, prazos e técnicas proprias
que também afetam o modo e as condi¢gdes como se produz um jornal e consequentemente 0s
dizeres desse jornal. Veremos como se d& a questdo da heterogeneidade dos discursos, nogao
bastante operacional para pensarmos a presenca de outros discursos que constituem os dizeres

midiaticos.

3.2 — A heterogeneidade dos discursos e dos sujeitos na midia discursiva

3.2.1 — Heterogeneidades e dialogismo

Pela nocdo de CP do discurso verificamos que os discursos e sentidos sobre a
universidade se diferem, tendo em vista as caracteristicas, 0 modo como se da o fazer
jornalistico e os sujeitos e discursos presentes nos dois jornais que analisamos. Frente a essas
diferencas, temos, ainda, as posi¢cGes ocupadas pelos sujeitos, o contexto em que ocorre a
enunciacao e os discursos que atravessam os discursos sobre a UFG nos dois periddicos. Uma
caracteristica perceptivel na midia jornalistica é a articulacdo de diversos sujeitos e discursos.
E caracteristica dos textos jornalisticos, ensinado nas faculdades de comunicacdo, que o
jornalista precisa ouvir todos os lados envolvidos na noticia. O que se vé no discurso da midia
jornalistica é a presenca, explicita ou ndo, do outro, dos sujeitos que sdo evocados pela
matéria jornalistica com o prop6sito de construir uma informacdo jornalistica, construir
sentidos sobre determinado assunto. Temos, assim, essa presenca constante do outro, de
sujeitos que quase sempre mantém no discurso jornalistico, relacdes de conflito, quando uma
fonte, um sujeito, contradiz a fala de outro sujeito, como vimos anteriormente no caso das
analises sobre o aniversario da UFG. Alem desse aspecto que trata da presenca de diversos e
diferentes sujeitos, o discurso da midia jornalistica dialoga, é atravessado por outros
discursos. Essa percepcao da presenca do outro, de forma evidente ou ndo, e do dialogo que se

estabelece entre discursos, as heterogeneidades enunciativas, seréo nesta se¢do alvo de nossa
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reflexdo e anélise, a fim de compreendermos um pouco mais as formas como se manifestam
no discurso sobre a UFG na midia jornalistica o Outro/outro .

A nocao de heterogeneidade enunciativa, concebida pela linguista francesa Jacqueline
Authier-Revuz, a partir dos pressupostos tedricos acerca do dialogismo e interdiscurso e a
partir da concepgdo de sujeito entendido como psicanalitico, com base nos estudos de Lacan,
traz para a AD importante contribuicdo para se pensar sujeitos e discursos ndo mais
assujeitados, mas que se movem em relagcdes discursivas e que oscilam entre consciente e
inconsciente. O trabalho de Authier-Revuz para a AD fomenta a questdo da presenca marcada
ou ndo do Outro/outro por meio das heterogeneidades enunciativas. Embora ndo seja analista
do discurso e sim linguista da enunciagéo, as contribui¢fes de Authier-Revuz foram bem-
vindas ao campo do discurso e ainda o sdo, sobretudo, a partir da terceira fase da AD,
marcada pela contribuicdo da psicandlise e pela concepc¢do de sujeito descentrado, cindido,
clivado, dividido, fragmentado, atravessado por varios discursos e que se situa no entremeio,
entre o consciente e o inconsciente. Nessa representacdo do Outro enquanto inconsciente e do
outro enquanto interlocutor, Authier-Revuz trabalha as formas de heterogeneidade mostrada e
marcada presentes no discurso. Tais nocdes, embora ndo se cite diretamente o nome de
Authier-Revuz, sdo referidas por Pécheux na terceira fase da AD, ao se referir acerca das
questdes que envolvem as formas de presenca desse outro e que escapa ao controle e se situa

na instabilidade discursiva.

Alguns desenvolvimentos teéricos que abordam a questdo da
heterogeneidade enunciativa conduzem, ao mesmo tempo, a tematizar, nessa
linha, as formas linguistico-discursivas do discurso-outro: i) discurso de um
outro, colocado em cena pelo sujeito, ou discurso do sujeito se colocando em
cena como um outro; ii) mas também e sobretudo a insisténcia de um “alem”
interdiscursivo que vem, aquém de todo autocontrole funcional do “ego-eu”,
enunciador estratégico que coloca em cena “sua’seqliéncia, estruturar esta
encenagdo (nos pontos de identidade nos quais o “ego-eu” se instala) ao
mesmo tempo em que desestabiliza (nos pontos de deriva em que 0 sujeito
passa no outro, onde o controle estratégico de seu discurso lhe escapa).
(PECHEUX, 2010, p. 313, grifos do autor).

O trabalho de Authier-Revuz, portanto, se faz de extrema pertinéncia e relevancia para a

AD, ao teorizar com relacdo a heterogeneidade enunciativa que contribui para uma percepgao

% Jaqueline Authier-Revuz concebe em seus estudos a presenca do Outro/outro por meio da heterogeneidade
constitutiva e heterogeneidade mostrada, que se fazem presentes nos discursos. Pela presenca do Outro, grafado
com inicial mailscula tem-se a questdo do inconsciente lacaniano e da heterogeneidade constitutiva. Ja o outro,
grafado com inicial mindscula atesta a questdo do interlocutor e se refere as formas de heterogeneidades
mostradas.
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de sujeitos e discursos heterogéneos, ndo mais fechados em si mesmos ou homogéneos, com
base no discurso, na psicanalise e no dialogismo.

O discurso da midia impressa e eletrbnica, o texto jornalistico, &, por sua esséncia,
heterogéneo. Produzido e escrito por um autor, no caso, o jornalista, outras vozes se fazem
presentes por sua presenga em si Ou mesmo por sua auséncia. Estes diferentes e diversos
sujeitos podem ser desde as fontes entrevistadas para a escrita da matéria ou mesmo a propria
empresa jornalistica, com sua linha editorial e ideoldgica, 0 contexto socio-histérico que, no
discurso, assume a posic¢éo de marcas ou ndo da presenca do Outro/outro no discurso da midia
impressa e eletrénica.

Assim como Bakhtin/Volochinov (2012), Authier-Revuz (1990) rejeita a ideia de
discursos e sujeitos como sendo monoldgicos, quando, na realidade, se constituem por meio
do dialogismo, condicdo propria da existéncia humana. Desta forma, para
Bakhtin/VVolochinov (2012), interessa o discurso concretizado, produzido por sujeitos falantes
em um processo de interacdo. Uma palavra estanque em um dicionario, ndo produz interacgéo,
ndo ha manifestacdo do dialogismo que existe, porque todos 0s enunciados retornam a
enunciados anteriores. Para o autor, “apenas o Addo mitico que chegou com a primeira
palavra em um mundo virgem, ainda ndo desacreditado, somente este Ad&o podia realmente
evitar por completo esta mutua orientacdo dialdgica do discurso alheio para o objeto”
(BAKHTIN, 1998, p. 88).

O dialogismo, em Bakhtin/VVolochinov (2012), diz respeito a prépria constituicdo dos
discursos, que sdo produzidos como resposta a algo e que remetem a outros discursos, onde 0s
mesmos séo atravessados, ocupados, habitados pelo discurso do outro em uma relagdo em que
o dialogo se da na convergéncia e divergéncia dos sentidos. Os sentidos sdo heterogéneos, ndo
sendo, portanto, transparentes, acessiveis por meio de uma percepcdo imanente, rente ao
texto, mas sdo construidos, a partir de sua exterioridade. Authier-Revuz (2004, p. 26) dira que
“o sentido de um texto, ndo esta, pois, jamais pronto, uma vez que ele se produz nas situagdes
dialdgicas ilimitadas que constituem suas leituras possiveis: pensa-se evidentemente na leitura
plural”. A propria nogdo de discurso implica em admitir a este como sendo a lingua em
movimento, em um dado momento sécio-histérico, portanto, os sentidos poderdo variar face
aos interlocutores, as condi¢bes de producdo e a outros tantos fatores que incidem sobre
sujeitos, discursos e ideologias. Da mesma forma, enquanto a enunciacdo, pensada como
processo, ocorre apenas uma vez, 0 mesmo enunciado poderd ser repetido, gerando

ressignificaces, em outras circunstancias.
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Bakhtin/\VVolochinov, ainda sobre a questdo que envolve o dialogismo e a interacdo entre

interlocutores dira que

Na realidade, toda palavra comporta duas faces. Ela é determinada tanto pelo fato de
que procede de alguém, quanto pelo fato de que se dirige para alguém. Ela constitui
justamente o produto da interacédo do locutor e do ouvinte. Toda palavra serve de
expressdo a um em relacdo ao outro. Através da palavra, defino-me em relagdo ao
outro, isto é, em Ultima andlise, em relacdo a coletividade. A palavra é uma espécie
de ponte langada entre mim e os outros. Se ela se apdia sobre mim numa
extremidade, na outra apdia-se sobre o meu interlocutor. A palavra é o territdrio
comum do locutor e do interlocutor (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2012, p. 117,
grifos do autor).

Aquele que enuncia, o faz a partir de outrem e assim, seu discurso, encontra-se habitado
por discursos outros. Os sujeitos carregam em si discursos outros que estabelecem entre si
relagdes dialdgicas e sendo 0 homem um ser social, ao estabelecer tais relagdes, 0s sujeitos e
discursos se constituem de forma viva, em pleno e constante movimento, em um universo de
confronto, perpassado por ideologias, sentidos, vozes e percepcdes.

A polifonia, por sua vez, é um termo empregado pela musica, que nos estudos de
Bakhtin designa a pluralidade de vozes sem que uma se sobreponha a outra. Na polifonia, ha
uma multiplicidade de vozes, plenas de valor e que ndo se misturam. De acordo com Bakhtin
(1981, p. 2), “a multiplicidade de vozes e consciéncias independentes e imisciveis e a
auténtica polifonia de vozes plenivalentes constituem, de fato, a peculiaridade fundamental
dos romances de Dostoievski”. A voz do autor em Dostoievski ndo se sobrepde a voz do
herdi. Na monofonia, ao contrario, as consciéncias e vozes sdo meros objetos e ndo ha espaco
para a resposta, a isonomia e a autonomia. O dialogismo trata, portanto, da prépria condi¢éo
de existéncia de sujeitos e discursos enquanto a polifonia se refere as diversas e diferentes
vozes, que se manifestam ou nédo nos discursos. Authier-Revuz (2004, p. 25, grifos da autora)
dird sobre a contribuicdo do dialogismo bakhtiniano que “o que se diz de maneira insistente
através dessa rede de oposicoes é o lugar dado ao outro na perspectiva dialégica, mas o outro
que nao ¢ nem o duplo de um frente a frente, nem mesmo o “diferente”, mas um outro que
atravessa constitutivamente o um”.

O macrodialogo bakhtiniano, que se associa as formas de heterogeneidade constitutiva
da enunciagdo, se refere ao discurso referencial, direto e imediato, em que ocorre a
interpretacdo referencial e direta do objeto, sem a marcacdo do outro, mas que surge da
relagdo com outros discursos, ou seja, sempre havera dialogismo, entretanto, neste caso, néo
estardo presentes a estilizacéo, as parodias, as aspas e outras formas de marcacdo do outro. Ja

no microdialogo, se observam diferentes vozes, que se manifestam, por exemplo, no discurso
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direto, discurso indireto, aspas e negacdo, onde se fala de um objeto referencial, mas, se traz
também a voz do outro. A decisdo, entretanto, de trazer ou ndo o outro, é do autor, ou seja, ha
uma subordinacdo ao discurso do autor. A concepcdo de microdialogo bakhtiniano esta para a
heterogeneidade mostrada de Authier-Revuz.

O dialogismo ¢é, portanto, condi¢do de existéncia do discurso e este, por sua vez, €
permeado pelo outro, que o constitui enquanto sujeito do discurso. Todo discurso €
enderecado a um interlocutor, entretanto, ndo se trata de uma mera transmissdo de
informacdes entre A e B, de uma forma linear, mas de um processo dialégico, permeado por
sujeitos, sentidos e ideologias. Nos dizeres da midia acerca da universidade, temos ndo apenas
um determinado jornal que traz uma matéria sobre a UFG seja com o intuito de informar ou
divulgar determinado tema que envolva a universidade. Sendo o dialogismo entendido nao
como didlogo face a face, mas a prépria condi¢do de existéncia dos discursos, a producao
midiatica serd sempre permeada por outros dizeres que se fardo presentes nas matérias
jornalisticas. O sujeito jornalista que escreve a matéria o faz em funcdo de outro, em resposta
a algo, a uma demanda informativa, a proposicdo de uma pauta jornalistica ou pela
necessidade informativa do publico e mesmo de sobrevivéncia do veiculo de comunicacao,
que precisa “vender” suas matérias. A matéria jornalistica é produzida, sobretudo, por meio
de entrevistas onde se encontram as fontes, as diferentes e diversas vozes que estardo
presentes no texto e imagem da matéria. O processo de producdo da matéria, que envolve
diferentes etapas do ponto de vista técnico esta assim permeado por diferentes sujeitos e
discursos, que se articulam sobre a matéria, se mostrando de forma evidente ou ndo, mas
sempre constituindo o produto noticioso. A heterogeneidade atesta, nos dizeres midiaticos, a
presenca do Outro/outro e para nés é uma no¢do bastante operacional e que nos permitira
perceber a evidéncia da presenca do Outro/outro nos dizeres midiaticos sobre a UFG, como
veremos neste topico, no momento em que as analise serdo propostas por meio da
heterogeneidade mostrada marcada atestada por meio das aspas e por meio da
heterogeneidade constitutiva.

3.2.2 — Heterogeneidades enunciativas

A nocdo de heterogeneidades enunciativas de Authier-Revuz (1990) trata
especificamente de duas formas de heterogeneidade, uma constitutiva e outra mostrada. A
primeira é condicdo real para a constituicdo do discurso. A segunda trata de formas de
representacdo do outro que podem ser marcadas ou ndo marcadas e se referem, sobretudo, ao

interlocutor.
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A heterogeneidade constitutiva se apdia no dialogismo bakhtiniano, no qual o que é
enunciado encontra-se no terreno do ja-dito. O sujeito, portanto, mesmo que
inconscientemente, € permeado por outros discursos. Sobre tal forma de heterogeneidade
Authier-Revuz explica que se trata de “[...] uma heterogeneidade radical, exterioridade interna
ao sujeito e ao discurso, ndo localizavel e ndo representavel, no discurso que constitui,
aquela do Outro do discurso — onde estdo em jogo o interdiscurso ¢ o inconsciente [...]”
(AUTHIER-REVUZ, 1990, p. 32, grifos da autora).

Aquilo que se enuncia, portanto, dialoga com o que foi enunciado antes, e traz
consigo as marcas daquilo que o sujeito vivenciou e que se manifestam, ainda que de forma
inconsciente, no discurso, como algo que escapa ao controle e que emerge em um discurso
outro. As palavras sdo, portanto, sempre as palavras de outros, entretanto, pela
heterogeneidade constitutiva, a presenca do Outro/outro ndo se encontra localizavel e embora
0 sujeito tenha a ilusdo, que se faz necessaria para que o discurso ocorra, de que aquilo que é
dito provém de si prdprio, na realidade, é prova da heterogeneidade dos sujeitos e discursos.
Em nosso caso, no discurso da midia acerca da UFG, ocorre o didlogo entre discursos,
perceptivel pela retomada e utilizacdo de termos ou imagens circunscritas em outros
discursos, no campo do ja-dito, como podemos observar na reportagem “Os donos da rua” (O
POPULAR, 20 de junho de 2013e), quando séo evocados sujeitos, discursos e contextos de
outros momentos, a exemplo do impeachment do ex-presidente Fernando Collor. Também
entra no campo composicional do discurso jornalistico aquilo que o jornalista, autor da
matéria, carrega em si a partir de concep¢des sociais, historicas e ideoldgicas.

As formas de heterogeneidade mostrada podem se apresentar de forma marcada e nao
marcada onde o outro, o interlocutor, se manifesta de forma explicita ou de forma ndo
explicita. O sujeito negocia com as formas da heterogeneidade e ao tentar, por se tratar de
uma ilusdo, mostrar/marcar o discurso do outro, negocia 0 que é préprio do sujeito que
enuncia e aquilo que pertenca ao outro do discurso, ao interlocutor. O sujeito, o “eu” do
discurso, se constitui através das relacdes com o “tu”. Pela heterogeneidade mostrada marcada
ocorre “[...] a representacdo, no discurso, as diferenciacbes, disjuncdes, fronteiras
interior/exterior pelas quais o0 um — sujeito, discurso — se delimita na pluralidade dos
outros, e ao mesmo tempo afirma a figura dum enunciador exterior ao seu discurso”
(AUTHIER-REVUZ, 1990, p. 32, grifos da autora).

O sujeito, que como ja dissemos, tem a ilusdo de ser dono de seu discurso, marca de
forma clara, perceptivel, aquilo que advém do outro e que € sinalizado, por exemplo, pela

utilizacdo do discurso direto, discurso indireto, aspas, italicos e glosas. J& pelas formas de
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heterogeneidade mostrada ndo marcada, o outro se manifesta de forma menos perceptivel, por
meio, por exemplo, de ironia, pastiche, discurso indireto livre e imitagdo. A heterogeneidade
ndo marcada ¢, portanto “uma forma mais arriscada, porque joga com a diluicdo, com a
dissolucdo do outro no um, onde este, precisamente aqui, pode ser enfaticamente confirmado,
mas também onde pode se perder” (AUTHIER-REVUZ, 1990, p. 34, grifos da autora). As
formas marcadas de heterogeneidade sdo bastante usuais pela midia impressa no formato
eletronico ou no papel e inclusive se fazem presentes nas proprias técnicas de redacdo
jornalistica, como veremos mais adiante. As aspas, por exemplo, determinam a citacdo literal
do entrevistado e sdo sempre marcadas por verbos de elocugdo que introduzem e deixam clara
tal presenca. Ja nas charges, tipo de discurso frequentemente presente nos jornais impressos, o
chargista, vez por outra, lanca méo da ironia para tratar temas do cotidiano, ligados, sobretudo

a comportamento e politica.

3.2.3 — Heterogeneidades no discurso da midia sobre a universidade

A UFG enguanto instituicdo e os inimeros sujeitos que a compdem sdo produtores e
consumidores 2" de discursos que tratam de avancos cientificos, de servicos e questdes que
envolvem sociedade e comportamento, dentre outros. Assim como ndo se pensa a midia sem a
sociedade e vice-versa, a universidade, enquanto instituicdo publica sente-se compelida a
prestar contas por meio da divulgacdo de suas acdes, do dinheiro publico que nela €
empregado para custeio e para investimentos em estrutura, pessoal e servicos. De forma
institucional a divulgacao fica a cargo da Assessoria de Comunicacdo que visa estabelecer um
elo comunicativo com o publico interno e externo a universidade, bem como com a imprensa,
por meio de atendimento as demandas deste segmento.

Assim, do ponto de vista da divulgacdo jornalistica, a universidade utiliza os meios
oficiais que, em nosso caso, sdo representados pelo Jornal UFG, veiculo impresso de
divulgacdo institucional e do jornal O Popular, periédico comercial, considerado o principal
jornal impresso de Goias que trard& em suas paginas, a partir de critérios préprios de

noticiabilidade, a UFG, seja por meio de uma fonte citada em uma matéria, por meio da

2" Consumidores no sentido de que a UFG, além de produzir informacdes, que por sua vez servirdo de fonte para
a prépria comunicacdo universitaria e para a midia em geral produzir material noticioso, onde, por exemplo, um
discurso cientifico podera ser a base para um discurso jornalistico. Também consumidores de discursos, no
sentido de que é também influenciada pela sociedade que a compde e que a cerca. Determinada acédo
governamental que afeta diretamente a universidade, uma discussdo sobre a qualidade do transporte publico, por
exemplo, podem ser alguns exemplos de que a universidade ndo s6 produz, mas consome aquilo que é produzido
por outras instancias. Tais questes, em alguns casos mesmo sendo demandas externas a universidade, de
alguma forma penetram o ambiente universitario que proporé reflex6es acerca do tema.
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cobertura de determinado evento ou mesmo de um determinado fato, relacionado a
universidade que deva ser transformado em informacéo de interesse publico.

O discurso da midia é extremamente heterogéneo em sua forma constitutiva, assim
como o sdo os demais discursos midiaticos e a presenca do Outro/outro se manifesta ou ndo
no discurso jornalistico, de forma marcada ou ndo marcada. A deciséo, entretanto, de trazer o
outro e as formas com que este aparecera, cabe em primeira instancia ao jornalista, que pensa
ser 0 senhor de sua producdo, quando, na realidade, se insere e € atravessado por outros
discursos e pelo inconsciente. Uma das formas mais presentes no discurso jornalistico e que
da conta da heterogeneidade mostrada marcada séo as aspas. Exatamente por se tratar de um
recurso, tanto do ponto de vista das técnicas de redacao jornalistica, quanto do ponto de vista
da heterogeneidade discursiva, nos atemos aqui, em nossa analise, em especial, a este tipo de
heterogeneidade mostrada, que se utiliza das aspas. Quando se utiliza, por exemplo, as aspas,
0 Manual de Redacdo da Folha de Sdo Paulo (2013) dira que se trata de um “sinal grafico (‘)
usado para delimitar uma citagdo”. Desta forma, o jornalista, autor da matéria, emprega em
seu discurso as aspas como forma de heterogeneidade mostrada marcada, justamente nesta
intencdo de isolar, de chamar a atencdo ou mesmo de destacar determinada citacdo, discurso,
de sua fonte ou de um terceiro. Tomamos como exemplos da utilizagdo das aspas, enquanto
heterogeneidade mostrada marcada em duas matérias, sendo uma do jornal O Popular e outra
do Jornal UFG e que se referem ao Espaco das Profissoes, evento ocorrido na UFG em 2011
e que tem como publico preferencial estudantes do ensino médio, com o propdsito de
esclarecer davidas sobre ingresso, carreira e cursos ofertados pela instituicéo.

No tocante a trajetéria de selecdo de nosso corpus, ja tivemos a oportunidade de
destacar os critérios que nos levaram a optar por matérias dos jornais O Popular e Jornal
UFG entre os anos de 2010 a 2013 e, ainda, como foram selecionados 0s assuntos.
Observemos, assim, a utilizacdo das aspas em reportagens publicadas em ambos os jornais.
Em um primeiro momento, o assunto da cobertura jornalistica é o Espago das Profissdes.
Trata-se de um evento anual, promovido pela UFG e que serve para mostrar, em especial para
os estudantes do nivel médio, os cursos oferecidos pela universidade, bem como as
perspectivas de mercado de trabalho e carreira. Trata-se mesmo de um evento “vitrine”, um
dia em que a UFG abre as portas para quem deseja tirar dividas, conversar com professores e

alunos, conhecer laboratorios e outros espacos da universidade, enfim.
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Na matéria do Jornal UFG intitulada “Espago das Descobertas” (JORNAL UFG, maio
de 2001, p. 4-5) %, a proposta do texto é acompanhar trés estudantes que participaram do
evento e verificar quais foram as impressdes das jovens alunas. Temos no Jornal UFG,
naquilo que se refere a utilizacdo das aspas enquanto forma de demarcar o outro no discurso,
pelo menos dois tipos de sujeitos, que podemos chamar de aqueles que se vinculam
institucionalmente & UFG e aqueles que, no momento, s&o visitantes, ndo possuem vinculacdo
institucional com a universidade. Dentro desse contexto, podemos notar que quando se trata
de ndo vinculacdo com a UFG, o que temos sdo as trés meninas, que podemos chamar de
protagonistas da reportagem e temos ainda o professor do colégio onde as alunas estudam. Ja
quanto aos sujeitos vinculados a UFG, temos o reitor, a pro-reitora e a professora de
psicologia. Se pensarmos nestes aspectos referentes as formas de heterogeneidade mostrada
marcada, manifestadas por meio da utilizacao das aspas, verificamos que a presenca do outro,
dos sujeitos vinculados ou ndo a UFG se manifestam em assuntos distintos, a partir da
proposta de cobertura jornalistica do Espago das Profissfes. Identificamos ao menos quatro
tipos diferentes de assuntos. Sao eles: curiosidade e interacdo com o campus, escolha do curso
motivada pelo evento, aspectos administrativos e institucionais e visdo analitica do evento e
dos participantes em geral. Assim, podemos estabelecer o seguinte quadro, onde encontramos
0S assuntos, o0s sujeitos presentes na reportagem e suas falas, claramente delimitadas pela

presenca das aspas.

Assuntos Sujeitos Fala
1 Curiosidade e interacdo | Alunas “Tem alguma outra peca para se usar
CcOm 0 campus debaixo desse vestido?”

2 Escolha do curso motivada | Alunas “E este mesmo o meu curso”

pelo evento

3 Escolha do curso motivada | Alunas “E o sapato dele ¢ lindo!”

pelo evento

4 Curiosidade e interacdo | Alunas “Que macaco abusado!”

€Om 0 campus

5 Curiosidade e interacdo | Alunas “Ele vai se machucar!”

COm 0 campus

6 Escolha do curso motivada | Alunas “E 0 que eu quero. O curso ¢ a minha

pelo evento cara”

7 Institucional Pro-reitora “A promocdo de atividades desse tipo
serve ao proposito de mostrar aos
estudantes que a universidade vai além
da sala de aula, englobando ensino,
pesquisa, extensao e cultura”

8 Analitica Professor das alunas “¢ importante porque divulga a
universidade e mostra de fato o que ela é
para os estudantes. Mostrar sua estrutura
e seu funcionamento talvez seja mais

%8 Matéria disponivel no anexo 13.
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importante do que ajudar a definir uma
carreira, ja que nessa fase do ensino
médio a maioria dos jovens j& tem uma
escolha determinada”

9 Analitica Professora de Psicologia “o amadurecimento pessoal ¢ um fator
importante nesse processo de escolha
profissional e, com tdo pouca idade,
muitos jovens ndo se encontram em
condicbes de fazer escolhas tdo
definitivas em suas vidas. Desse modo,
pode ocorrer de 0 jovem ndo conseguir
definir seu campo de formagdo numa
primeira tentativa”.

10 Analitica Professora de Psicologia “importa voltar-se para Si mesmo no
sentido de conhecer ndo s6 seus
interesses de forma mais clara, mas seus
tracos pessoais, familiares e sociais mais
amplos, buscando atividades que possam
ser desempenhadas na perspectiva de
atender certa expectativa de vida futura”

11 Analitica Professora de Psicologia “Nos  primeiros anos do  curso
universitario, os estudantes tém uma
visdo distorcida da relagéo entre a teoria
e a pratica da profissdo. E importante
que, antes de se afastar das aulas, o
estudante procure professores e a
coordenacdo do curso para buscar mais
informagBes e ter maior certeza da
decisdo a tomar, para ndo sofrer com 0s
riscos de um impulso imediato”.

12 Escolha do curso motivada | Alunas “O vestibular ¢ muito dificil, mas eu
pelo evento pretendo tentar”
13 Institucional Reitor “Todo ano nos fazemos um semindrio

com professores da rede justamente para
avaliar o processo seletivo da UFG. E
fundamental que haja uma sintonia, para
que as escolas possam orientar e preparar
seus alunos para ingressar nesta
universidade. Nossa preocupacao é fazer
um vestibular para fora da UFG”

14 Curiosidade e interacdo | Estudantes ndo identificados | “Que diferenga faz estudar aqui na UFG
com 0 campus ou em outra universidade?”
15 Curiosidade e interacdo | Estudantes ndo identificados | “Por que esse campus foi construido tdo
com 0 campus longe?”
16 Curiosidade e interacdo | Estudantes ndo identificados | “Por que ha paredes construidas tdo
com 0 campus préximas as janelas em todos o0s
prédios?”

Quadro 1: heterogeneidade mostrada marcada (aspas) referentes ao Jornal UFG na reportagem “Espaco das
Descobertas”.

O que percebemos por meio das aspas é a delimitacdo, ou tentativa de delimitagdo do
ponto de vista discursivo, daquilo que é proprio do outro, do interlocutor. Quando a aluna diz
“E o que eu quero. O curso ¢ a minha cara”, marca-se, portanto, de forma clara, a presenca do

outro e se atribui a fala ao outro. Para Benites (2002, p. 61)
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Portanto, o aspeamento nunca é neutro, mas implica uma tomada estratégica de
posicdo face ao discurso relatado, resultante na aprovacdo do dito, na sua
ridicularizacdo ou na sua negacdo; revela intencdes variadas do locutor que cita,
quer no sentido de resguardar-se, protegendo-se das polemicas porque “foi o outro
quem disse”, quer no sentido inverso de expor-se a elas, pelo enquadramento do
pronunciamento alheio numa sequencia textual-argumentativa que lhe é sutil ou
declaradamente divergente ou convergente.

E importante ressaltar que este aspeamento n&o ocorre ao acaso. Tal operacdo reflete,
pensando no aspecto discursivo, a partir das heterogeneidades enunciativas, um determinado
propdsito. Pelo quadro acima, verificamos ao menos quatro assuntos ou direcionamentos de
sentidos que podem ser construidos a partir das citacfes das fontes. Notemos, assim, que ndo
ha neutralidade na utilizacdo das aspas. Benites (2002) nos alerta ainda que, diferentemente
daquilo que se podera pensar enquanto técnica jornalistica, 0 aspeamento, ao contréario, ndo
confere carater de objetividade ao texto, mas sim, carrega consigo marcas de subjetividade,
que atestam essa intencdo de se resguardar ou se expor. Portanto, quando a alunas diz “E 0
que eu quero. O curso ¢ a minha cara”, o sucesso do evento ¢ atestado pela fala de uma
estudante que participou do Espaco das Profissdes. Nao se opta, assim, em trazer esse saldo
positivo do evento por meio de nimeros ou mesmo por meio de uma fala institucional, mas
sim, pela fala da aluna, pela exposicéo de suas impressdes.

Temos ainda, além das citacdes que se referem diretamente a universidade e ao evento,
outras que destacamos em nosso quadro como analiticas. Tais citacdes ndo tratam tdo somente
do evento ou da universidade, mas fazem uma breve reflexdo sobre escolha profissional e
carreira. Quando a psicologa afirma que “o amadurecimento pessoal ¢ um fator importante
nesse processo de escolha profissional [...]”, a reportagem demarca o espago da andlise, que
extrapola o evento e que divide com os proprios estudantes, com os pais e com a sociedade, a
responsabilidade sobre o evento e seus desdobramentos. Temos aqui, possivelmente, um
exemplo da subjetividade no uso das aspas, como vimos nas reflexées de Benites (2002).
Embora se trate de dizeres que se referem ao outro, esses dizeres sao evocados na reportagem
pelos sujeitos que escrevem a pagina do jornal. A decisdo de trazer o outro decorre de uma
escolha do jornalista, que acredita faze-lo de forma livre, conforme ja tivemos a oportunidade
de mencionar.

Podemos entender que esse outro, ao representar a visdo analitica, surge exatamente
nessa tentativa de que o evento, a universidade ou aqueles que compdem a UFG néo séo, por

si SO, responsaveis pelo sucesso da escolha dos estudantes, o que evidencia um juizo de valor,
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realizado por um jornal universitario e que justamente trata dessa divisdo de
responsabilidades, onde a escolha e a formagdo ndo ficam somente a cargo da universidade.
Podemos pensar, conforme Benites (2002, p. 96), na chamada citacdo de autoridade segundo a
qual “tendo em vista imprimir maior credibilidade a seu argumento, o locutor muitas vezes
ancora-o na respeitabilidade e na autoridade de um especialista”. Significa dizer que o ato de
pensar a escolha de um curso de graduacdo, de uma profissdo e de uma carreira, € algo que
deve ser partilhado, algo que ndo estd apenas no ambito da universidade e que pode ser
comprovado pela fala da psicéloga.

No Jornal O Popular, o0 mesmo tema aparece também com o emprego das aspas e que
deixa evidente a presenga do outro. Na matéria “Evento na UFG atrai 25 mil estudantes” (O
POPULAR, 28 de abril de 2011) ¥, a estudante Joelma Antonio Pereira afirma que “E a
primeira vez que a gente vem. E Estamos achando 6timo”. O aluno Wallyson Moreira, por
sua vez, relata que “Essa visita so esta servindo para confirmar a minha opg¢ao pelo curso de
Arquitetura”. S80 apenas estas as citacbes que demonstram as formas de heterogeneidade
mostrada marcada com a utilizacdo das aspas na reportagem. Trata-se, como ja discutimos de
uma técnica empregada nos textos jornalisticos onde ha a citacdo literal de um trecho da fala
do entrevistado. J4 no ponto de vista do discurso e de sua heterogeneidade, ocorre a
negociagdo do sujeito com o Outro/outro, em uma tentativa mesmo de demarcar territorios e
consequentemente distanciar os dizeres do jornalista e da fonte, entretanto, como ja dissemos,

0 sujeito necessita do Outro/outro para constituir seu discurso, necessita de uma

[...] zona de “contato” entre exterior(es) e interior que mostra as marcas de distancia
num discurso é profundamente reveladora deste discurso, de um lado pelos pontos
escolhidos para colocar explicitamente fronteiras, limites, demarcag¢des — quer dizer,
de que outro é preciso se defender, a que outro é preciso recorrer para se constituir
[...] (AUTHIER-REVUZ, 1990, p. 31)

O que podemaos perceber no que se refere as diferencas entre o Jornal UFG e o jornal O
Popular é que, aléem do tamanho das reportagens e do proprio espaco dado a universidade, ao
Espacgo das Profissdes e aos sujeitos de alguma forma envolvidos no evento, a escolha dos
sujeitos que aparecem na reportagem ocorre de outra forma. Isso acaba privilegiando apenas
0s estudantes, sem que seja citada de forma nominal alguma fonte vinculada a UFG. A
reportagem foca, de fato, nos estudantes, nas suas reacgdes, falas, gestos, deixando quase que o
evento para um plano posterior, onde o destaque, a0 menos no inicio do texto, se volta para os

estudantes. As duas citacGes, a nosso ver, conforme Benites (2002, p. 105), sdo citacOes de

# Matéria disponivel no anexo 03.
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fidelidade onde a “fungdo exercida pela citagdo ¢ dar autenticidade ao discurso citante”. N&o
h& aqui nada que indique autoridade, controvérsia, ironia ou polémica. Optou-se, como no
exemplo do estudante Wallyson Moreira por uma citacdo que comprove e ateste que 0 mesmo
deseja cursar Arquitetura. Authier-Revuz (2004, p. 230, grifos da autora) nos adverte que “a
colocacgéo de aspas supde a manutengédo da ilusdo de palavras “suas” e a manutengdo de um
exterior ao discurso em fungdo da qual as palavras podem ser avaliadas em sua adequagio”.
Trata-se de uma relacdo entre interior e exterior, onde as aspas tratam de palavras do
interlocutor, palavras atribuidas ao outro, que se situam no exterior e que se constituem para o
locutor, como interior .

Outra forma de heterogeneidade que se faz presente no discurso da midia sobre a UFG e
gue também se manifesta em todos os discursos é a heterogeneidade constitutiva e que faz jus
ao carater dialdgico dos discursos. Mesmo que de forma inconsciente, 0 sujeito utiliza-se de
outros discursos e manifesta assim o carater constitutivamente heterogéneo dos sujeitos e
discursos. As matérias “O que ocorreu nas ruas em junho?” (JORNAL UFG, julho de 2013b,
p. 6-7) 3 ¢ “Manifestacdo retine milhares de pessoas em Goinia” (O POPULAR, 20 de junho
de 2013c) * referem-se as manifestacdes populares ocorridas em junho de 2013. A presenca
do Outro ¢ percebida no fio do discurso e se manifesta pelo inconsciente lacaniano, de onde
Authier-Revuz constréi a nogao de sujeito que se manifesta pelos “atos falhos”, que escapam
a vontade consciente do sujeito e, desta forma, o sujeito oscila entre consciente e o
inconsciente e “¢ nessa articulacdo de um discurso com seu avesso pela localizagdo de seus
tracos na cadeia falada que a analise pode tentar fazer parecer para o sujeito, aquilo que é
dito, sem que ele saiba, de seu desejo, em sua fala” (AUTHIER-REVUZ, 2004, p. 54, grifos
da autora).

De outra forma, o dialogismo bakhtiniano “[...] é a condi¢do do discurso, e é uma
fronteira interior, que marca no discurso a relagdo constitutiva com o outro” (AUTHIER-
REVUZ, 2004, p. 46) e assim se revela o principio essencialmente dialégico dos discursos.
Na matéria “O que ocorreu nas ruas em junho?” (JORNAL UFG, julho de 2013, p. 6-7), 0s

discursos dos entrevistados refletem o dialogo entre discursos que caracterizam a forma

30 ) . .

Para este trabalho e para este momento, por estarmos trabalhando também com outras noc¢des discursivas €
para ndo nos estendermos muito, optamos por nao analisar as formas de heterogeneidade mostrada ndo marcada,
0 que poderé ser alvo de projetos futuros.

3! Matéria disponivel no anexo 16.
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constitutiva de heterogeneidade, no caso especifico, retomando outros momentos e fatos que
se inserem no cenario de manifestacdes estudantis e populares. O entrevistado Francisco
Tavares ao afirmar “um bando de alucinados pegou armas e parou policiais nas ruas e se auto
intitularam Panteras Negras e hoje temos igualdade racial preambulatéria”, ao evocar e
acionar a memoria de movimentos populares ocorridos anteriormente e ao dialogar com tais
discursos, afirma que assim como ocorrido no passado, aquilo que se considera reivindicagéo
podera ser uma conquista da sociedade.

Trata-se de outros discursos e contextos sociais, historicos e ideologicos que retornam a
cena enunciativa pelos sujeitos que, ao enunciarem, constroem sentidos diversos acerca de um
tema. As lutas e manifestagdes populares neste aspecto ndo sdo simplesmente um grito no
escuro, mas representam, de fato, pelos exemplos citados, a possibilidade de mudanca. Se tais
fatos ndo tivessem sido retomados, este sentido de luta que gera resultados praticos, ndo traria,
ainda que de forma inconsciente, esse Outro que se resume em um estimulo para que jovens
reivindiquem, uma vez que as experiéncias do passado mostraram o sucesso de movimentos

anteriores. Quando o mesmo entrevistado diz na mesma matéria

Enquanto um bando de gente preservadora da ordem dizia que no mundo do
progresso é permitido que criancas de seis e sete anos vivam em uma mina de
carvao a 40° e trabalhem 16 horas por dia, um bando de alucinados e um louco
desvairado saiu da mina de carvao colocando fogo em tudo dizendo: “temos de parar
a produ¢do porque temos de ser ouvidos”, hoje sabemos que lugar de crianga é na
escola e ndo trabalhando. (JORNAL UFG, julho de 2013b, p. 6-7).

Da mesma forma, o que se percebe é um retorno do tema mobilizacdo da sociedade e
que caracteriza o dialogismo enquanto condicdo de existéncia dos discursos e que esta
presente na matéria jornalistica, manifestado pelo sujeito e por suas experiéncias, leituras e
entendimentos a respeito do tema, mesmo que de forma inconsciente. O entrevistado aparece
na condicdo de professor universitario, em um jornal universitario e ainda mais, um professor
vinculado a Faculdade de Ciéncias Sociais, portanto, apto a analisar os fatos. O entrevistado
ndo fala enquanto manifestante que esteve nas ruas, mas fala de outra posicdo, académica,
analitica, necessaria para a producédo de sentidos na matéria, ja que o que move o jornalista e
as fontes € a resposta a uma pergunta. E justamente por se tratar de resposta a uma pergunta
complexa, a matéria explora a heterogeneidade discursiva, no sentido de trazer diferentes
sujeitos que enunciam de diferentes posicGes. O entrevistado Gabriel Teles, por exemplo,
afirma “minha inten¢do aqui ¢ repassar as minhas experiéncias sobre os movimentos”, no

sentido de trazer para o debate sua vivéncia de participagdo nos movimentos sociais, enquanto
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outro entrevistado, Jodo Alberto, afirma “Devemos entender as novas préaticas politicas por
meio dos novos movimentos sociais, dentro do contexto de uma plena democracia”, em uma
postura reflexiva. Ambos os entrevistados constituem a si e seus dizeres em uma relacdo onde
0 aspecto da heterogeneidade é explorada pela matéria, no sentido de buscar possiveis
respostas para a compreensdo dos episodios ocorridos em junho de 2013.

Na matéria “Manifestantes em Goidnia contam porque foram as ruas” (O POPULAR,
20 de junho de 2013b) *, o jornal procura da mesma forma refletir sobre a razéo que move
milhares de pessoas a ocuparem as ruas de Goiania. Diferentemente do Jornal UFG, ndo ha
fala de nenhum professor ou especialista. O que se deixa claro € que os manifestantes sdo em
sua imensa maioria jovens e estudantes, fato constatado quando no decorrer da matéria, logo
apos os nomes, se identifica a idade e profissdo dos entrevistados. Pela prépria caracteristica
do veiculo de ser uma publicacdo didria e comercial, a matéria se atrela mais ao factual e
procura por meio da fala dos entrevistados e do olhar do proprio jornalista, compor uma
descricdo da manifestacdo, na tentativa de se obter respostas sobre a motivacdo da ocupacao
das ruas.

Na mesma matéria, alguns trechos como “Melhorias no transporte pablico, na educacao,
saude e seguranca foram alguns dos temas abordados pelos moradores de Goiania” e “Os
manifestantes foram para as ruas com cartazes que pediam o fim da corrupcdo, melhorias na
qualidade de vida, investimentos nos servicos publicos e no transporte coletivo” sao formas
com as quais o jornal procura demarcar a pluralidade de temas que mobilizaram a populacéo,
mas, também, identifica na relacdo discursiva, na matéria jornalistica o lugar do outro, da
fonte, na composicao dos dizeres midiaticos, onde o que dito € atribuido a fonte. O estudante
entrevistado afirma que “a proposta ¢ uma reforma politica geral, atualmente o sistema
eleitoral brasileiro favorece a corrupgéo e nds cansamos disso” (O POPULAR, 20 de junho de
2013b). Esta explicito o desejo de mudanca na conjuntura politica e 0 descontentamento com
o atual panorama politico e eleitoral brasileiro. Podemos perceber também, o didlogo com
outros dizeres, uma vez que a prépria mencdo a uma reforma politica marca a existéncia do
outro, da figura do politico, dos partidos politicos e dos governantes, que se fazem presentes
nesse enunciado. Assim, a midia e os diversos sujeitos que a compdem, sdo continuamente
atravessados por outros discursos e que se manifestam naquilo que é enunciado e assim &

suscitado um discurso outro.

%3 Matéria disponivel no anexo 06.
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A nocgdo de heterogeneidade enunciativa é, sem duvida, uma excelente contribuicéo
dada por Authier-Revuz aos estudos do discurso. Ao trazer o Outro/outro para 0 campo do
discurso, a linguista francesa repensa a concepcao de sujeito, tendo como base a Psicanalise e
entende também que ndo existem discursos puros ou palavra neutra, j& que os discursos se
imbricam, confrontam, concordam, enfim, geram novos discursos, a partir daquilo que foi dito
antes. A midia e os sujeitos que a compdem o tempo todo negociam com aquilo que pertence
ao Outro/outro, o que ocorre desde a selecdo de uma pauta, do momento da entrevista, da
edicdo e até mesmo da recepcao pelo leitor, ja que, ao redigir a matéria, o jornalista tem em
mente a que publico se destina o jornal e, assim, tenta adequar seu discurso ao discurso do
leitor/internauta. A heterogeneidade constitutiva e a heterogeneidade mostrada, enquanto
instrumentos de analise do discurso midiatico ajudam a refletir acerca das instituicdes
midiaticas e da propria sociedade e também da constitui¢do dos sujeitos. Sem que se dé conta,
0 sujeito que pensa ser total proprietario de seu discurso, tenta distanciar por meio de marcas
evidentes ou ndo o Outro/outro, 0 que em todo momento é recorrente na midia e assim, gera-
se a ilusdo necessaria para que os discursos tenham sentido.

Authier-Revuz (1998) aborda ainda na articulacdo entre as formas de heterogeneidade a
questdo das ndo coincidéncias do dizer, que também sdo Uteis para pensarmos 0s discursos da
midia sobre a universidade. Para a autora, as ndo coincidéncias podem ser interlocutiva, do
discurso consigo mesmo, entre as palavras e as coisas e das palavras consigo mesmas.
Vejamos as caracteristicas dessas nao-coincidéncias conforme nos diz Authier-Revuz (1998,
p. 22-26):

1. Interlocutiva: entre enunciador e destinatario, onde “uma maneira de dizer ou um
sentido ndo séo inteiramente ou absolutamente partilhados [...] ou, ao contrario, tomar
em conta o0 ndo-um” (AUTHIER-REVUZ, 1998, p. 22) , desestabilizando o sentido;

2. Do discurso consigo mesmo: “referéncia ao dialogismo bakhtiniano — considerando
que é toda palavra que, por se produzir no ‘meio’ do ja-dito dos outros discursos, é
habitada pelo discurso outro” (AUTHIER-REVUZ, 1998, p. 22, grifos da autora).
Trata-se de uma palavra estranha presente na fala e que pertence a outro discurso e que
fala de uma fronteira interior/exterior;

3. Entre as palavras e as coisas: se encontra em uma perspectiva dupla em Saussure do
“sistema acabado de unidades discretas — e o continuo, as infinitas singularidades do
real a nomear [...]” e em Lacan “da falta (constitutiva do sujeito como falho) de
‘captura pelas letras’, que desemboca na ‘perda’ inerente a linguagem” (AUTHIER-

REVUZ, 1998, p. 23). Trata-se do lugar da falta, da hesitacdo, da falta de nomeacao;
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4. Das palavras consigo mesmas: “testemunham o encontro dos enunciadores com o
equivoco que joga em suas palavras” (AUTHIER-REVUZ, 1998, p. 25). Ai estéo,
dentre outras, desculpas, reservas, fixacdo de um sentido quando o uso de uma
determinada palavra ndo era exatamente o do sentido empregado.

Vejamos algumas sequéncias referentes as manifestacbes populares de 2013, que nos
ajudardo a perceber estas formas de ndo-coincidéncias do dizer e que se encontram na mesa-
redonda ‘O que ocorreu nas ruas em junho” (Jornal UFG, julho de 2013, p. 6-7) e nas
reportagens “Nunca estivemos dormindo” (O POPULAR, 20 de junho de 2013f) ¢ “Os donos
da rua” (O POPULAR, 20 de junho de 2013¢)

Jornal Sujeito Fala Né&o-coincidéncia tipo

Jornal UFG Francisco Tavares “Vocés estudantes Interlocutiva
disseram que foram
chamados de alucinados,
delirantes e
irresponsaveis” (grifo
N0SS0).

Jornal UFG Francisco Tavares “lsso me fez lembrar de Do discurso consigo
quando a Maria Antonieta | mesmo

dizia que “se nio tem
pao que comam
brioches” e elaeraa
lUcida responsavel e
defensora da ordem”
(grifo nosso).

O Popular Thalys Aratjo “Acredito que pessoas | Entre as palavras e as
organizadas podem | coisas

modificar as coisas e
podem lutar pelos seus
direitos” (grifo nosso)

O Popular Luana Silva Borges “N&o estamos nas ruas Das palavras consigo
para quebrar, para mesmas

fazer vandalismo, e sim,
para expor nosso
descontentamento. J&
deu”

Quadro 2: Exemplos de ndo-coincidéncias do dizer em O Popular e Jornal UFG.

O que temos, por exemplo, nas sequéncias que se referem ao sujeito Francisco Tavares
é uma ndo coincidéncia interlocutiva onde os dizeres destacados em negrito se referem a
dizeres dos estudantes e ndo do referido sujeito. Na outra sequéncia, ainda atribuida a
Francisco Tavares, temos a presenca do chamado exterior apropriado, onde verificamos a
presenca de dizeres vindos de outro lugar, de outra época e que se tornam adequados aquilo
que ¢ dito no momento. Ja a estudante Thalys Araujo revela a coincidéncia entre enunciador e

seu dizer, atestando intencionalidade, uma vontade, uma percepcao, que pode ser verificada




116

no trecho em destaque e que trata dessa ndo-coincidéncia entre as palavras e as coisas. A
sequéncia dita por Luana Silva Borges, por sua vez, revela a ndo-coincidéncia das palavras
consigo mesmas e que busca a fixacdo de um sentido de que o foco das manifestacdes ndo é o
vandalismo mas a exposi¢do do descontentamento. Vejamos na proxima sessdo as questdes

que se delineiam em torno dos sentidos, que em AD n&o sdo dados, mas sim construidos.

3.3 — Construcdo dos sentidos nas midias em analise

3.3.1 — A questéo dos sentidos para Pécheux

Pensar os sentidos é algo ao mesmo tempo fundamental e complexo. Uma palavra,
expressao, imagem ou mesmo o siléncio, podera ter inumeros e distintos significados. A que
se considerar a propria vinculacdo do sujeito aquilo que fala, silencia, 1€, ouve ou escreve e
também os aspectos culturais e sociais. Considera-se também a relacdo com outros sujeitos e
com outros discursos, que constituem e atravessam os interlocutores. Pensar os sentidos nao é
simplesmente questionar o que foi entendido pelo interlocutor quando dizemos determinada
palavra, como se o sentido fosse transparente, Unico, possivel de ser apreendido em sua
totalidade. Nos sentidos, havera sempre o espaco da incompletude, da construcdo de outros
sentidos e da variagdo dos sentidos. Dai a riqueza e complexidade da nogdo de sentidos para
os estudos do discurso. Pretendemos nos deter um pouco nas reflexdes sobre os sentidos
construidos pela midia jornalistica nos dois jornais que temos analisado a respeito da UFG.

Em Pécheux, a questdo que envolve os sentidos aparece ja no inicio da construcdo do
arcabouco teorico dos estudos empreendidos em AAD-69, a partir de uma reflexdo critica a
respeito da teoria da informacdo de Jakobson, onde se afirma que “ndo se trata
necessariamente de uma transmissdo de informacéo entre A e B mas, de modo mais geral, de
um ‘efeito de sentidos’ entre pontos A e B” (PECHEUX, 2010, p. 81). Percebe-se assim a
preocupacdo que consiste em demonstrar que os sentidos ndo sdo dados, ndo sao
transparentes, possiveis de ser apreendidos de forma imanente, linear, mas, ao contrario, tem-
se uma percepcdo de lingua opaca, onde os sentidos sdo construidos, no que se chama efeito
de sentidos, a partir de posi¢des ocupadas pelos sujeitos e também pelas CP do discurso.
Posteriormente, a partir de novas reflexdes acerca da teoria, 0s sentidos estardo mais proximos
da nocdao de formacao ideoldgica (FI) e FD, onde a FD se constitui na matriz de sentido.

Em AAD-69, Pécheux se ocupa do estudo do efeito metaférico e das familias
parafrasticas. O efeito metaforico ¢ “o fenomeno semantico produzido por uma substituicao

contextual, para lembrar que esse ‘deslizamento de sentido’ entre x ¢ y € constitutivo do
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‘sentido’ designado por x e y” (PECHEUX, 2010, p. 96). Trata-se do inicio da discussdo
acerca dos sentidos e, assim, o que se quer dizer é que o efeito metaférico trata da substituicdo
contextual de certos termos substituiveis em certos contextos, o que se chama deslizamento de
sentido. N&o se trata, portanto, de atribuir a metafora mera substituicdo ou comparacéo entre
um e outro elemento e sim, na tomada de um pelo outro, no deslizamento mesmo do sentido
no qual a transferéncia € o recurso empregado para que se diga que o sentido ndo € algo a ser
apreendido em uma relacéo de linearidade.

As familias parafrasticas, por sua vez, referem-se aos elementos que possuem sentidos
semelhantes. Uma sequéncia discursiva serve de base para que se observem as demais
sequéncias discursivas. Trata-se de um mecanismo operacional de analise abordado por
Pécheux no texto de 1975 A proposito da Andlise Automatica do Discurso, no qual, pela
apreensdo das familias parafrasticas, se pretende compreender o processo de producdo dos
sentidos. Pécheux (2010, pp. 166-167) dira que “a produ¢do do sentido ¢ estritamente
indissociavel da relacdo de paréafrase entre sequéncias tais que a familia parafrastica destas
sequéncias constitui o que se poderia chamar a ‘matriz de sentido’”. Pécheux (2010, pp. 168-
169) refere-se a estas relacbes de parafrase, percebendo, desta forma, que a origem dos
sentidos ndo se encontra no sujeito e por isso 0s sentidos ndo sdo evidentes, sendo entdo
construidos em meio as relagfes discursivas, aos atravessamentos discursivos € a posicao
ocupada pelo sujeito. O sujeito tem a ilusdo de ser a fonte de seu dizer, entretanto é
assujeitado a determinada realidade, ndo sendo possivel a ele escolha. Os sentidos necessitam
dos sujeitos, pois ndo ha discurso sem sujeito e vice-versa.

A ilusdo que o sujeito tem de ser a origem do sentido é explicada por Pécheux por meio
dos esquecimentos. De acordo com Pécheux (1997, p. 173), pelo esquecimento de nimero
um, o chamado esquecimento ideoldgico, o sujeito tem a ilusdo de ser a origem do dizer, ou
seja, pensa que o primordio do que é dito esta nele, quando, na realidade, o sujeito retoma
sentidos preexistentes. Maldidier (2003, p. 42) acrescenta que “o sujeito ‘esquece’, ou em
outras palavras, recalca que o sentido se forma em um processo que lhe é exterior: a zona do
esquecimento nimero um”. Ja pelo esquecimento de nimero dois, da ordem da enunciacao, o
sujeito tem a ilusdo de que aquilo que € dito s6 pode ser dito de determinada forma, onde se
recorre as familias parafrasticas para que haja sentido sobre o que é dito, ou seja, o sentido se
encontra dentro de uma determinada FD. Maldidier (2003, p. 42) se refere ao segundo
esquecimento enquanto “a zona em que o sujeito enunciador se move, em que ele constitui
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seu enunciado, colocando as fronteiras entre o ‘dito’ e o rejeitado, o ‘ndo-dito’”.
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Na AAD-69, o processo discursivo se constituia como maquinaria discursiva.
Observava-se assim uma invariante, uma sequéncia discursiva que serve de base para as
demais sequéncias discursivas de onde se busca determinadas regularidades possiveis de
serem apreendidas por meio da analise das familias parafrasticas. O processo discursivo,
como o proprio nome evidencia, considera o discurso, 0 que representa um avango
significativo ja em AAD-69 no sentido de considerar os aspectos exteriores, o contexto sécio-
histérico. Maldidier (2003, p. 40) considera que a nogdo de parafrase discursiva
operacionalizada é importante para a reflexdo ao se considerar que “o efeito de sentido
produzido, para o sujeito, no interior da formagdo discursiva, desemboca no tema que articula
centralmente a reflexdo: a ilusdo subjetiva, melhor, a ilusdo que tem o sujeito de estar ‘na
fonte do sentido’”. Posteriormente, em Semantica e Discurso, a questdo do sentido ganha
novas consideracdes a partir da prépria nocéo de FD, que veremos a seguir.

A forma como os discursos séo produzidos, a questdo que envolve sujeitos e situagéo,
afetam o modo como os sentidos sdo construidos. Pela no¢do de FD, de onde se pensava
inicialmente em sujeitos assujeitados e discursos homogéneos, 0 sujeito se insere em uma
determinada FD e deste local constroi seus discursos e sentidos. Na terceira fase da AD, com
sujeitos e discursos compreendidos como heterogéneos, os sentidos ndo sdo possiveis de
serem apreendidos em sua totalidade e o sujeito se move a partir das imbricacdes das FD. Ao
relacionarmos a questdo dos sentidos e da FD, inicialmente podemos citar Haroche, Henry &
Pécheux (2011, p. 27) que trabalham a questdo da FD apoiada na nocdo de FormacgOes
Ideoldgicas (FI), sendo estas compreendidas como uma forca confrontada a outras forcas
capazes de intervir em uma dada conjuntura ideoldgica e formacdo social. Herdada dos
estudos de Althusser, a ideologia, em Pécheux, interpela o individuo em sujeito, sendo o
discurso o local de materialidade da ideologia. Aprofundaremos posteriormente a questdo que
envolve a ideologia e os sujeitos sobre o discurso midiatico, mas de antemdo, Pécheux (1997,
p. 148), tendo como base os estudos de Althusser, dira que “a Ideologia interpela os
individuos em sujeitos”. A questdo da ideologia para Pécheux liga-se ainda a questdo do

sentido, sendo as FD componentes das FI.

As palavras, expressdes, preposicdes, etc., mudam de sentido segundo as posicBes
sustentadas por aqueles que as empregam, o quer dizer que elas adquirem seu sentido
em referéncia a essas posicdes, isto é, em referéncia as formagoes ideoldgicas nas
quais essas posicdes se inscrevem. Chamaremos, entdo, formacdo discursiva aquilo
que, numa posicao ideoldgica dada, determinada pelo estado da luta de classes,
determina o que pode e deve ser dito (articulado sob a forma de uma arenga, de um
sermdo, de um panfleto, de uma exposicao, de um programa, etc) (PECHEUX, 1997,
p. 160)
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Assim, os sentidos ndo sdo dados, mas sim construidos, sendo que as palavras ganham
ou perdem sentido de acordo com a FD em que se encontram, a partir das relagdes que sdo
desenvolvidas dentro de uma mesma ou de uma FD diferente. Pécheux reconhece a FD
enquanto local de construcdo de sentido e Orlandi (2010, p. 43-45) esclarece que para que se
possa constituir o sentido do discurso, as palavras se inscrevem em uma determinada FD, da
qual emanam os sentidos. A FD é o local privilegiado dos sentidos, que decorrem da instancia
ideoldgica por meio das Fl, pela interpelacdo que a ideologia faz ao sujeito, que pensa atender
ao chamado de forma livre, entretanto, sem que se dé conta, de forma inconsciente, ocupa seu
lugar em determinado grupo ou classe na sociedade e a partir deste lugar ocupado, passa a
produzir sentidos tendo em vista a instancia ideoldgica, pela inscricdo em determinada FD, de

onde o sujeito enuncia e de onde os sentidos sdo construidos.

O sentido de uma palavra, de uma expressdo, de uma proposi¢do, etc, ndo existe ‘em
si mesmo’ (isto é, em sua relacdo transparente com a literalidade do significante),
mas ao contrario, é determinado pelas posi¢Ges ideoldgicas que estdo em jogo no
processo sécio-histérico no qual as palavras, expressdes e proposi¢cdes sdo
produzidas (isto &, reproduzidas). (PECHEUX, 1997, p. 160).

Além da questdo que aponta para a FD enquanto matriz de sentido a partir daquilo que
Ihe é exterior por meio de determinagdes ideoldgicas, Pécheux (1997, p. 162) trabalha a

perspectiva do interdiscurso, enquanto aquilo que fala antes ao afirmar que

O proprio de toda formagao discursiva é dissimular, na transparéncia do sentido que
nela se forma, a objetividade material contraditdria do interdiscurso, que determina
essa formagdo discursiva como tal, objetividade material essa que reside no fato de
que “algo fala” sempre “antes, em outro lugar e independentemente”, isto ¢, sob a
dominacdo do complexo das formagdes ideologicas.

O estudo sobre aquilo que fala antes j& aparecia em AAD-69 sobre a forma do ja dito,
onde se estudavam as regularidades discursivas, entretanto, sem relacdo com outros discursos,
com foco no discurso politico. J& na AD-2, a expressao interdiscurso propriamente dita, surge
de forma mais contundente, como vimos acima. Pécheux abre caminho para uma concepcao
mais materialista e ideoldgica do discurso, por meio do materialismo historico e da teoria das
ideologias, esclarecendo e até mesmo abandonando construgdes anteriores de sua teoria que
consideravam leis psicoldgicas. O sujeito enuncia a partir do ja dito, ja& ouvido, em uma
relacdo perpassada por outros discursos, na qual o sujeito identifica-se com uma FD que o

domina e que € influenciada por aquilo que Ihe é exterior e na relagdo FD e interdiscurso, algo
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fala sempre antes e assim, “os elementos do interdiscurso [...] que constituem, no discurso do
sujeito, os tracos daquilo que o determina, sdo re-inscritos no discurso do préprio sujeito”
(PECHEUX, 1997, p. 163, grifos do autor). A relacdo entre interdiscurso e intradiscurso,
revela o conflito existente no interior e no exterior dos discursos, no qual o intradiscurso
representa o lugar de enunciagdo enquanto sujeito, ou seja, o lugar da formulagéo, enquanto o
interdiscurso representa o que vem enunciado de outro lugar, do nivel da constitui¢éo, sob o
complexo das Fl, ou “em outros termos, o interdiscurso designa o espago discursivo e
ideologico no qual se desdobram as formacGes discursivas em funcdo de relacbes de
dominacdo, subordinacgéo, contradi¢cdo” (MALDIDIER, 2003, p. 51).

Outro ponto que Pécheux traz acerca do interdiscurso refere-se ao pré-construido e ao
discurso transverso. O pré-construido é um dos efeitos do interdiscurso, ou seja, como ele se
revela, a partir do ja-dito, ndo-dito em outro lugar, de forma independente, apresentado,

3

conforme Pécheux (1997, p. 164) como o ‘““sempre-ja-ai’ da interpelagdo ideoldgica que
fornece-impde a ‘realidade’ e seu ‘sentido’ sob a forma da universalidade (o mundo das
coisas)”. O pré-construido é uma espécie de pressuposto, seria algo, por exemplo, que em
nosso objeto de andlise, poderd surgir com a afirmacdo de que “os universitirios gostam
mesmo ¢ de festa ¢ baderna”, enquanto pré-construido na analise que empreenderemos acerca
das manifestacdes ocorridas em junho de 2013 e reportadas pelos jornais O Popular e Jornal
UFG. Isso porque 0 que se tem, muitas vezes, é a associacdo entre estudante universitério e
festas em republicas ou casas de eventos. O discurso transverso €, por sua vez, um discurso
atravessado por outro discurso, onde o interdiscurso enquanto discurso transverso permeia o
discurso do sujeito, com sentidos construidos pela FD de onde fala o sujeito. Pécheux (1997,
p. 167) dira que “o discurso transverso atravessa e pde em conexdo entre si 0S elementos
discursivos constituidos pelo interdiscurso”. Trata-se, assim, daquilo que provém de outro
discurso e que atravessa e se articula com o interdiscurso, com o pré-construido. No discurso
midiatico sobre a universidade, a fala da instituicdo se articula com a fala dos sujeitos que
compdem a UFG e que falam sobre o mesmo objeto, a universidade, porém a partir de um
local que reconhece a instituicdo a partir do grau de relacionamento com a universidade. O
discurso transverso é, assim, 0 modo como 0s pré-construidos funcionam. Para Teixeira
(2005, p. 38, grifos da autora), a contribuicdo do trabalho empreendido em Seméntica e
Discurso decorre do fato de que

A proposta do autor é que a relacdo lingua/exterioridade seja resolvida para além do
espago dicotdmico definido por Saussure, fazendo-se trabalhar no proprio objeto
lingua aquilo que a linguistica considerava nao-pertinente para a analise. O modo
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como as palavras fazem sentido, em AD, tem a ver entdo com a lingua, o sujeito e a
histéria.

E importante ressaltar, porém, que o processo discursivo se caracteriza ndo apenas pelo
dito, mas, também, pela auséncia, pela falta daquilo que est& presente em outra FD, mas que,
exatamente pela sua falta deixa-se transparecer, estabelece sentidos sobre aquilo que € dito.
Na AD-3, Pécheux, a partir da maior aproximacdo com a psicanalise lacaniana concebe 0s
discursos e 0s sujeitos a partir da incompletude, da falta, de rupturas e lapsos. Deste modo, 0s
sentidos ndo podem ser apreendidos em sua totalidade, sendo que sempre havera o espaco da
falta e incompletude. O sujeito da terceira fase se move nas relagdes interdiscursivas, nas
quais a falha estd presente, oscilando entre consciente e inconsciente e havera sempre a
irrupcdo de um discurso outro, logo, de outros sentidos. Nas palavras de Pécheux (2012, p.
50) “a pesquisa linguistica comecaria assim a se decolar da obsessdo da ambiglidade
(entendida como logica do ‘ou’... ‘ou’) para abordar o proprio da lingua através do papel do
equivoco, da elipse, da falta, etc...”. E, assim, Pécheux (2012, p. 53) afirma que “todo
enunciado é intrinsecamente suscetivel de tornar-se outro, diferente de si mesmo, se deslocar
discursivamente de seu sentido para derivar para um outro”.

Para Fernandes (2008, p. 15), “os sentidos sdo produzidos face aos lugares ocupados
pelos sujeitos em interlocugdo. Assim, uma mesma palavra pode ter diferentes sentidos em
conformidade com o lugar socioideoldgico daqueles que a empregam”. Isto implica dizer que
um determinado discurso pode ter efeitos de sentido diferentes, ndo sendo o discurso estavel,
homogéneo, mas, ao contrario, se caracteriza por sua heterogeneidade. O sentido tem a ver
com outras FD que atravessam determinada FD e que produzem sentidos para o conhecedor
ou para quem se identifica com determinada FD que é invadida, ocupada, habitada por outros

discursos.

3.3.3 — Contribuicdes do Circulo de Bakhtin para pensar os sentidos

Vimos anteriormente que uma das contribuicdes do pensamento do Circulo de Bakhtin,
grupo formado por intelectuais russos do inicio do seculo XX, se d& na AD via
heterogeneidade discursiva, nocdo pensada por Authier-Revuz a partir dos estudos
bakhtinianos sobre a teoria do dialogismo e ainda sobre a psicanélise lacaniana. No entanto,
ao considerar a nogdo de sentido no trabalho de Pécheux, vista por n6s de maneira breve, nos
deparamos em Bakhtin, com pontos que se imbricam em uma associacdo: observamos

algumas aproximagdes que envolvem as nogdes de FD, interdiscurso e dialogismo. N&o temos
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a intencdo de percorrer toda a vasta obra de ambos os autores e, assim, concentramos neste
momento nosso esforco na tentativa de estabelecer possiveis dialogos tedricos entre ambos
gue nos ajudem a pensar acerca dos sentidos ou da construcdo dos sentidos nas midias que
analisamos, a partir da proposta de refletir sobre o discurso da midia sobre a UFG. De
imediato ressaltamos que ha um distanciamento temporal e histérico entre Bakhtin e Pécheux.
Enquanto o primeiro viveu na Russia entre 1895 e 1975, tendo sido perseguido e
posteriormente exilado durante quinze anos em virtude da perseguicdo governamental aos
estudos empreendidos pelo grupo de pensadores, o segundo tedrico viveu na Franca em um
periodo de conturbadas lutas politicas, marcadas por inimeras transformacdes sociais, que
afloraram com maior intensidade nos anos 60. Isto posto, ndo podemos dizer que Pécheux
tenha lido Bakhtin, entretanto, percebemos algumas possiveis confluéncias que tentaremos
abordar e que nos ajudardo a pensar acerca dos sentidos.

Brait e Melo (2010, p. 63) dirdo que o termo enunciado é cercado de diferentes pontos
de vista que acabam por tornar visivel a diversidade e a ndo existéncia de consenso em torno
do termo. Ainda conforme Brait e Melo (2010, p. 70), ao abordar a questdo do enunciado

bakhtiniano, € possivel dizer que

A compreensdo de seu sentido sé pode se dar levando-se em conta: o horizonte
espacial comum dos interlocutores, ou seja, de todos os interlocutores [...]; o
conhecimento e a compreensdo comum da situacdo por parte dos interlocutores [...];
a avaliacdo comum da situagéo [...].

Em Bakhtin/Volochinov, o processo de comunicacdo € compreendido de forma
dindmica, dialdgica, viva e social. Todo enunciado é produzido em resposta a algo e gera uma
resposta ativa. “Com efeito, a enunciacdo € o produto da interacdo de dois individuos
socialmente organizados e, mesmo que nao haja um interlocutor real, este pode ser substituido
pelo representante médio do grupo social ao qual pertence o locutor”
(BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2012, p. 116). Os teéricos consideram o signo e a enunciacio
de natureza social. Pensar, portanto, nos aspectos que envolvem os estudos empreendidos pelo
Circulo de Bakhtin, resultam sempre em considerar o carater dialogico dos sujeitos e
discursos. Acerca da relacdo entre signo e ideologia, Bakhtin/Volochinov (2012, p.31) dir4
que “tudo que ¢ ideoldgico possui um significado e remete a algo situado fora de si mesmo.
Em outros termos, tudo que ¢ ideoldgico ¢ um signo. Sem signos nao existe ideologia”. Na
concepcao bakhtiniana a palavra, presente nas relacfes sociais, € o fenémeno ideoldgico por

exceléncia. E na palavra que se faz presente a ideologia, resultante da interacio entre
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sociedade e o processo de producdo e recepgdo de discursos. Para Bakhtin/VVolochinov (2012,
p. 98-99), “na realidade, ndo sdo palavras o que pronunciamos ou escutamos, mas verdades ou
mentiras, coisas boas ou mas, importantes ou triviais, agradaveis ou desagradaveis, etc. A
palavra estd sempre carregada de um contetdo ou de um sentido ideolégico ou vivencial”.
Assim, o signo ideoldgico, possui natureza material, ou seja, o suporte ou local de
materializacdo deste signo que, por sua vez, fala de uma realidade externa, compreendida a
partir da heterogeneidade, se expressando em diferentes vozes e sentidos. Guilherme (2013, p.

267) destaca que

Para Bakhtin/Volochinov, a significagdo é colocar um significado em contexto e, no
dialogismo, ele toma o signo ideolégico como instancia de significacdo. Ja Pécheux
toma o sentido como instancia de realizacdo enunciativa, ou seja, o sentido se
instaura, no intervalo histérico de sua dispersdo, nas formagdes discursivas
constituidas a partir de determinadas condi¢des de producao.

Os estudos do Circulo de Bakhtin nao se delineavam em torno da criacdo de uma teoria
do discurso, entretanto, sobretudo a partir da AD-3 e da recepcao dos trabalhos de Bakhtin em
territorio brasileiro, as contribui¢es de Bakhtin para se pensar o discurso passam a ser alvo
dos estudos sobre o discurso, ressaltando, entretanto, as questdes que ja apontamos
anteriormente e que estdo na propria concepcdo tedrica de Pécheux e Bakhtin e que nos levam
a tentar fazer uma aproximacéo entre algumas nocdes de forma cautelosa. Para Guilherme,
algumas nogdes do Circulo sdo operacionais para a teoria de Pécheux e desta forma, tentamos
estabelecer alguns pontos em Bakhtin que nos ajudam a pensar acerca da construcdo dos
sentidos em Pécheux.

Guilherme (2013, p. 264-265) destaca a diferenciacdo da no¢édo de discurso em Bakhtin

e Pécheux.

Na perspectiva bakhtiniana, o discurso é concebido ndo enquanto fala individual,
mas enquanto instancia significativa em que outros discursos — veiculados sécio-
historicamente e que se realizam nas/pelas interacdes entre os sujeitos — se
entrelagam e atravessam [...]. Em suma, numa perspectiva bakhtiniana, o discurso se
constitui na alteridade entre vozes plenivalentes, ou seja, entre vozes que dialogam
sem que uma sobreponha a outra. No projeto pecheutiano, o discurso sé pode ser
compreendido em sua historicidade, nas relagdes interdiscursivas, na relacdo que a
lingua estabelece com os sentidos. Nessa perspectiva é que se pode compreender o
sujeito afetado pela ideologia e pelo inconsciente. Segundo Pécheux, se o discurso €
considerado como materialidade especifica da ideologia, ndo é, portanto, um mero
conjunto de frases.

Bakhtin/Volochinov (2012, p. 133-137) trabalha a questdo da significacdo e do tema,

que em sua teoria sdo pensadas de maneira indissociavel. O sentido da enunciacdo completa
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se refere ndo apenas a aspectos linguisticos, mas abarca a enunciagdo de uma maneira
concreta e ampla, onde o tema se constitui de elementos historicos e da propria situagdo a qual
se vincula a enunciacdo, que implica dizer que os sentidos ndo sdo dados, mas sim, dependem
e se concretizam em uma situacao de interacdo verbal, em uma relacdo dialogica. O tema da
enunciagdo possui carater Unico, concreto, nao repetivel, a partir de um dado instante e que
servira de referéncia historica a ser utilizada pelo sujeito. A significagdo da enunciagdo possui
carater mais estavel, repetivel, abstrato e ocorre no interior do tema, constituindo-se da outra
parte da enunciacdo, onde, para a producao de sentido, tema e enunciacgéo sao indissoltveis. A
significacdo se refere a outros discursos que sdo ressignificados, e “pertence a uma palavra
enquanto traco de unido entre os interlocutores, isto €, ela sO se realiza no processo de
compreensdo ativa e responsiva” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2012, p. 137). Nas palavras
de Bakhtin/Volochinov (2012, p. 134) “n3ao ha tema sem significacdo, e vice-versa”, sendo
que a significacdo necessita do tema no sentido de torna-la uma enunciacdo concreta, bem
como ndo ha tema sem significacdo, a fim de que o tema, por meio da estabilidade da
significacdo, se vincule, produza sentido, tendo em vista 0 que precede e 0 que segue.

Percebe-se, a partir das reflexdes e caminhos apontados por Guilherme (2013, p. 267), que

A forma como Bakhtin/Volochinov trata o tema remonta, também, a maneira como
a formacéo discursiva é tomada pelo viés da ADF. Para Bakhtin/Volochinov, o tema
se realiza quando trazemos outros discursos para nosso discurso, é o estagio superior
real da capacidade linguistica de significar, sendo a significagdo um estagio inferior
dessa capacidade.

Bakhtin/VVolochinov (2012, p. 159) trabalha fundamentalmente com a questdo do
discurso de outrem, na perspectiva de se estabelecer o peso que determinados discursos
possuem para certo grupo social em uma determinada época, tendo em vista niveis na
hierarquia social de valores, que definirdo as fronteiras discursivas, a partir do sentimento de
vinculacdo hierarquica que se tem e que se estabelece na enunciacdo de outrem. Tendo em
vista o trabalho de Guilherme (2012) e o aspecto de matriz do sentido evocada na teoria
pecheutiana referente a nocdo de FD, pode ser observado um atravessamento tedrico de
Bakhtin na construcéo do conceito de FD em Pécheux, onde o grau de eminéncia hierarquica
na enunciacdo de outrem definird fronteiras, o nivel de vinculagdo que se estabelece entre
sujeitos e discursos, aquilo que pode e deve ser dito. Pela concepcdo dialogica dos discursos
outros discursos, ja-ditos, sdo ressignificados e os sentidos s6 podem ser apreendidos por
meio da interacdo entre sujeitos e discursos, pelo dialogismo, de onde se pensa a concep¢éao

de dialogo ndo como dialogo face a face ou como sendo uma interacdo harmoniosa, mas sim,
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enquanto confronto de valores sociais e ideologicos. Em Pécheux (1997), encontramos
semelhante concepgdo a partir da nogdo de interdiscursividade, de atravessamentos
discursivos, nas relacdes que se estabelecem entre discursos, entre o que fala antes, tendo em
vista aspectos ideoldgicos e de onde podem ser observados os sentidos.

A partir da reflex@o de Guilherme (2012, p. 270) e ainda no tocante ao dialogismo e ao
interdiscurso, alguns pontos de contato entre ambas as nog0es podem ocorrer, onde a forma
como Bakhtin trabalha o dialogismo remonta a nocao de interdiscurso em Pécheux e que nos
ajudam a pensar acerca dos sentidos construidos nas midias em analise. Pécheux (1997, p.

160) afirma que

O sentido de uma palavra, de uma expressdo, de uma proposicao, etc., ndo existe em
‘si mesmo’ [...] mas, ao contrario, ¢ determinado pelas posi¢cdes ideoldgicas que
estdo em jogo no processo sOcio-histérico no qual as palavras, expressfes e
proposicoes sdo produzidas (isto é, reproduzidas).

Em Bakhtin/Volochinov (2012, p. 117) “toda palavra serve de expressdo a um em
relacdo ao outro. Atraves da palavra, defino-me em relagdo ao outro, isto é, em Ultima anélise,
em relagdo a coletividade. A palavra é uma espécie de ponte langada entre mim e os outros”.
Nos discursos estdo em jogo 0s aspectos sociais, ideoldgicos e histéricos. A partir da
interacdo que se da& entre sujeitos e discursos, 0s sentidos sdo construidos. Em
Bakhtin/\VVolochinov (2012) se concebe a palavra enquanto interacdo entre interlocutores e por
meio dela ocorre a expressdo em relagdo ao outro ou a coletividade. Em Pécheux (1997), as
palavras, expressdes, proposi¢oes, aquilo que é enunciado se relaciona as Fl e a insercdo do
sujeito em uma ou varias FDs. Podemos ver tracos do construto tedrico do dialogismo

bakhtiniano na questdo da FD e do interdiscurso, onde Pécheux (1997, p. 162) afirma que

O proprio de toda formagdo discursiva é dissimular, na transparéncia do sentido que
nela se forma, a objetividade material contraditéria do interdiscurso, que determina
essa formag&o discursiva como tal, objetividade material essa que reside no fato de
que ‘algo fala’ sempre ‘antes em outro lugar e independente’, isto é, sob a

dominacdo do complexo das formagdes ideoldgicas.

O que podera ser depreendido do pensamento de Bakhtin (2011, p. 310), que afirma que

N&o h& nem pode haver textos puros. [...] por tras de cada texto esta o sistema da
linguagem. A esse sistema corresponde no texto tudo o que é repetido e reproduzido
e tudo o que pode ser repetido e reproduzido, tudo o que pode ser dado fora de tal
texto (o dado). Concomitante, porém, cada texto (como enunciado) é algo



126

individual, Unico e singular, e nisso reside todo o seu sentido (sua intengdo em prol
da qual foi criado).

Os discursos ja existiam antes de nascermos, e 0 que ocorre, entdo, ndo ¢ a “invengao”
de novos discursos, mas a insercdo, a partir de um contexto, do sujeito, bem como o
atravessamento por discursos anteriores que sdo retomados e que, em um dado momento
socio-historico, passam a produzir sentidos para determinados sujeitos, tendo em vista a
relacdo com outros discursos que se tocam, se entrecruzam, se confrontam, se distanciam e se
complementam. Ainda de acordo com os caminhos tracados por Guilherme (2013, p. 272)
acerca de pontos de atravessamentos da teoria bakhtiniana no trabalho de Pécheux, “os
sentidos podem ser observados via dialogismo/ processos enunciativos/ interdiscurso”. A
concepcao de integracdo da enunciacdo do narrador evocada por Bakhtin/Volochinov (2012,

p. 151), (ao se referir ao discurso de outrem) da conta de que

A enunciacdo do narrador, tendo integrado na sua composicdo uma outra
enunciacao, elabora regras sintaticas, estilisticas e composicionais para assimila-la
parcialmente, para associa-la a sua prdpria unidade sintética, estilistica e
composicional, embora conservando, pelo menos sob uma forma rudimentar, a
autonomia primitiva do discurso de outrem, sem o que ele ndo poderia ser
completamente apreendido.

Assim, pode ser compreendido como discurso que se estabelece em integracdo com
outros discursos, que se relacionam e de onde se manifestam diversas vozes que se somam na

construcdo dos sentidos. Na percepcao de Guilherme (2013, p. 272),

A forma de organizagdo da materialidade linguistica (sintatica e estilistica), como
defende Bakhtin/Volochinov, produz sentidos. Essa &€ uma percepgdo tedrica
bakhtiniana que atravessa o construto tedrico da ADF, no sentido de que a
materialidade linguistica também significa.

3.3.4 — Sentidos e midia

O jornalismo pode ser entendido de modo geral como uma atividade produtora de
informagdo, que pode contribuir para a cidadania. As informagdes, como vimos no capitulo
anterior, sdo selecionadas, editadas e publicadas, tendo-se assim uma cadeia de producgéo que
visa a construcdo de um produto final, pronto para ser levado ao publico e que podera ser um
telejornal, um jornal impresso ou outro tipo de informativo em outro tipo de suporte. No
processo de construgdo da informacéo jornalistica, temos diferentes faces e pontos de vista.

Temos o jornalista que produzird seu trabalho a partir de técnicas de entrevista e redagéo e
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que sofre a pressdo dos baixos salérios, do carater extremamente perecivel da informacéo e da
falta de valorizacdo profissional. Temos o empresario ou diretor do veiculo de midia que
trabalha a partir de uma légica comercial que se estabelece pela concorréncia, pela busca da
atratividade e por enfoques ideoldgicos. Temos, ainda, o pablico, a exemplo do leitor para o
impresso e do internauta para o eletronico, que buscam informacdes e assim, ao se identificar
ou desejar ser informado sobre algo, é levado a comprar o jornal ou acessar a pagina do jornal
e desta forma imagina adquirir um bem simbolico essencial para os dias atuais, que é a
informacdo. Temos ainda a fonte que entra no processo de producdo da informacéo enquanto
sujeito detentor da informacdo, que € consultado, entrevistado, questionado acerca de
determinado tema e que manifesta sua opinido a partir do lugar que ocupa, seja ele um
pesquisador, uma dona-de-casa, um 6rgdo publico e, além destes, outros fatores se somam a
atividade jornalistica, ou seja, interferem de forma direta ou indireta no trabalho jornalistico, a
exemplo do anunciante. O que queremos dizer com isso é que todos estes sujeitos, tdo
diversificados em sua relacdo com a atividade jornalistica e heterogéneos a partir de suas
experiéncias e da forma como interagem entre si e com a sociedade, estdo presentes, de forma
mais perceptivel ou ndo no discurso da midia jornalistica. Essas demarcagdes que os diversos
sujeitos deixam ou ndo no discurso da midia, falam também de sentidos, de formas como
ocorrem os dizeres a partir de quem os produz, tendo em vista ainda outros discursos que se
entrecruzam no discurso. Assim, queremos nos deter agora sobre a questdo que envolve a
construcdo dos sentidos nas matérias dos jornais analisados e que se referem a UFG.

O discurso pode convencer, comover, seduzir, agradar..®* Quando lidamos com
jornalismo, os dizeres tratam essencialmente do cotidiano, de temas factuais que de alguma
forma possuem certa proximidade com o publico e que assumem 0 aspecto noticioso,
informativo. Em um contexto enunciativo de um jornal impresso ou eletrdnico, diversos
aspectos devem ser considerados para a producdo dos sentidos, como, por exemplo, a
diagramacao, que é a disposi¢do e o tratamento dado a determinada matéria de acordo com o
projeto gréafico editorial do jornal ou, ainda, o fato da matéria se localizar ou ndo em
determinada pagina ou editoria, o layout, no caso da versdo eletrdnica, enfim, tudo isso pode
contribuir para a construcao dos sentidos na midia jornalistica.

O complexo processo de producdo de um jornal envolve critérios técnicos, e,
discursivamente, aspectos ideoldgicos, historicos e sociais. Do ponto de vista técnico, de

sobrevivéncia do veiculo e também discursivo, o jornal, seja ele comercial ou institucional,

% Neste ponto especifico, falamos do discurso no sentido restrito da fala, que utiliza de elementos como
persuasdo e retdrica.
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busca “atrair” ou compelir o leitor/internauta para a leitura do jornal a partir da necessidade
que este tem de se informar e dessa forma o jornal trabalha com uma espécie de
leitor/internauta idealizado. Para Charaudeau (2012, p. 79), na instincia de recep¢ao “os
receptores nao estdo presentes fisicamente na relacéo de troca, e a instancia midiatica ndo tem
acesso imediato a suas reacgdes, ndo pode dialogar com eles, ndo pode conhecer diretamente
seu ponto de vista”. Isto nos leva a pensar sobre o destinatario da informagao mididtica que ¢é
composto por um conjunto extremamente heterogéneo de sujeitos. Perguntamos de que forma
a midia “agradaria” a este publico tao diversificado em suas intengdes, historias e interesses?
Talvez uma resposta que surja é a de que a midia trabalha com pressupostos ou mesmo
esteredtipos devido a auséncia de feed-back do leitor/internauta e assim busca se identificar
com um segmento especifico, no caso de um veiculo mais especializado ou tenta diversificar
sua oferta de assuntos, que em jornalismo sdo as chamadas editorias, que dividem assuntos
em temas, a exemplo de esporte, cidades, economia, internacional, etc, com o propoésito de
chamar a atencdo de um publico leitor mais amplo.

Para Pécheux (2010), o discurso € efeito de sentido entre locutores. Na perspectiva do
discurso midiatico, quando pensamos nos interlocutores, temos, ainda, na instancia de
producdo, diferentes sujeitos com discursos diversos que manifestam posicionamentos
variados a partir de um determinado contexto com relacdo a um ou Vvarios temas. Sob 0s
dizeres de um sujeito jornalista que assina 0 que diz, e que tem apenas a impressao de ser
dono de seu discurso, e que, ainda, oscila entre consciente e inconsciente, o jornalista
“decide” sobre trazer ou ndo o outro e de que forma esse outro aparecera, seja para dar maior
credibilidade a matéria, quando se trata de fonte cientifica ou oficial ou ainda, seja para
contrapor ao argumento de outro sujeito. O fato, ainda, de se tratar de reportagem, noticia ou
entrevista, também possibilita diferentes sentidos para nossa analise. Tratar, por exemplo, de
manifestacdes, trazendo as informacbes sobre os protestos sobre a forma de noticia ou
reportagem é diferente. A forma de construcdo da informacdo, tendo em visa algumas
caracteristicas que se diferem entre noticia, reportagem e entrevista, mobiliza outros sujeitos e
dizeres, constroi sentidos diferentes acerca do mesmo assunto. Tratar de manifestaces
estudantis enquanto reportagem consiste em maior aprofundamento sobre o assunto, em
mobilizar um ndmero maior e mais diversificado de sujeitos e discursos. Pela proposta desse
trabalho, onde tratamos dos aspectos técnicos de producdo da informacgdo, pensados em
conjunto com o0s aspectos discursivos, entendemos que a posicdo ocupada pelo sujeito
jornalista e pelos demais sujeitos presentes na matéria, além do contetdo ideoldgico e

vivencial, faz com que se produzam diferentes sentidos.
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As teorias advindas do Circulo de Bakhtin, a partir de sua concepcdo dialdgica do
discurso, e o trabalho de Pécheux com relagdo ao discurso em uma perspectiva de lugar de
movéncias, quando nos deparamos com 0s objetos da midia, nos fazem refletir acerca dos
discursos midiaticos. As FD constituem-se na matriz de sentido, no qual determinada palavra
ou expressdo, como por exemplo, “cinquentenario da UFG” verificada em matérias
jornalisticas sobre a universidade, tendo em vista a inscricdo do sujeito, por exemplo, na FD
gestora administrativa ou na FD do movimento estudantil, produz diferentes efeitos de
sentido. O sujeito estudante na posicdo discursiva de estudante, enquanto sujeito do discurso,
enuncia a partir desse lugar, demarcando sua vinculagdo discursiva e, assim, constroi seus
discursos e sentidos. Isto quer dizer que falar em cinquentenario da UFG para um
determinado estudante, que se posiciona enquanto tal e, mais ainda, enquanto integrante do
movimento estudantil, para esse sujeito, 0s sentidos construidos acerca do aniversario da
universidade, sdo diferentes, estando muito mais préximos a questdes referentes a melhorias
de condicBes de ensino, a politicas de assisténcia estudantil, ao investimento em pesquisa,
dentre outras demandas. Para um gestor, por sua posicdo enquanto sujeito discursivo,
vinculado a universidade, os sentidos sdo construidos tendo em vista o aspecto institucional e,
para o gestor, o aniversario da UFG produz sentidos vinculados a aspectos muito mais
administrativos do que propriamente reivindicatorios, como para os estudantes.

A inscricdo em uma determinada FD, bem como a existéncia da propria FD decorre de
aspectos ideoldgicos, e desta forma os sentidos sdo determinados pela ideologia. Uma mesma
palavra, dependendo do contexto e da posicao do sujeito, podera assumir diferentes sentidos,
que produzirdo outros sentidos. O discurso se articula a outros discursos e uma FD ndo é um
espaco homogéneo, mas sim atravessada, invadida, ocupada por outros discursos. Pelo
interdiscurso os diferentes discursos, provenientes de diferentes lugares sociais em sua relacdo
a aspectos histéricos, se articulam, constituindo a FD. Quando mobilizamos as ideias do
Circulo de Bakhtin, compreendemos 0s sentidos em sua relacdo dialégica onde se estabelece a
multiplicidade de vozes presentes no discurso. O sujeito enuncia em face do outro e da mesma
forma, suas palavras, ndo pertencem ao sujeito que enuncia. O processo de compreensao dos
sentidos no Circulo se d& na interacdo, onde sentido é algo que pode ser respondido, uma
resposta a algo dito antes, sem que se pense na existéncia de sentidos pré-existentes ou pré-
estabelecidos, mas sentidos que se transformam pelo dialogismo, pela interacdo, a partir de
determinada situagé&o.

Assim como afirma Maingueneau (2001, p. 20), entendemos o sentido de um enunciado

ndo como mero ato em que deciframos pelo conhecimento do léxico e da gramatica o sentido,
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no qual o contexto estaria em um papel periférico. “Compreender um enunciado ndo é
somente referir-se a uma gramatica e a um dicionario, é mobilizar saberes muito diversos,
fazer hipoteses, raciocinar, construindo um contexto que ndo é um dado preestabelecido e
estavel” (MAINGUENEAU, 2001, p. 19). Sem que pense no contexto, nos fatores externos,
historicos, ideoldgicos e sociais, ndo ha como falar em sentido e especialmente no discurso da
midia, o contexto da enunciacdo, analisado a partir da materialidade do jornal é essencial para
nossa anélise.

Dentro de nosso corpus de pesquisa que compreende 0s dois jornais j& mencionados em
ocasides anteriores, aquilo que selecionados, se vincula, sobretudo, a um contexto historico e
social, onde aquilo que é enunciado, impresso nos jornais por meio de textos e imagens se
refere a uma instituicdo universitaria, onde os sentidos sdo diversos a partir do lugar de fala
dos sujeitos, do posicionamento ideologico, do perfil do jornal, da filiacdo dos discursos e
sujeitos a uma FD e de atravessamentos dialégicos e interdiscursivos que se manifestam nos
dizeres em andlise. Para a analise dos sentidos, dentre os quatro assuntos abordados pelos
jornais, no intervalo de tempo que ja apresentamos no inicio desse trabalho, optamos por
trabalhar com a questdo do aniversario de 50 anos da UFG e com as obras e construcdes na
instituicdo. Sao dois assuntos e momentos importantes para a universidade e para os sujeitos,
de onde podemos explorar a questdo dos sentidos, a partir das FD, dos posicionamentos dos
sujeitos e dos discursos que se entrecruzam, se confrontam e se aliam *. Dessa forma, as
sequéncias que selecionamos, estdo no género reportagem, pois contextualizam de forma mais
aprofundada os assuntos, trazendo sujeitos diversos e distintos. Selecionamos algumas
sequéncias discursivas enunciadas pelas fontes entrevistadas, demarcadas pelas aspas no
corpo da reportagem ou mesmo pela mencéo de que se trata de dizeres de determinado sujeito
e selecionamos também enunciacBes que surgem no texto sem que estejam vinculadas
claramente ou diretamente a fonte entrevistada, sendo entdo, dizeres do jornalista, a partir do
seu trabalho de construcdo da informacdo jornalistica. O quadro abaixo traz um panorama das
sequéncias e sujeitos, lembrando que a integra das reportagens pode ser conferida como

anexo, ao final desse trabalho.

Jornal / Matéria Sujeito Sequéncia Discursiva

1 O Popular — Em busca da | Jornalista “agsinou um documento que seria

% Isso ndo significa que quando tratamos desses dois assuntos, 0s outros dois que também analisamos nesse
trabalho, a saber, as manifestacdes populares e do Espago das Profissdes, ndo sejam passiveis de ser alvo de
reflexBes acerca dos sentidos, mas, optamos nessa se¢do, por assuntos onde podemos perceber de forma mais
contundente a vinculacdo institucional dos sujeitos, a inscricdo em uma dada FD, a existéncia de outros
discursos, que nos ajudam a pensar sobre a construgdo dos sentidos nos jornais O Popular e Jornal UFG.
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exceléncia

historico para o Estado. Naquele
momento, a Universidade Federal de
Goiés era oficialmente criada, apés uma
insistente luta de quatro anos de idas e
vindas, avangos e recuos, brigas politicas e
até fisicas”

Reitor

“a instituicdo tem hoje em seus quadros
mais de mil doutores em seu corpo
docente e que essa exceléncia na pés-
graduacao se reflete também na qualidade
da graduacdo”.

Estudante (DCE)

"N6s somos a favor da expansdo dos
cursos e da melhoria da infraestrutura,
mas o ensino tem piorado com a
contratagdo de professores sem dedicacéo
exclusiva, no regime de 20 horas e ndo de
40 horas semanais, 0 que afeta muito a

Estudante (DCE)

pesquisa.”

"Sabemos que este € um problema que
surgiu la atrds, numa série de politicas
erradas para a universidade que vém da
era FHC, quando ela foi sucateada. Mas a
solucdo dada aqui na UFG também esté
com um Vviés equivocado”,

Estudante (DCE)

"Somos favoraveis a universalizagdo do
ensino superior puablico. A universidade
tem de ser para 0 povo e ndo para elites.
Mas em nome da expansdo ndo se pode
aceitar que  estudantes  substituam
servidores por falta de pessoal. E preciso
remunerar melhor os professores e
conceder mais bolsas"

Pro-reitor

“E um momento muito favoravel".
“Ampliamos as wvagas, contratamos
professores e técnicos”

Estudante (DCE)

“Os indices que a Federal apresenta ainda
estdo abaixo do que a gente poderia
esperar da principal universidade de
Goiés. E preciso melhorar a qualidade.”

Jornal UFG — Memdrias do
desenvolvimento humano

Servidor

“Como eu, centenas de colegas
professores e funcionarios comegamos
juntos com esta universidade; crescemos
juntos, como uma familia inseparavel;
entregamos & nossa Universidade nossa
juventude e nosso ideal; misturamos ao
reboco das paredes das nossas unidades
nossos sonhos académicos e naqueles
alicerces enterramos nossas raizes”.

Jornal O Popular — Obras
provocam transtornos

Jornalista

“Com o Reuni, a UFG salta de 15 mil
alunos em 2007 para 25 mil alunos este
ano. Em contrapartida, a area construida
vai dobrar, saindo de 207 mil m2 para mais
de 400 mil m2.”

10

Jornalista

“Além da facilidade que a populagdo
encontra hoje para comprar um carro, o
fato do Campus 2 ser distante da regido
central da cidade desestimula os alunos e
funcionarios a adotarem o transporte
coletivo para chegar ao local.”
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11 Estudante de Arquitetura | “Nao temos onde deixar os carros. Os
estacionamentos  estdo tomados de
material de construgdo. Por que ndo fazer
por etapas, abrir um e fechar outro?”

12 Diretor do Cegef “Todos querem estacionar mais perto dos
prédios e de preferéncia na sombra”

13 Empresaria “Tenho levado mais tempo para encontrar
vagas nessa regido”. “Ndo planejaram
estacionamentos.”

14 Jornal UFG — Novos prédios | Jornalista “A paisagem dos campus da UFG
nos campus modificou-se drasticamente nos ultimos
anos.”

15 Diretor do Cegef “Para o primeiro semestre do ano que
vem, ja temos previsdo de inaugurar mais
do que isso”

16 Jornal UFG — Os ndmeros que | Jornalista “de 2006 a 2009, a UFG teve, entre novas
contam a UFG constru¢des e reformas, 275 obras”

17 Jornalista “com mais de 18 mil alunos de graduagéo
na modalidade presencial, 2.854 na
educacdo a distancia, 2.363 servidores e
2.229 docentes”

Quadro 3: Sequéncias discursivas dos jornais O Popular e Jornal UFG para pensarmos a questdo dos sentidos.

No contexto do aniversario de 50 anos da UFG, existe o que podemos chamar de o
assunto, ou seja, 0 que motivou a matéria, que no caso especifico € comum aos dois jornais.
Se pensarmos no jornal O Popular, € muito provavel que o periddico tenha sido, digamos,
“sugestionado” a produzir matérias sobre o aniversario da universidade por meio de
um release, que nada mais € que uma matéria escrita por uma assessoria de comunicacao,
com um fim especifico e que é direcionado aos veiculos de comunica¢do ou ainda, pela acao
de pauteiros, que sdo profissionais dentro do processo de producdo jornalistica, responsaveis
por fornecer aos reporteres as chamadas pautas, que podemos traduzir ainda que de forma
grosseira como sendo uma espécie de ordem de servi¢o, uma orientacdo, que define, até certo
ponto, 0 assunto a ser tratado e os possiveis entrevistados.

Ja o Jornal UFG, neste caso, enquanto periodico produzido pela universidade, por si so,
se sente compelido a divulgar o cinquentenério da instituicdo. Como se percebe, 0 assunto é o
mesmo, entretanto as motivacdes sao diferentes e isto, somado a outros aspectos discursivos,
sera pensado para se refletir sobre os discursos. Os sujeitos das matérias analisadas falam e
produzem sentido a partir dessa vinculagdo ao discurso universitario, tendo como fator
motivador ou desencadeador, neste caso, 0s 50 anos de existéncia da UFG. Na matéria de O
Popular intitulada “Em busca da exceléncia” (O POPULAR, 13 de dezembro de 2010a) *, a

% Matéria disponivel no anexo 01.
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reportagem, ao se referir ao instante e aos fatos que antecederam a criacdo da UFG, afirma
que o presidente Juscelino Kubitschek “assinou um documento que seria historico [...] apds
uma insistente luta de quatro anos de idas e vindas, avancos e recuos, brigas politicas e até
fisicas”. Com isto, 0s dizeres sdo inseridos dentro de um contexto historico, de uma memoria
na qual, naquele instante, as discussGes giravam em torno de que Goids necessitava possuir
uma Universidade Federal e os discursos de entdo, as lutas politicas, ideoldgicas e historicas,
se concentravam neste aspecto.

O titulo da matéria fala de um processo, de um projeto em construcdo que, talvez, exista
ou se mantenha, exatamente pela busca, pela ndo completude ou pela falta, que é o desejo da
exceléncia, ja que sempre havera novos desafios, novas lutas e conquistas, onde a UFG se
coloca na posicdo de busca da exceléncia. Em seguida ao primeiro paragrafo, todo o aspecto
historico de luta pela criacdo € atualizado para a apresentacdo dos nimeros que compdem a
UFG na ocasido em que a matéria foi publicada e para outro de tipo de luta, desta vez pela
qualidade, pela exceléncia, pelo crescimento. Dentre 0s sujeitos e posicionamentos, na
referida matéria, destacamos o reitor da UFG no ano de 2010, Edward Madureira Brasil e 0
diretor de politicas do Diretdrio Central dos Estudantes (DCE), Pablo Salvador.

O sujeito reitor, enquanto representante maximo da universidade, fala do lugar de
autoridade e a partir desse posicionamento produz sentidos que sdo interpretados pelo
interlocutor que, neste caso, pode ser a propria comunidade universitaria que, como ja
dissemos, é composta por estudantes, docentes e técnico-administrativos ou mesmo o
leitor/internauta que ndo se vincula diretamente a universidade. A fala do reitor se vincula ao
discurso institucional, com forte apelo académico, politico e administrativo. O trecho onde se
situa a fala do reitor, diz respeito na matéria ao corpo docente como fator que assevera a
qualidade do ensino e pesquisa, ao afirmar que “a instituicdo tem hoje em seus quadros mais
de mil doutores em seu corpo docente e que essa exceléncia na pos-graduacdo se reflete
também na qualidade da graduacdo”. Os sentidos do termo exceléncia, da busca pela
exceléncia, na fala do reitor se alicercam na questdo do corpo docente altamente qualificado.
Ndo podemos esquecer que o reitor, além de gestor, é também professor e se vincula
ideologicamente e discursivamente a estas posic¢oes, gestor e professor. Como gestor atesta
justamente a exceléncia a partir da visdo de um professor e do trabalho do professor, portanto,

enuncia da posicao de reitor e de professor, move-se nestas relagdes discursivas.
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Convém notar que, na matéria em andlise, o reitor possui, ao compararmos com o aluno,
poucos trechos atribuidos diretamente a ele, aparecendo menos vezes e com uma fala que
destaca muito mais 0s aspectos quantitativos do que qualitativos. Mas € importante que se
destaque que, embora trazendo um trecho apenas que expressa a presenca e posicionamento
do reitor sobre o assunto da matéria, certamente, durante a entrevista ele disse muito mais,
mas a decisdo de recortar, de escolher o que tornar publico ou ndo durante a entrevista, € feita
pelo jornalista, que o faz a partir de suas concepcbes, mas, também, inserido em contexto
amplo e complexo.

O sujeito diretor do DCE fala a partir de sua vincula¢do ideol6gica a0 movimento
estudantil, de onde se evoca toda uma memoria discursiva de lutas, embates e conquistas, no
que se refere a exceléncia do ensino. O processo de desenvolvimento e crescimento da
universidade, nos dizeres desse sujeito, se vincula a aspectos ideoldgicos e historicos a partir
da insercdo no discurso do movimento estudantil, de onde os sentidos para este sujeito sao
construidos. Na matéria, quando o estudante diz “nds somos a favor da expansdo dos cursos e
da melhoria da infraestrutura, mas o ensino tem piorado com a contratacdo de professores sem
dedicagao exclusiva”, ocorre a demarcacdo da posi¢do de estudante, mas também de
representante estudantil na condi¢do de diretor do DCE, ao afirmar “nés”, e assim, pelo
inconsciente e pela ideologia, move-se nestas posicdes, nestas relacGes discursivas. Seus
dizeres se vinculam exatamente a esta FD do movimento estudantil, atravessada por
discursos, ja-ditos, retomados a partir de outro momento social e histdrico, ao afirmar “que
este é um problema que surgiu & atras, numa série de politicas erradas para a universidade
que vém da era FHC”, ao fazer referéncia ao ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. Ao
tempo em que evoca outro contexto politico, social e ideolégico, a memoria é acionada no fio
do discurso, ao retomar, embora ndo aprofundando, o passado de falta de investimentos e
sucateamento das universidades publicas. Aquilo que foi dito antes, dentro de um contexto
ideoldgico no qual o estudante se insere relaciona-se aos dizeres e ao contexto anterior, a
medida que atualiza a questdo das politicas voltadas para universidade, ao responder que “a
solucdo dada aqui na UFG também estd com um viés equivocado”.

No exercicio de analise, percebemos ainda que a sequéncia em que os dizeres dos
entrevistados compdem a matéria produz determinados sentidos, o que seria diferente se,
talvez, a sequéncia em que as falas aparecem fosse diferente. No texto, a fala do estudante
surge, contrapondo-se em resposta ao posicionamento do reitor, ou seja, produz um efeito
diferente, contraditorio, ao que diz o reitor. Outros segmentos representativos, também séo

evocados na matéria, como o sindicato dos docentes e o pro-reitor de administracdo e
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financas, o que reforca a presenca de diferentes vozes que se somam, ndo no sentido de
concordancia umas com as outras, mas no sentido de presenca, de manifestacdo, e compdem a
pluralidade de vozes.

Como se percebe, e como ja dissemos, cada sujeito fala a partir da posicdo que ocupa,
tendo em vista ainda a vinculagao hierarquica, seja a UFG como um todo ou ao segmento que
representa. Os dizeres séo ditos atrelados a um contexto, a um fim que ocasionou 0
surgimento de um enunciado e ndo outro, em resposta a uma pergunta que se refere a um tema
em especial. O sentido para os dizeres visto a partir do pensamento bakhtiniano poderia ser
compreendido como a relagcdo que se estabelece entre discursos, entre as vozes, a partir da
condigdo dialdgica do ser humano. Ao produzir seus dizeres em resposta a algo, para um
auditorio social, o estudante afirma que “a universidade tem de ser para 0 povo e ndo para
elites [...]. E preciso remunerar melhor os professores e conceder mais bolsas”. 1SS0
demonstra o carater tenso, dindmico e vivo dos discursos, ao trazer para sua fala pelo carater
dialdgico dos sujeitos e discursos a tenséo e a reflexdo ideoldgica e politica, aqui evocadas em
um sentido reivindicatdrio.

Em Pécheux, a ideologia e a vinculagdo discursiva a ideologia e o local de onde fala o
sujeito, a(s) FD(s) a(s) qual(is) se inscreve(m) e os atravessamentos discursivos, nos faréo
refletir sobre os sentidos. O pro-reitor afirma que “é um momento muito favoréavel [...].
Ampliamos as vagas, contratamos professores e técnicos” enquanto o estudante diz na matéria
que ““os indices que a Federal apresenta ainda estdo abaixo do que a gente poderia esperar [...]
E preciso melhorar a qualidade”. De sua posi¢io, o pro-reitor vincula seus dizeres a um
discurso que se assemelha ao governamental, a propaganda institucional atravessada por
aspectos politicos, que ressaltam investimentos, que de fato existem e atestam o crescimento e
a busca pela exceléncia, onde os pontos positivos sdo colocados em maior evidéncia. Toda
uma complexidade de discursos na esfera politica e administrativa se faz presente pela
ideologia e pelo inconsciente, produzindo sentidos, articulando-se com outros discursos. O
aluno, por sua vez, em sua vinculagdo e insercdo na FD estudantil, se constitui na relacdo
discursiva no lugar de contraponto, construindo sentidos a partir de sua posicao e da ideologia
que o constitui. Percebemos posicionamentos discursivos distintos a respeito de um mesmo
tema. De um lado temos a FD gestora, atribuida ao pro-reitor, onde esta o discurso da
exceléncia, do investimento e da qualidade. J& nos dizeres do estudante estd a FD estudantil
onde temos o discurso que critica os indicadores de qualidade.

Tomamos, agora, ainda nos referindo ao cinquentenario da UFG, o que foi publicado no

Jornal UFG, o0 que nos da uma visdo de carater institucional. A universidade é vista
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propositalmente pelo olhar de pessoas fisicas, sujeitos, que possuem suas proprias vivéncias e
que de alguma forma se relacionam com a universidade e compdem a histdria da instituicdo
juridica denominada UFG. Tendo em vista sua relacdo com a UFG, os sujeitos passam a
produzir sentidos sobre a existéncia da instituicdo do ponto de vista de experiéncias, que se
relacionam também ao social, ao ambiente de construgdo universitario, dada a importancia da
universidade para a sociedade goiana.

Na matéria intitulada ‘“Memorias do desenvolvimento humano” (JORNAL UFG,
novembro/dezembro de 2010a, p. 4-5) *', a perspectiva é contar a histéria da UFG a partir de
sujeitos e ndo, necessariamente, a partir de dados numéricos. A partir deste titulo, percebemos
0 atravessamento com outros dizeres, com um discurso permeado pela historia, por outros
discursos e vemos a ligacdo com o discurso cientifico e académico, ao se propor tratar de
memorias, mas ndo no sentido meramente de evocar o ja-dito, mas de se evocar um ja-dito
que emerge com a proposta de atualizar o presente e o futuro, quando associamos as palavras
“memoria” e “desenvolvimento”. O titulo da reportagem constréi o sentido de que para se
compreender os fatos atuais, para se perceber toda a dimensdo do desenvolvimento, é
necessario que se conheca o contexto historico. Ao fazer referéncia na reportagem ao fato de
“comunidade universitaria e sociedade goiana cresceram juntas, na medida em que a UFG
caminhou nesses 50 anos”, ocorre a associacdo de ideias de que a universidade é importante
para a sociedade e vice-versa. A ideia de crescimento, por sua vez, esta alinhada com a ideia
de desenvolvimento, de evolucdo, de conhecimento, algo muito presente no discurso
académico e cientifico. A questdo do crescimento, a medida em que se associa
desenvolvimento, € atravessada por discursos que nos remetem a avancos culturais, cientificos
e tecnoldgicos, experimentados pela universidade e pela sociedade goiana. Percebemos
também a presenca da FD familiar, algo que faz com que universidade e sociedade ganhem
este contorno de uma familia que cresceu e se desenvolvem juntas. A matéria € a afirmacédo da
existéncia da heterogeneidade, de ideologias, discursos, diferentes sujeitos que compdem a
instituicdo e que sdo presentes na matéria em memdrias que ajudaram e ainda ajudam a
construir o presente. A historia e o percurso da UFG se vinculam ao préprio desenvolvimento
humano, talvez no sentido de dizer que o desenvolvimento humano se faz, necessariamente,
com pessoas ou para se pensar que a UFG contribui para o desenvolvimento.

Outra materia, ainda na edicdo comemorativa do cinquentenario da UFG, cujo titulo é
“Os numeros que contam a UFG hoje” (JORNAL UFG, novembro/dezembro de 2010b, p. 10-

%" Matéria disponivel no anexo 11.
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11b) *®, traz outro olhar sobre a instituicéo, diferente das impressdes subjetivas dos sujeitos
entrevistados. Os dizeres se alinham a um discurso com certas aproximagdes do que
entendemos como discurso cientifico, no sentido de que se necessite a comprovagao por meio
de dados e nimeros que possam atestar aquilo que € dito, mas que, neste caso, por se tratar de
um jornal, ndo langca mado de teoria alguma, o que é exigido do discurso cientifico.
Interessante perceber que, desta vez, quem propde 0s sentidos sdo 0s numeros, como se eles
estivessem enunciando, portanto, menos suscetiveis a falhas, equivocos ou lapsos. Afirmar na
matéria que “de 2006 a 2009, a UFG teve, entre novas construgdes e reformas, 275 obras” e
“com mais de 18 mil alunos de graduacdo na modalidade presencial, 2.584 na educacdo a
distancia, 2.363 servidores [...] e 2.229 docentes” constréi um sentido diferente de “[...]
comegamos juntos com esta universidade; crescemos juntos, como uma familia inseparavel”
no sentido de atestar a historia e o desenvolvimento da UFG. Numeros produzem sentidos
diferentes de pessoas, embora os numeros tenham sido levantados e disponibilizados na
matéria por pessoas. Aquilo que é dito pela fala de entrevistados, por talvez retratar inimeras
impressoes, a partir de diferentes posi¢Ges ocupadas pelo sujeito no discurso e que produzem
sentidos diversos, necessita talvez dessa outra voz, desse outro lugar, que agora se insere a
partir de dados, por meio de critérios mais objetivos, por um lugar de fala menos susceptivel a
variacgao das interpretacOes e, por conseguinte, dos sentidos.

Percebemos que ambos desejam atestar o crescimento e o desenvolvimento
experimentado pela UFG, no entanto, os discursos se distanciam, na medida em que o0s
sentidos sao construidos, pela filiacdo ideoldgica e discursiva e ainda pelo interdiscurso. Se na
primeira matéria, as figuras de autoridade hierarquica sdo dispensadas e 0s sujeitos enunciam
a partir de sua vinculagdo histoérica e social com a universidade, tendo em vista a ideologia
presente em torno de cada discurso, ja que sdo segmentos distintos, dentre os trés que
compdem a universidade, na segunda matéria as figuras de autoridade sdo evocadas na fala de
pro-reitoras, ja que, ali, a filiacdo discursiva e ideoldgica é, digamos, institucionalizada
exatamente sobre essa forma da autoridade que diz determinada coisa, que assim,
complementa ou justifica a presenca dos nimeros.

Os sentidos em Pécheux, a partir da AD-3, ndo podem ser apreendidos em sua
totalidade e sempre algo escapard, fugira do controle e desencadeara outros sentidos. Os
sentidos pensados a partir da materialidade do jornal em sua versdo impressa ou eletronica,

seriam diferentes se, talvez, fossem utilizadas mensagens publicitarias. Matérias (noticias,
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reportagens, entrevistas) sdo diferentes de uma mensagem publicitéria e, portanto, constroem
diferentes sentidos. A partir do formato jornalistico, a constru¢cdo do material informativo,
bem como os sentidos construidos assumem, sobretudo para o leitor, aspectos de maior
veracidade, de uma informacao que em um primeiro momento ndo carrega em si o apelo para
0 consumo, como visto com frequéncia em mensagens publicitérias e, assim, para o leitor,
poderd ocorrer a sensacdo de possibilidade de acesso a uma informacdo que poderd ser
relevante para si, ao invés de uma mensagem publicitaria que podera estar centrada apenas em
uma divulgacéo, aliada muitas vezes ao consumo. No movimento da lingua, onde se pensa no
contexto histdrico, social, cultural e ideoldgico, os sentidos vdo sendo construidos e
transformados, sendo sempre possivel o surgimento de um sentido-outro. Trata-se de um
processo dindmico, vivo, dialético, que envolve discursos e sujeitos. Pela relacdo dialdgica
dos sujeitos e discursos, os discursos sao atualizados, ressignificados, a partir de outros
dizeres, outros discursos, outros sentidos.

Nestes aspectos, vejamos mais uma matéria. Trata-se da questdo que envolve as obras
na UFG. As obras fisicas em todo o seu contexto sdo vistas de formas diferentes a partir dos
sujeitos presentes nas matérias e do préprio posicionamento ideoldgico do jornalista e do
jornal. No Jornal UFG (novembro/dezembro de 2012, p. 6-7) *, na matéria “Novos prédios
nos campus da UFG”, o jornalista se vincula e se insere no ambiente do discurso
administrativo, institucional e dessa forma, também os sujeitos que mobiliza com seus dizeres
para compor o discurso da midia universitaria, estdo na condicdo de insercdo com a ideologia
institucional. As sequéncias discursivas, “a paisagem do campus modificou-se drasticamente
[...]”, que ocorre na referida matéria em trecho atribuido ao jornalista que assina a matéria e
“[...] j& temos previsdo de inaugurar mais do que isso”, em uma fala do diretor do
departamento responsavel pelas obras na UFG, atestam essa vinculacdo institucional e
ideologica e os sentidos se constroem por meio dessa insercdo, dessa interpelacdo dos
sujeitos, que enunciam em nome da instituicdo. E ja que mencionamos a ideologia, pela
releitura que Pécheux faz de Althusser, verificamos que a ideologia é condicdo para a
constituicdo tanto de sujeitos, quanto de sentidos. Nos discursos, € importante que se observe
0s aspectos referentes a sujeito, sentido e ideologia. Discorreremos mais profundamente sobre
a ideologia em outro topico, mas ndo podemos nos esquecer de que as FI sdo tidas em

Pécheux enquanto relagdes de forca, sendo que as FI sdo compostas pelas FD.
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Pécheux (1997) explica que a ideologia interpela os sujeitos que tem a impressao de ser
a origem de seu dizer e, assim, 0 sujeito ocupa seu lugar em grupos ou classes que se
relacionam de forma continua e garantida pelo que Althusser chama de Aparelhos Ideoldgicos
de Estado (AIE). O afrontamento de posic¢Oes ideoldgicas e politicas dentro dos aparelhos
culminam em alianga, antagonismo ou dominagdo. Posteriormente, a questdo das FI e FD
ganha complemento a partir da concepcao de interdiscurso, entendido enquanto a relagdo de
um discurso com outros discursos. Em Bakhtin, o signo ideolégico também nos ajuda a
pensar sobre a ideologia e consequentemente nos sentidos presentes nos discursos. Para que
haja ideologia sdo necessarios signos, e estes se mantém pela interacdo, por meio de relagdes
e interesses favordveis ou antagonicos. A palavra, signo ideoldgico por exceléncia ndo sé
representa como refrata a realidade.

Analisemos mais uma matéria e pensemos acerca das posi¢ces em confronto nos
discursos, a partir de sujeitos discursivos sociais, historicos e ideoldgicos. As matérias
presentes no jornal O Popular sobre as obras na UFG nos fazem exatamente refletir sobre os
aspectos de afrontamentos politicos e ideoldgicos, de onde falam os sujeitos. A matéria, com
o titulo “Obras provocam transtornos” (O POPULAR, 21 de maio de 2012) *, inicia
retratando o crescimento histdrico vivido pela UFG, mas cita 0 que o texto chama de “efeito
colateral” do crescimento, que serd visto como os transtornos ocasionados pelas obras que
mexem com o cotidiano da instituigdo. Instaura-se, portanto, a contradi¢do no que diz respeito
a este crescimento, atestando suas consequéncias ou até mesmo a falta de planejamento e
organizacdo no tocante ao andamento das obras e a mobilidade dentro do campus. Assim
como em outras matérias que ja vimos e mencionamos anteriormente, 0s nimeros sobre o
crescimento visam conferir veracidade aos dizeres e se articulam com o contexto histdrico,
com outros dizeres, quando evocam, por exemplo, “UFG salta de 15 mil alunos em 2007 para
25 mil alunos”™.

Em seguida, seguem relatos de estudantes e outras pessoas que necessitam ir a area do
Campus Samambaia em Goiania e que se queixam, sobretudo, da dificuldade em se encontrar
vagas para estacionamento. De outro lado, representantes da UFG respondem que 0s
transtornos sdo transitdrios e que fazem parte do processo de crescimento experimentado pela
instituicdo e, ainda, solicitam a colaboracdo dos usuarios dos espacos de estacionamento de
veiculos. Neste aspecto, a matéria se relaciona discursivamente com a questdo da mobilidade,

do acesso ao campus e suas dependéncias e 0s sentidos passam a ser construidos a partir dessa
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articulacdo entre crescimento e mobilidade, ocasionando efeitos de sentidos diferentes
daqueles que se ateriam apenas ao crescimento e Seus nUmeros ou ao crescimento e a
qualidade do ensino, por exemplo. Ao mencionar na referida matéria “além da facilidade que
a populacdo encontra hoje para comprar um carro, o fato do Campus 2 ser distante da regiao
central da cidade desestimula os alunos e funciondrios a adotarem o transporte coletivo” e
“ndo temos onde deixar os carros. Os estacionamentos estdo tomados de material de
construgdo. Por que ndo fazer por etapas, abrir um e fechar outro”, ocorre uma articulacédo
entre uma questdo social, econémica e de politicas publicas e os dizeres que estas questdes
implicam com os dizeres relativos ao trafego e a mobilidade, trazidos aqui por pessoas que
possuem vinculacdo direta ou indireta com a UFG.

O texto é escrito por meio de uma pratica jornalistica comum de se ouvir os lados
envolvidos na questdo, embora, como ja dissemos, o jornalista a partir daquilo que foi dito
pelo entrevistado e a partir de outros dados, construird seu texto, no qual, de certa forma,
caberd a ele o que devera ser ressaltado ou apagado nos dizeres dos entrevistados. Pelo que
entendemos enquanto discurso e seus efeitos de sentidos, os entrevistados sdo de certa forma
instigados pelo jornalista a expor seus problemas e, assim, constroem seus dizeres a partir da
base que Ihe é proposta e que tem como sustento a entrevista, as perguntas que certamente séo
direcionadas ao entrevistado. Como resposta a algo, pensando em um contexto bakhtiniano de
enunciados que sdo produzidos em resposta a algo e que se relacionam dialogicamente, a
matéria é produzida em resposta a uma pauta jornalistica e as falas dos entrevistados sdo
produzidas em resposta a perguntas do jornalista.

A fonte, por sua vez, constroi seus dizeres e em conseguinte os sentidos, a partir de seu
contexto imediato, de sua relagdo com o problema ou de que forma o problema o afeta, tendo
em vista sua relagdo com o espaco da universidade, de uma forma em que ocorra interacdo
com a universidade como um todo e com discursos, sendo esta interacdo entendida tanto
como discordancia quanto concordancia com o espaco e com aquilo que esta posto ou é dito
sobre 0 espaco da UFG. As sequéncias, “todos querem estacionar mais perto dos prédios e de
preferéncia na sombra” e “ndo planejaram estacionamentos” remetem a uma filiagdo
discursiva, politica e ideoldgica presente na matéria e que se refere na primeira afirmacéo a
uma fala do diretor do 6rgéo de fiscalizacdo das obras na UFG e na segunda de uma estudante
que reclama da falta de estacionamentos. As afirmacdes ddo conta de que os posicionamentos
do sujeito, a articulagdo com outros discursos e 0s aspectos ideoldgicos constroem 0s
sentidos. Para o diretor o problema poderia ser resolvido com uma conscientizacdo de que

existem vagas e que seria necessario a compreensdo dos usuarios no sentido de buscar essas
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vagas e compreender que a situacdo é transitdria. Para a estudante, a questdo é de falta de
planejamento e que caberia a universidade resolver a questdo, portanto, os sentidos
construidos sdo diferentes. O jornalista, por sua vez, estd em uma posicdo de quem constroi
pelo seu olhar aquilo que se chama de matéria jornalistica.

As matérias jornalisticas e no caso desta que analisamos no momento, via de regra, se
constituem de uma afirmagdo que geralmente deixa implicita ou explicita a dependéncia a
uma resposta que, em geral, confronta o que foi dito anteriormente. Desta forma, vemos
sentidos construidos de forma completamente diferente. Se para o representante da UFG as
obras podem ser vistas até certo ponto de forma positiva, que sdo a prova concreta de uma
universidade em desenvolvimento, para os estudantes e pessoas que se relacionam com a
UFG, a questdo, em alguns casos, decorre da falta de organizacdo. Percebem-se visfes
diferentes, filiagbes discursivas e ideologicas diferentes. As obras, construcbes e o
crescimento da UFG produzem diferentes sentidos para os lados em questdo. A construcao de
sentidos diferentes decorre do fato de que os sujeitos sdo diferentes e possuem filiagcOes
discursivas e ideoldgicas distintas. Também decorrem do fato de outros discursos
constituirem e atravessarem os sujeitos, revelando a possibilidade de surgimento de sentidos
diferentes.

As matérias que citamos por Ultimo, “Novos prédios nos campus da UFG” (JORNAL
UFG, novembro/dezembro de 2012, p. 6-7) e “Obras provocam transtornos” (O POPULAR,
21 de maio de 2012), atribuem sentidos distintos ao crescimento da UFG. O Jornal UFG
parte da ideia de crescimento, no entanto, aqui, abordando o aspecto institucional deste
crescimento. O que se prop0e, tendo em vista a propria vinculacdo do jornal a UFG é retratar
0 crescimento, em especial as obras fisicas enquanto avangos e conquistas, sem que sejam
ressaltados aspectos mencionados em O Popular e que se referem a eventuais transtornos
ocasionados por este crescimento. O enfoque se da para prédios que sdo erguidos em espacos
antes vazios, que aparecem no corpo da matéria, mas, também, em riqueza de fotografias, que
buscam atestar as edificacdes erguidas ou em estagio avancado de construcdo, 0o que nos
impbe uma ideia de conclusdo ou de andamento, gque tenta contradizer a ideia cristalizada na
populacéo de lentiddo da coisa publica. Até mesmo como uma prestacdo de contas, busca-se
justificar os investimentos e também especificar 0s recursos gastos e a area construida de
algumas edificacOes. Isto pode ser atestado em sequéncias que atestam a dinamicidade do
crescimento. Citamos, como exemplo, as sequéncias “até o final do ano, 18 novas obras
devem ser inauguradas, distribuidas entre os Campus de Goidnia, Cataldo e Jatai” e “a area

central da quadra das novas sedes abrigara um Centro de Convivéncia com espago para a
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instalagdo de Centros Académicos (CAs), dos cursos recém-criados”. Ndo se fala em
transtornos e o direcionamento da matéria e dos sujeitos e discursos mobilizados constroi
sentidos que se associam as obras e as pessoas responsaveis pelas edificacdes aos aspectos
positivos no que se refere as obras, ao crescimento e as construcfes na UFG.

Nesta questdo do destaque positivo ou negativo, outro aspecto que também pode ter
raizes ideologicas € a questdo da valéncia das informag6es publicadas nos dois jornais. Neste
exemplo especifico que trata das obras e constru¢des na UFG, é possivel verificarmos se 0s
jornais que analisamos trataram o tema com destaque maior para 0s aspectos positivos ou
negativos. Um estudo bastante interessante sobre a chamada valéncia positiva ou negativa das
noticias vem sendo desenvolvido pelo Laboratério de Estudos de Midia e Esfera Publica da
Universidade Estadual do Rio de Janeiro. As pesquisas resultaram em um site chamado de
manchetdbmetro que acompanha a cobertura de alguns jornais brasileiros. O assunto
preferencialmente avaliado pelo grupo de pesquisa e disponibilizado no site é, sem davida, a
questdo politica e eleitoral, com foco na cobertura pela midia de elei¢bes presidenciais desde
1998. Nas ultimas elei¢Ges presidenciais, por exemplo, o site avaliou a valéncia contraria aos
principais candidatos, atribuindo a cada um dos presidenciaveis as valéncias negativa, neutra
ou positiva, verificada a partir da capa publicada pelos jornais Folha de S&o Paulo, O Globo e
Estado de S&o Paulo em diferentes meses do ano de 2014. Houve também a avaliacdo da
cobertura realizada pelo Jornal Nacional, da TV Globo. Foi verificado no estudo que, os
candidatos receberam pelo critério de valéncia negativa, neutra ou positiva, tratamentos
distintos por parte dos veiculos pesquisados, com predominancia de valéncia negativa a
candidata Dilma Rousseff, por exemplo.

Pois bem, se formos pensar neste aspecto em nossa analise, podemos verificar nas
reportagens que tratam do crescimento da UFG que, para O Popular o destaque maior foi para
0s aspectos negativos do crescimento, onde verificamos nos dizeres dos sujeitos entrevistados
e na composicdo da reportagem, uma maior presenca de sequéncias que destacam mais 0s
aspectos negativos, vinculados aos transtornos das obras e construgdes na universidade. Por
outro lado, para o Jornal UFG foram destacados 0s aspectos positivos, que associam as obras
e construcbes a ideia de investimento, de melhoria do ensino e da infraestrutura na
universidade, o que, alids, era de se esperar pelo fato de ser um jornal institucional.
Entendemos que o fato de se destacar 0s aspectos positivos ou negativos possui
atravessamentos ideoldgicos que nos remetem as posic¢Ges ideologicas ocupadas pelos sujeitos
e pelos jornais que estudamos. A partir da ideologia que interpela e constitui os sujeitos, 0s

discursos séo construidos e, neste exemplo, serdo construidos enaltecendo aspectos positivos
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ou negativos, tendo em vista também o fato de um jornal possuir caracteristicas comerciais e
outro jornal institucionais.

A imprensa de um modo geral trabalha com um produto extremamente perecivel, que é
a informacdo. Lage (2002, p. 8) destaca que “[...] a contingéncia do jornal moderno, produto
industrial que custa enorme esforco, mobiliza grandes equipes, enfeixa consideravel poder e,
ndo obstante, vive menos do que uma borboleta”. Assim, uma redagdo de um jornal impresso
diario ou mesmo de um informativo institucional, guardadas as devidas proporcdes, a partir da
sua rotina de producdo, do seu trabalho, pode ser entendido como um trabalho feito em
conjunto, fortemente influenciado ao mesmo tempo em que influencia a sociedade e ainda, a
partir de dindmicas de mercado, posto que, fundamentalmente, os jornais sdo empresas que
como tal, necessitam se manter.

Os dizeres da midia sdo, portanto, produto dessa interacdo, que se da em maior ou
menor escala, de forma harmoniosa ou ndo, no ambiente da redagdo, onde em uma primeira
instdncia, as préprias pautas podem ser vistas como a primeira instancia de producdo de
sentidos de uma matéria. Ao pensar sobre a pauta, o profissional responsavel por ela, ja
constrdi sentidos no préprio direcionamento da matéria sugerido ao reporter, seja por meio de
palavras empregadas na pauta, da indicagéo de fontes a serem entrevistadas ou da relevancia
do tema para a sociedade. O reporter, de posse da pauta, constréi sentidos tendo a influéncia
daquilo que lhe é oferecido e no processo de tomar conhecimento da pauta e consequente
apuracdo dos fatos, de entrevistas e de escrita do texto, aquilo que anteriormente foi proposto,
podera tomar sentidos diferentes, a partir do trabalho de apuracéo e escrita da matéria. A cada
etapa, a cada sujeito, sentidos sdo construidos, por meio de posicionamentos sociais,
historicos e ideoldgicos, a partir de discursos e sujeitos heterogéneos, de atravessamentos.

No processo de edicdo, realizado pelo editor, € lancado outro olhar sobre a matéria, que
fara, quase sempre, alteragdes no corpo da matéria e no titulo e que escolhera o local e a
disposicdo da matéria e das imagens, caso existam. No processo de diagramacgdo entram
quesitos técnicos e até mesmo ideoldgicos, onde uma matéria publicada em uma determinada
pagina tera efeito diferente, caso seja publicada em outra pagina. O leitor, aquele a quem é
destinado preferencialmente os dizeres jornalisticos, a partir da materialidade do jornal
impresso, do verbo-visual, identifica-se ou se desindentifica-se com o que é enunciado e
assim, constroi sentidos a partir de um dado contexto socio-histérico. Assim, o0 que
pretendemos dizer € que no discurso da midia, inmeros dizeres e sujeitos sdo evocados. Sao
discursos que se confrontam, ressignificando e atualizando sentidos, onde encontramos

sujeitos que enunciam a partir de posicionamentos, interacdes e interesses. Vejamos como
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opera a ideologia dos sujeitos e discursos no discurso midiatico institucional universitario e

no discurso midiatico comercial com relacdo a matérias referentes a UFG.

3.4 — Pensamento ideoldgico dos sujeitos e discursos no discurso midiatico

3.4.1 — Pensamento ideoldgico em Pécheux

A objetividade jornalistica de fato existe, ou € um mito, algo a ser ainda alcancado ou
mesmo abandonado? De fato, a midia transmite a verdade dos fatos a partir de uma
reproducdo fiel daquilo a que se quer reportar? A imparcialidade jornalistica, sua
neutralidade, ndo defendendo a esse ou aquele grupo ou pessoa, € algo realmente verdadeiro?
Temos visto até aqui que, para os estudos do discurso, ndo ha neutralidade e nem tampouco o
ato de informar é tido como simples transmissdo de informacdes jornalisticas. A midia com
seus sujeitos e discursos, ao estampar em um jornal ou veicular em meios eletronicos seus
noticiarios, muito além de informar, expressa de forma explicita ou ndo, seu posicionamento
ideologico, suas motivacdes, seus conflitos e o jogo de poderes que permeia 0 universo
midiatico e seus sujeitos. Pretendemos refletir nesta secdo acerca da ideologia a partir dos
estudos de Pécheux e Bakhtin. A reflexdo sobre a ideologia nos ajudard a pensar sobre 0s
aspectos que envolvem a construcdo da noticia, onde se encontram sujeitos e discursos
ideologicamente marcados, situados em um dado contexto, atravessados por outros discursos.
No capitulo anterior dedicamos uma secdo onde refletimos, ainda que de forma breve, sobre a
ideologia voltada muito mais para as préaticas e técnicas jornalisticas. Queremos aqui avangar
nessa reflexdo e abordar as questdes que envolvem midia, discurso e ideologia.

Para Zizek (1996, p. 15), a ideologia em si diz respeito “a nogdo imamente da ideologia
como doutrina, conjunto de ideias, crencas, conceitos e assim por diante, destinada a nos
convencer de sua ‘veracidade’, mas, na verdade, servindo a algum inconfesso interesse
particular do poder”. A ideologia para si, considerada um passo mais adiante da ideologia em
si ¢ “a ideologia em sua alteridade-externalizacdo, momento sintetizado pela nocéo
althusseriana de Aparelhos ldeoldgicos de Estado (AIE), que apontam a existéncia material da
ideologia nas praticas, rituais ¢ institui¢des ideologicas” (ZIZEK, 1996, p. 18). Trata-se assim
da existéncia material da ideologia a partir dos AIE. Em um terceiro modo de conceituacéo, a
ideologia refletida em si mesma, para ZIZEK (1999, p. 20), consiste em tornar relativo o
alcance da ideologia e assim “ou uma ideologia exerce uma influéncia crucial, mas restritas a

uma camada social estreita, ou seu papel na reprodugdo social é marginal”. A nos interessa
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neste momento a ideologia enquanto prética, por meio das nocles revisitadas nos estudos
empreendidos pela AD por meio de Pécheux em referéncia ao trabalho de Althusser.

A ideologia em Pécheux nao sdo ideias, mas praticas discursivas, a partir de uma
concepcao materialista que tem como base o trabalho de releitura de Marx operado por
Althusser. Na concepcdo marxista, a luta de classes é vista como o confronto entre
proletariado e burguesia, a fim de que o proletariado tome o poder da burguesia e assim
implante um Estado proletario. Em Althusser um dos locais onde ocorre a luta de classes é
nos AIE. Para Carvalho, Ferreira-Rosa e Mesquita (2011, p. 257)

Os aparelhos ideoldgicos de Estado sdo o lugar e o marco de uma luta de classes que
prolonga, nos aparelhos da ideologia dominante, a luta de classes geral que domina a
formacg&o social em seu conjunto. Dentro desse contexto de tentativa de imposicao
da ideologia dominante, ha uma “resisténcia”. Se ha resisténcia, ha luta e essa luta é
0 eco da luta de classes.

De acordo com Althusser (1970, p. 99), acerca do funcionamento da ideologia verifica-

se que

[...] a ideologia “age” ou “funciona” de tal forma que “recruta” sujeitos entre os
individuos (recruta-os a todos), ou “transforma” os individuos em sujeitos
(transforma-os a todos) por esta operacdo muito precisa a que chamamos a
interpelacdo que podemos representar-nos com base no tipo da mais banal
interpelacdo policial (ou ndo) de todos os dias: “Eh! Vocé”.

Althusser, ao se referir a esta interpelacdo, afirma que ao atender ao chamado, no caso
do exemplo dado acima, atender ao policial, girando o corpo em direcdo ao mesmo, faz com
gue este se torne sujeito, tendo em vista ter reconhecido o chamamento, a interpelacao
direcionada a si e ndo a outro. A ideologia interpela os sujeitos, embora o sujeito, muitas
vezes, ndo tenha consciéncia dessa interpelacdo, e assim a interpelacdo ocorre de forma
inconsciente. O sujeito se identifica e filia-se a determinada ideologia, podendo assim filiar-se
a uma e ndo a outra e acredita que, com isso, tem autonomia sobre tal filiacdo e a partir deste
lugar, os sujeitos se posicionam.

O trabalho que P&cheux empreende a partir da leitura de Althusser consiste em ir mais
adiante e pensar a questdo da lingua a partir de pressupostos politico-ideoldgicos por meio do
materialismo histérico. No texto A propoésito da Analise Automética do Discurso, assinado
por Pécheux e Fuchs em 1975, a ideologia possui conteido material e a forma como ela
funciona, reproduzindo as relagbes de producéo, decorre da interpelacdo, do assujeitamento,

gue consiste no fato de que o sujeito, ainda que pense ser livre, passe a ocupar seu lugar em
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uma ou outra das duas classes sociais. A insercdo e filiagdo a um determinado discurso e
ideologia e a perpetuacdo das relacbes de classe sdo garantidas de forma pratica pela
existéncia dos AIE, que remetem as relacGes de classe, nas quais, em dado momento, tais
relacBes se constituirdo pelo afrontamento, dentro dos AIE de posicdes ideoldgicas e politicas.
Assim, os AIE sdo locais da luta ideoldgica, tendo o discurso enquanto local da materialidade
ideoldgica.

Com a contribuicdo de Authier-Revuz na AD-3 acerca do inconsciente e da relacdo do
sujeito com o Outro/outro, as FD nao sdo compreendidas mais como espaco fechado ou como
blocos homogéneos, mas sdo constantemente invadidas por outros discursos, que atestam o
carater heterogéneo a partir dos quais 0s sujeitos assumem diferentes posicbes em uma dada
FD. Sendo assim, temos um sujeito dividido, barrado, cindido, clivado, que oscila entre
consciente e inconsciente. Os sujeitos dos discursos midiaticos sobre a universidade sdo
fundamentalmente os jornalistas que assinam as matérias ou a quem se atribuem as fotografias
e imagens e as fontes e os entrevistados que sdo mobilizados para que se componha a matéria
jornalistica. A estes sujeitos, somam-se outros como o publico, fundamental para a construcao
dos discursos e dos sentidos, uma vez que o material produzido é destinado ao publico e ainda
anunciantes e proprietario do veiculo de comunicacdo. Nesta perspectiva de sujeito com
relacdo a ideologia e o inconsciente, 0 sujeito jornalista, por exemplo, ao tempo em que
assume a funcdo social de informar se coloca na posicao discursiva de jornalista. Aquele que
escreve para um jornal universitario, também assume a posicao de servidor publico, portanto,
se situando dentro de tal contexto ideoldgico.

Se para a teoria da comunicacdo de Jakobson, o processo comunicativo consiste
basicamente na transmissdo de uma mensagem entre emissor e receptor por meio de um canal,
de onde ndo era possivel conceber a existéncia de falhas, lapsos e ruidos, em Pécheux, quem
enuncia o faz a partir de um lugar, socialmente e historicamente marcado, tendo a ideologia e
sujeitos enquanto elementos intimamente ligados. Pécheux (1997, p. 149) dird que “s6 ha
préatica através de e sob uma ideologia; s6 ha ideologia pelo sujeito e para os sujeitos”.
Fernandes (2008, p. 17) afirma que a “ideologia ¢ imprescindivel para a nocdo de discurso,
ndo apenas imprescindivel, € inerente ao discurso”. Assim, quando pensamos nos dizeres da
midia jornalistica sobre a UFG, ha que se pensar e perguntar acerca das praticas ideoldgicas
presentes em um e outro discurso e da forma como estas praticas ideoldgicas afetam e
constituem o sujeito discursivo.

Um evento que visa atrair e orientar estudantes do ensino médio sobre cursos e mercado

de trabalho disponiveis na UFG, construido enquanto discurso midiatico em um jornal
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universitario e em um jornal comercial, pode se vincular a diferentes ideologias. No jornal
universitario, temos uma vinculagdo mais direta com a ideologia institucional, sobretudo no
que se refere aos discursos e ideologia administrativa. Em um jornal comercial, a ideologia
inerente ao discurso sera diferente, podendo se atrelar as questdes de concorréncia de mercado
e aos aspectos comerciais que podem nos remeter a necessidade de sobrevivéncia do jornal
enquanto empresa. A instituicdo universitéria e a dindmica de mercado, bem como os sujeitos
que se constituem ideologicamente nos cenarios comercial e institucional, se constituem e sdo
atravessados por ideologias que acabam por interpelar a cada sujeito de forma diversa. Sdo
diferentes ideologias que formam e constituem, pensando no aspecto midiatico, o jornal
universitario e o jornal comercial. Os veiculos poderdo se identificar com determinada
ideologia e deste lugar construir sentidos e discursos, mas, outras ideologias, manifestadas nas
praticas discursivas, estardo compondo a complexidade dos discursos da midia jornalistica em
matérias que se refiram a UFG.

A interpelacdo, dird Pécheux (1997, p. 154), pde em evidéncia a relacdo do sujeito com
a ideologia, pelo modo como a ideologia interpela os individuos em sujeitos. O que ndo é
sujeito, portanto, o individuo, € interpelado, e se constitui sujeito por meio da ideologia.
Paradoxalmente, todo individuo é “sempre-ja-sujeito” pelo fato de que todo individuo ¢
chamado a ser sujeito pela ideologia, 0 que faz com que percebamos o caréater indissociavel
do sujeito e da ideologia e o fato de que ndo existem discursos neutros, ao contrario, estes se
ddo em uma relacdo atravessada pela ideologia e por outros discursos. O sujeito discursivo
assim € constituido pelo atendimento a interpelacéo ideoldgica.

A nocdo de FI, trabalhada por Pécheux na obra Por uma andlise automética do
discurso, no capitulo escrito por Pécheux e Fuchs, acerca de atualizacdes e perspectivas da
AAD e na obra Semantica e discurso: uma critica a afirmacéo do ébvio nos ajuda a pensar
acerca da relacdo entre ideologia e sentidos. O sentido ndo é transparente, ndo € Unico ou ja
dado e passivel de ser apreendido pela simples linearidade da mensagem, sem que se
considere aquilo que é exterior e que afeta o discurso. Para Pécheux (1997, p. 160) a FD,
nocdo ligada a FI é que ira determinar, dentro da FI, da conjuntura ideoldgica, da posicéo
ocupada pelo sujeito, o que pode e deve ser dito e que sera articulado em diversas formas, seja
por uma propaganda, pela midia, pelo governo, enfim. O sujeito ocupa um lugar social e
discursivo e se insere em uma FD, de onde os sentidos serdo construidos e de onde se
determina o que pode e deve ser dito, a partir da insercdo e posi¢do, por exemplo, como

estudante, professor, dirigente ou técnico vinculado a UFG.
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Para Maldidier (2003, p. 52), “articulada sobre a ideologia, a ‘formac¢ao discursiva’ ¢
totalmente pega pela historia, referida a uma relagdo de forgas” e essa FD, na realidade, ira
dissimular sua dependéncia a outra FD, onde se falaria talvez em uma relacdo de forcas entre
uma FD dominante e uma FD dominada. Retomando a questéo da interpelacao dos individuos
em sujeitos, a interpelacdo decorre das FI e ainda do interdiscurso, ou seja, de
atravessamentos ideoldgicos e discursivos, que denotam relaces de alianga ou de confronto
que se estabelecem entre discursos. De forma a clarear a questdo da interpelacdo, que
constitui sujeitos e da relacdo destes com os discursos e a com a ideologia, Pécheux (1997, p.

163) afirma que

Podemos agora precisar que a interpelacdo do individuo em sujeito de seu discurso
se efetua pela identificacdo (do sujeito) com a formacdo discursiva que o domina
(isto &, na qual ele é constituido como sujeito): essa identificacdo, fundadora da
unidade (imaginaria) do sujeito, apoia-se no fato de que elementos do interdiscurso
(sob sua dupla forma, descrita mais acima, enquanto “pré-construido” e “processo

de sustenta¢do”) que constituem, no discurso do sujeito, 0s tracos daquilo que o

determina, s&o re-inscritos no discurso do proprio sujeito.

O sujeito, a partir do materialismo historico, em Pécheux, é entendido como aquele que
se insere em determinados discursos, tendo em vista determinadas condi¢fes de producéo,
ideologias e posicOes. Pela forma-sujeito, a interpelacdo do sujeito decorre de sua
(des)identificagdo com o Sujeito universal. Assim, 0 sujeito enunciador podera ou nao se
identificar com o Sujeito universal, com a FD na qual se insere. Pelo funcionamento dos
esquecimentos discursivos, ndo considerando aqui o termo esgquecimento engquanto perda de
memoria ou qualquer outra patologia mental, mas, como nocéo relevante a AD e que trata de
uma ilusdo que o sujeito possui de ser origem dos discursos e que é constitutiva dos sujeitos e
dos discursos, entendemos a questdo que envolve a dualidade consciente e inconsciente. O

sujeito se identifica a uma determinada FD, no entanto

Esse processo de identificacdo € inacabado e acompanhado ininterruptamente de
outros processos de identificagdo, ou seja, o sujeito se desidentifica de formacGes
discursivas se identificando a outras e se contra-identificando a outras ainda. O ndo-
assujeitamento total do sujeito nos permite apontar para o papel da resisténcia e da
contradicdo como algo constitutivo do préprio processo de assujeitamento.
(DEZERTO, 2010, p. 12)

A evidéncia daquilo que a teoria de Pécheux chama de bom sujeito, ocorre quando ha
uma superposicdo do sujeito da enunciacdo com o Sujeito universal, quando ocorre a

identificacdo do sujeito em relacdo a FD que o domina. De outra forma, pela ocorréncia do
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mau sujeito, o sujeito da enunciagdo se volta contra o Sujeito universal e assim se contra
identifica com a FD e diferente do bom sujeito, 0 mal sujeito ndo possui uma identificacéo
plena com a FD que o domina.

O sujeito, que é ideoldgico, também é afetado, constituido pelo consciente e
inconsciente. H& um apagamento que se d& ao nivel do inconsciente, onde se rejeita as FD que
se opdem a FD dominante com a qual o sujeito se identifica. Este é o chamado esquecimento
numero 1. J& no esquecimento numero 2, ha uma selecdo das formas cabiveis, possiveis de
serem utilizadas. E a operacdo de selecéo linguistica que todo falante faz entre o que € dito e 0
que deixa de ser dito. Essa operacdo d& ao sujeito a ilusdo de que o discurso reflete o
conhecimento objetivo que tem da realidade, a ilusdo de falar a verdade, a realidade, se
esquecendo de que sdo possiveis outras frases, producBes. Maldidier (2003, p. 43) acerca da

relacdo entre ideologia e inconsciente acrescenta que

A oposigdo dos dois “esquecimentos” ¢ das zonas em que eles trabalham: o pré-
consciente para o “esquecimento niimero 1”. Mais fundamentalmente, esta 0posi¢éo
sugere uma analogia com a teoria lacaniana do outro vs o Outro: identificacdo
imaginaria (“outro” com o minusculo) estd do lado do “esquecimento numero 2”;
processo de interpelacdo-assujeitamento do sujeito (o “Outro” de Lacan) do lado do
“esquecimento nuimero 1”. Quaisquer que sejam 0s remorsos tedricos que sua
construgdo fara nascer em Michel Pécheux, a primeira expressdo de uma verdadeira
busca: a da relacdo entre ideologia e inconsciente. Ela estard no centro das suas
interrogacGes que viréo.

A nocédo de um sujeito assujeitado, presente até a AD-2, é repensada pela concepcéo de
um sujeito que se move e é submetido a falhas, contradi¢cbes e ambiguidades. O sujeito na
AD-3 assume diversos posicionamentos e sempre ha a possibilidade de irrupcdo de um
discurso-outro onde o sujeito ndo € o outro, mas a singularidade da posicdo de um sujeito que
se move nas relacdes interdiscursivas. Essa relacdo entre sujeito e ideologia nos ajudara a
refletir acerca do discurso midiatico quando pensamos neste discurso com foco especifico na
universidade, onde estas duas instituicdes, universidade e midia por si s, sdo atravessadas por
diferentes ideologias e contextos historicos e sociais. E provavel que, estejamos falando de
duas instituicdes que ao mesmo tempo em que exercem “certa dominagao”, quando pensamos
no carater ideoldgico e na identificacdo ou ndo do sujeito, também sdo “dominadas” por
aquilo que esta tanto no interior quanto no exterior das instancias que as compdem e que se
manifestam pela multiplicidade de vozes, discursos, sujeitos e ideologias que compde e
constitui a midia e a universidade, instituicbes essencialmente feitas por pessoas e para

pessoas.
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3.4.2 — Pensamento ideol6gico em Bakhtin

Nas concepgdes do Circulo, o sujeito € consumidor e produtor de discursos. O eu
enquanto sujeito diz a partir de um lugar, de um contexto, de uma dada maneira, dirigindo-se
a um receptor, a alguém. Bakhtin/VVolochinov compreende o sujeito a partir da relacdo
consigo mesmo e com 0 outro e critica o sistema que propde a primazia do receptor perante o
emissor, bem como a linearidade dos discursos. Neste sentido, o tedrico russo enumera duas
orientacdes acerca da linguagem e da linguistica. Uma primeira a qual ele chama de
“subjetivismo idealista” e uma segunda chamada “objetivismo abstrato” (2012, p.74). A

primeira orientagdo pode ser sintetizada no fato de que

A esséncia da lingua esta precisamente na sua histéria. A légica da lingua nao é
absolutamente a da repeticdo de formas idénticas a uma norma, mas sim uma
renovagdo constante, a individualizacdo das formas em enunciacgdes estilisticamente
Unicas e ndo reiteraveis. A realidade da lingua constitui também sua evolucéo. Entre
um momento particular da vida de uma lingua e sua historia se estabelece uma
comunh?o total. (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2012, p. 84)

Sendo assim, percebe-se nesta primeira orientacdo um cenario de instabilidade, de
fluidez, de opacidade, onde se insere 0 sujeito que, de acordo com a concepgéo bakhtiniana,
se d& a partir de uma percepc¢do que extrapola o individual e se manifesta por meio do social,
do coletivo, das relacbes, do dialogismo inerente a propria condicdo de vida em sociedade.
Desta constatacdo, sendo 0 homem um ser social por natureza, podemos dizer que o individuo
estabelece uma relacdo dialdgica com outros individuos e desta forma se constitui de forma
viva, em pleno e constante movimento, em um universo de confronto, perpassado por
ideologias, sentidos, vozes e percepcbes, nocdo que se difere da segunda orientacdo que

afirma que

Todas as formas da lingua, consideradas num momento preciso (ou seja, do ponto de
vista sincrdnico) sdo indispensaveis umas as outras, completam-se mutuamente, e
fazem da lingua um sistema estruturado que obedece a leis linguisticas especificas.
Estas leis linguisticas especificas, a diferenca das leis ideoldgicas — que se referem a
processos cognitivos, a criacdo artistica, etc. - ndo podem depender da consciéncia
individual. Um tal sistema, o individuo tem que toma-lo e assimila-lo tal como ele é.
Ndo ha lugar, aqui, para quaisquer distingfes ideoldgicas, de carater apreciativo: é
pior, é melhor, belo, repugnante. Na verdade s6 existe um critério lingiistico: esta
certo ou errado; além do mais, por correcdo linguistica deve-se entender apenas a
conformidade a wuma dada norma do sistema normativo da lingua
(BAKHTIN/VOLOCHINOQV, 2012, p. 81)

Tal concepcéo, que distancia questdes como significacdes ideologicas, condi¢es de

producéo dos enunciados e contexto social, historico e cultural, onde se inserem enunciados e
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sujeitos, sdo vistas pelo Circulo de Bakhtin como orientagcBes que carregam em si a imagem
de um sistema homogéneo e estrutural, quando para Bakhtin/VVolochinov o enunciado é
pensado a partir de pressupostos dialogicos, que se relacionam a enunciados anteriores. Um
enunciado para existir deve ser dito a alguém, em uma dada época, em sua relagdo com outros
enunciados, ou seja, sdo constituidos de sujeito e histdria. A compreensdo deste enunciado, a
troca linguistica, ocorre por meio da insercdo dos sujeitos, emissor e receptor, na esfera social,
no entanto, é necessario que ambos comunguem do mesmo horizonte social, se relacionem em
um ambiente onde exista conhecimento e compreensdo da situacdo vivida por parte dos
interlocutores que, por sua vez, assumem uma atitude avaliativa e responsiva frente a situagdo
exposta. “A enunciacdo é o produto da interagdo de dois individuos socialmente organizados
[..]. A palavra dirige-se a um interlocutor” (BAKHTIN/VOLOCHINOV, 2012, p. 116,
grifos do autor).

No sentido de que a palavra é a arena de conflitos e que é carregada de ideologia,
Bakhtin/\VVolochinov entende que ndo ha discurso neutro, desprovido de qualquer intencéo,
valor ou significado. Bakhtin/Volochinov se distancia da concepcdo dicionarizante da palavra,
aquela de uma palavra estanque, sem relacdo com o que lhe é exterior e enxerga, dessa forma,
sujeitos e discursos em dialogo, com discursos que se relacionam a outros discursos e um
processo dial6gico inesgotavel. Signo e ideologia estdo indissociavelmente ligados e o
ideoldgico traz o embate e assim, nessa concepcao, Bakhtin/Volochinov critica o objetivismo
abstrato de Saussure que separa lingua e contetido ideoldgico, aquilo que é exterior e faz com
que a lingua seja vista enquanto sistema passivel de ser estudado a partir de uma concepgéo
imanente, rente ao texto.

Os signos, para o Circulo, ndo so refletem como refratam a realidade. Isto significa para
Faraco (2013, p. 173) que “com os signos podemos apontar para uma realidade que ¢ externa
(para a materialidade do mundo), mas o fazemos sempre de modo refratado”. Faraco esclarece
(2013, p. 174) que refratar em Bakhtin, se refere ao fato de que néo apenas se reproduz ou se
descreve, mas se constroem diferentes interpretacdes, refracdes, e é através da refracdo que 0s
signos sdo dotados de contradi¢Ges, historicidade, diversidades, experiéncias, enfim, ndo
podendo ser 0s signos monossémicos, mas sim plurissémicos, 0 que os torna integrantes de
um territorio caracterizado por movéncias, dinamismo e vitalidade e assim “o material
semidtico pode ser o mesmo, mas sua significacdo no ato social concreto de enunciagéo,
dependendo da voz social em que estd ancorado, serd diferente” (FARACO, 2013, p. 175).
Quando pensamos na refracdo dos signos, na ideologia presente na palavra e no proprio

dialogismo bakhtiniano face ao discurso midiatico, verificamos que além de cumprir o que
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podemos chamar de funcdo social, ou seja, prover o sujeito de informacdo, os dizeres que se
encontram na midia, em nosso caso, relativos a universidade, sdo vistos como local de

materialidade, refracdo e ideologia, onde se encontram e confrontam discursos e sujeitos.

3.4.3 — A ideologia presente nos sujeitos e discursos

Para Pécheux, a questdo da ideologia refere-se, sobretudo ao sujeito, ao individuo que se
torna sujeito interpelado pela ideologia. A nocao de ideologia é posta a partir do trabalho de
Althusser acerca da teoria marxista. Ao retomar o termo aparelho ideologico, Pécheux (1997,
p. 144-145) indica que a igreja, a policia, os tribunais etc, ndo sdo a forma de expressdo da
ideologia e sim o local de sua materializagdo e assim o que € dito, dependendo de seu
contexto, pode sofrer outros significados. Em Bakhtin/Volochinov, o ideolégico liga-se ao
signo, ou seja, se materializa no signo, onde “ideologia é um fato de consciéncia e que o
aspecto exterior do signo é simplesmente um revestimento, um meio técnico de realizagdo do
efeito interior, isto ¢, da compreensdo (2012, p. 31)”. O signo sera possivel a partir de
individuos interligados, a partir da prépria concepc¢édo dialogica de linguagem do Circulo e
desta forma o sentido dos signos pode variar para cada grupo ou individuo. Na concepcdo do
Circulo, estamos sempre transformando.

Na proposta de Pécheux, sujeito e ideologia sdo indissociaveis e como ja vimos, pela
ideologia os individuos sdo interpelados em sujeitos. Pécheux ira conceber o sujeito ndo
enguanto ao que conhecemos da gramatica, mas sim, como sujeito discursivo, constituido
pela ideologia e ainda por fatores histdricos, sociais e culturais. Para se pensar a nocdo de
sujeito ideoldgico, a posicdo ocupada por este sujeito do ponto de vista social e ideoldgico é
essencial enquanto forma de se entender os sentidos e ainda a materialidade da ideologia nos
discursos e a propria nocao de discurso para a AD. O sujeito, concebido inicialmente em
Pécheux como mero efeito de assujeitamento ideoldgico a uma determinada FD, passa a ser
posteriormente visto pela heterogeneidade, onde se reconhece a opacidade e a
interdiscursividade. A contribuicdo mais direta da Psicanalise ajuda a pensar a relacdo do
sujeito ndo apenas com a ideologia, mas também com o inconsciente, onde o0 sujeito ndo se
relaciona apenas com o outro, com o interlocutor, mas, também com o inconsciente. O sujeito
em Pécheux emerge, portanto, da ideologia e da relagdo com o historico e social, ou seja, 0
sujeito se constitui na e pela ideologia, onde o sujeito se filia a FI que comporta uma ou mais
FD e deste local ocupado, a partir da sua filiagdo a um determinado discurso, se identificam
também outros discursos no processo de compreensdo e interpretagdo dos dizeres. Orlandi

(2010, p. 46) afirma que o trabalho da ideologia ¢ “produzir evidencias, colocando o homem
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na relacdo imaginaria com suas condigdes materiais de existéncia” e ainda (2010, p. 48)
“enquanto pratica significante, a ideologia aparece enquanto como efeito da relagdo
necessaria do sujeito com a lingua e com a historia para que haja sentido”.

Para o Circulo de Bakhtin, a constituicdo da consciéncia humana é de natureza sécio-
ideoldgica, que se da por meio do signo, da ideologia e da significacdo. O sujeito para o
Circulo é concebido em sua relagdo com o outro, onde pensamos na interacdo e dialogismo
como pecas chave para se refletir acerca do sujeito. A consciéncia que o sujeito tem de si, de
sua existéncia, se da por meio do outro. O dialogismo esta, portanto, tanto para os discursos
quanto para a interlocucdo. O sujeito é dessa forma constituido e se move dentro da
multiplicidade que o afeta, o atravessa e o influencia. Pela constituicdo socio-ideoldgica
Bakhtin/VVolochinov concebe o signo enquanto sujeito a ideologia, onde o signo, conforme
dissemos reflete e refrata a realidade. Os signos se mantém vivos justamente nessa relacédo
dialdgica, onde, ao relacionar-se com o exterior, se constituem o signo ideolégico. A respeito
da relacdo e da movimentacdo entre 0 eu e o outro, Freitas (2013, p. 191) destaca trés

categorias de movimentos:

Em primeiro lugar apresenta o “eu-para-mim”, como eu me vejo, como meu eu olha
para a propria consciéncia e a sente. O eu como minha identidade. Em segundo lugar
situa duas outras categorias do eu mascaradas pela alteridade: “eu-para-0-outro” e
“o-outro-para-mim”. A categoria “eu-para-o-outro” se refere a como o outro me v¢,
como apareco aos olhos do outro. Inversamente, “o-outro-para-mim” se relaciona a
como percebo o outro, como o outro que esta fora de mim é apreendido pelo meu eu.
Essa triade sintetiza uma perspectiva que pode ser aplicada para a compreensdo da
producdo da subjetividade: um eu que se constitui a partir do outro mas na interacéo
e ndo na fusdo com o outro. Mais uma vez é enfatizado por Bakhtin o papel
essencial da alteridade na modelagem e constituicdo do eu. A alteridade é o que é
exterior, que esta fora, o excedente.

A nocdo de que o eu se constitui nessa relacdo de si e do outro, posteriormente sera
importante para compreendermos a questdo da verbo-visualidade no discurso mididtico.
Quando falamos do discurso midiatico, esse processo € fundamental para compreendermos o
que é dito e nas palavras de Bakhtin/\VVolochinov (2012, p. 32) e pensando no discurso
midiatico e no processo de refletir e refratar a realidade o signo “pode distorcer essa realidade,
ser-lhe fiel, ou apreende-la de um ponto de vista especifico, etc. Todo signo esta sujeito aos
critérios de avaliagdo ideoldgica (isto €, verdadeiro, falso, correto, justificado, bom, etc.)”.

Na articulacdo da teoria em Pécheux (2010) e Bakhtin/Volochinov (2012) a respeito da
ideologia, ambos partem de bases marxistas e entendem que o discurso ndo é uma mera

transmissdo de uma informacdo seguida de uma decodificacdo entre interlocutores. Na
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compreensdo de Porto (2013, p. 95), em Pécheux (2010) temos que considerar os aspectos
exteriores, de onde se fala em efeitos de sentidos entre interlocutores, em lugares ocupados
pelos sujeitos, em condi¢bes de producdo. Em Bakhtin/Volochinov (2012), a questdo que
envolve a comunicacdo se situa na compreensdo de uma mensagem, na interacdo entre
interlocutores. Para Porto (2013, p. 96-97), apesar de estarem em lugares e épocas diferentes,
nas propostas bakhtiniana e pecheutiana sdo “coincidentes preocupagdes com as posi¢des dos
interlocutores no discurso, a defesa de um discurso ndo transparente, imerso no ja-dito, ou na
cadeia da comunicagao verbal, onde nenhum discurso ¢ inédito”, o que nos faz acreditar em
pontos de articulagdo entre as duas teorias. Este movimento de articulagdo entre os filésofos
para Porto (2013, p. 104) é possivel pela via do materialismo historico, presente no construto
teorico da Andlise do Discurso Francesa e da Analise Dialdgica do Discurso, “demonstrando
que a ideologia aparece indistintamente relacionada a linguagem e, consequentemente, a
sujeitos de linguagem, conservadas as particularidades advindas do desenvolvimento

dessa relagdo em ambos os autores”.

3.4.4 — Reflexdes e analises sobre ideologia no discurso midiatico

A relacdo entre midia e ideologia tem suscitado diversas reflexdes entre os estudiosos
da comunicacdo e da linguagem. A comunicagdo por si s6 € uma area que suscita olhares,
interesses, estudos e polémicas das mais diferentes e diversas formas. A comunicacéo e,
consequentemente, 0s meios de comunicacdo tém despertado a atencdo de diferentes areas do
conhecimento humano como a sociologia, a antropologia, a linguistica, a filosofia, dentre
outras. Sendo a comunicacdo um campo interdisciplinar, midia e jornalismo de um lado e
discurso e linguagem de outro, pensando em uma relacéo de atravessamentos, onde os lados
se tocam, seja de forma contraditéria ou amistosa, entendemos que a relacdo discurso e midia
é capaz de suscitar reflexdes e analises sobre o discurso midiatico.

Quando pensamos na midia, nos inimeros meios de comunicagdo espalhados Brasil
afora, percebemos que cada veiculo possui 0 que chamamos de linha editorial, se
identificando com determinado segmento da sociedade, com determinado discurso ou ainda
com determinada ideologia, isso a partir de um contexto social e historico de producdo da
noticia e da propria atividade jornalistica. Em uma primeira reflexdo e chamando a
contribuicdo da ideologia para se pensar discursos e sujeitos, as midias sdo, tanto
influenciadas, quanto influenciam, quando falamos de ideologia. Concebendo a ideologia
enquanto pratica que pode ser acessada pelo discurso e a midia enquanto local de

materialidade discursiva, temos um vasto campo de estudo, onde talvez, tenhamos mais
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perguntas do que respostas, dada a propria complexidade e heterogeneidade da sociedade em
si e dos sujeitos e dos discursos.

Ao remontarmos a questdo do pensamento ideoldgico dos sujeitos e discursos no
discurso midiatico sobre a universidade, lidamos com a instituicdo midia externa a UFG e
com a instituicdo midia dentro da UFG, onde circulam sujeitos e discursos, que se relacionam
com outros discursos e sujeitos. Midia comercial e midia institucional possuem caracteristicas
e finalidades distintas, no entanto, por si sO, sdo instituicbes heterogéneas, formadas por
diferentes sujeitos e onde circulam diferentes discursos com a construcdo de sentidos
variados. Sdo, portanto, afetadas por aquilo que lhes é interior, que concerne a suas
peculiaridades, mas sdo sem ddvida e, sobretudo, atravessadas, afetadas, confrontadas,
constituidas, dos elementos que lhes sdo externos, do contexto historico, politico, social e
ideologico. Especificamente, na midia institucional, ao tempo em que temos as demandas de
apelo mais interno, como questbes ligadas ao ambiente académico e administrativo da
universidade, temos também demandas que a propria sociedade ou que a observacdo da
universidade e da midia sobre a sociedade repercutem no jornal. Um exemplo seria as
manifestacdes estudantis de 2013, um movimento que até tem sua vinculacdo com a
universidade, mas, ao repercutir na sociedade, acaba repercutindo no jornal institucional.

Chaui (2001), em Escritos sobre a universidade, aponta que a universidade possui duas
vocagdes essenciais: politica e cientifica. Essas duas vocagfes se compatibilizam e se afloram
na prestacdo de servico, chamada extensdo, mas também se descompatibilizam quanto ao
tempo da docéncia e pesquisa e da politica, sendo que a primeira € um trabalho lento, de
amadurecimento, enquanto a segunda, se caracteriza pelas decisdes, pelo imediatismo. A
universidade tem sido campo privilegiado de praticas e circulacdo de discursos ideoldgicos,
seja por meio do movimento estudantil ou sindical, ou ainda pela insercdo de segmentos que
ndo possuem vinculo direto com a universidade, a exemplo de movimentos sociais, mas,
ainda sim, entendemos que de alguma forma a universidade precisa ser mais atraente e mais
proxima de todos, pois sendo uma instituicdo, ela tende a refletir e refratar, pensando em
Bakhtin/VVolochinov (2012) a realidade. Talvez uma das solucBes passe exatamente pelo
campo da comunicacéo, da divulgacgéo, a fim de que a universidade se torne mais conhecida e
procurada, ocupada em seus espacos e servicos pela sociedade em geral.

Ao refletirmos sobre as manifestacbes ocorridas em junho de 2013, percebemos nos
discursos que circularam em O Popular e no Jornal UFG a interacdo entre discursos e a
constituicdo do sujeito ideolégico. Tomando a concepcdo de palavra enquanto signo

ideologico por exceléncia, a relagdo ideologica entre manifestacdo e manifestantes, aparece
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nos sujeitos, nos discursos e na midia, sob, pelo menos, duas acep¢des. Uma que se associa a
ideia de protesto e outra que se associa a vandalismo. Tais palavras, ndo ditas por acaso, mas
dentro de um contexto historico e social, sdo carregadas de ideologia, e sua apropriacao por
segmentos da sociedade, pela midia e pela universidade, se da de forma diferente, a partir da
posic¢ao ocupada pelo sujeito e da sua relagdo com outros discursos. As palavras manifestante
e manifestacdo por si sO, j& evocam uma forte carga ideoldgica. Podemos pensar na palavra
em conexdo com aspectos histéricos advindos de épocas de repressdo ou mobilizacdo, a
exemplo do movimento Diretas J& e do Fora Collor, mas ainda, podemos pensar nestas
palavras em um outro aspecto, aquele que podera falar do comodismo do brasileiro, que néo
se manifesta, ndo se mobiliza de forma atuante e organizada, no sentido de manter
permanente, enquanto mobilizacdo social e politica, a luta por melhores condi¢des de vida.

Na matéria “Estudantes mantém protesto para hoje” (O POPULAR, 20 de junho de
2013d) “*, o proprio titulo identifica e posiciona o sujeito. Os estudantes se posicionam a
partir do local de usuarios do sistema publico de transporte de Goiania, ndo apenas como
estudantes de uma maneira geral, mas como estudantes, em sua maioria, universitarios €, no
caso da matéria que destacamos, vinculados & Frente de Lutas Goias. E o que nos mostra a
sequencia, “a afirmagdo ¢ de um estudante que integra a Frente de Lutas Goias”, ao identificar
a fala de um estudante que, segundo o jornal, ndo pode ter seu nome revelado. Interessante
observar que, embora sem ter o nome revelado, o jornal mostra que a fala é, de fato, do
estudante, ao delimita-la entre aspas, informando que se trata de algo dito pelo outro. Dentro
do universo discursivo e ideoldgico dos movimentos sociais, 0 estudante é identificado com
um segmento de luta especifico, conforme nos diz a sequencia “movimento social que
encabegou as manifestacGes contra o aumento da tarifa do transporte coletivo na Regido
Metropolitana de Goiania”. A identificagdo dos estudantes, cujas falas se vinculam a Frente
de Lutas Goias, se da por meio do chamamento que a ideologia faz a estes estudantes, que a
partir da FD do movimento estudantil passam a construir seus dizeres que, na realidade, se
relacionam a outros discursos. Enquanto estudantes militantes de movimentos sociais, a
matéria os identifica e 0s posiciona enquanto sujeitos que se encontram em uma luta. Na
referida matéria a afirmacdo “E uma vitoria nossa. Estamos nos sentindo orgulhosos porque
sabemos que o preco da passagem de 6nibus ndo reduziria sem 0s protestos”, a palavra
vitdria, empregada logo no inicio da matéria e atribuida a um estudante, traz em si todo o

caréater ideoldgico de um sujeito que se posiciona a partir de um lugar de luta contra algo que

*! Matéria disponivel no anexo 08.
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possa ameacar sua mobilidade ou a favor de melhorias para o transporte e que ainda, se
identifica ideologicamente ndo apenas com 0 movimento em si, mas com 0s que 0 compdem,
ao utilizar o pronome “nossa”. A nosso ver, a palavra vitdria indica conquista, que por sua vez
indica que para que haja vitdria, se faz necessaria a luta, a mobilizacéo e a participacgéo.

A discussdo se torna mais complexa, quando pensamos que além da FD do movimento
estudantil, que determinard o que pode e deve ser dito, a partir de um sujeito ideoldgico, 0s
dizeres se inserem em um contexto noticioso, na materialidade de um jornal, portanto em uma
outra FD, a jornalistica, onde estara o sujeito jornalista que, além de suas experiéncias e
ideologias, se caracteriza por técnicas de redacdo, pela pauta e pela relacdo entre sujeitos.
Esse sujeito jornalista recorre ndo apenas a técnicas de producdo do texto jornalistico, mas
acima de tudo, é constituido pela ideologia. Até certo ponto controlado por normas e padrdes,
ou ainda pelo tempo, por questdes profissionais ou até editoriais, 0 sujeito jornalista € quem
ird optar por trazer e como trazer a fala dos entrevistados, dos sujeitos que compdem a
matéria. A ideologia do jornalista, das fontes, do proprio veiculo de comunicacdo, se
materializa nos dizeres, na escolha das palavras, na composi¢cdo da matéria, na auséncia ou
presenca de palavras, expressdes ou frases, onde se encontra também o inconsciente, com as
falhas e lapsos do sujeito. Ressaltamos, ainda, que a esfera jornalistica é uma dentre tantas da
esfera midiatica. Temos o universo do jornalismo, da publicidade e do entretenimento. Em
alguns casos, as fronteiras delimitam em um determinado veiculo de comunicacédo tais
universos, em alguns momentos, poderdo se romper ou mesmo se confundir. Isto nos vale
para lembrar que em um jornal, dentro do contexto noticioso, outros contextos préprios do
ambiente midiatico podem conviver ou néo, de forma harmoniosa ou néo.

J& a reportagem “Nunca estivemos dormindo” (O POPULAR, 20 de junho de 2013f) *,
mostra que a partir da FD estudantil, com todas as suas implica¢bes ideoldgicas, as
motivacBes sdo diferentes, o que denota o carater heterogéneo dos sujeitos e discursos. E
interessante perceber na fala da entrevistada que dentro de um mesmo discurso com sua carga
ideoldgica, ocorre 0 que ela chama de mobilizacdo em prol de melhorias para o transporte,
mas, também, ocorre um outro discurso ideolégico, que talvez podemos dizer paralelo. E o
que pode ser constatado na fala da advogada Michele Coutinho, ao afirmar que “muitas das
pautas de reivindicacdo que foram se juntando aos protestos séo legitimas, como o pedido de
melhoria na saide e na educacdo e 0 movimento contrario a aprovacdo da PEC 37, que tira

poderes de investigacdo do Ministério Publico”. J& a afirmacdo da entrevistada na matéria

*2 Matéria disponivel no anexo 10.
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“esta histdria, por exemplo, de Fora Dilma, que tem se disseminado em redes sociais, ndo tem
nada a ver com o verdadeiro propdsito do movimento, que € reivindicar melhorias para o
transporte” se caracteriza pelo aproveitamento, no sentido de se apropriar do discurso da luta,
fazendo dele utilizacGes diferentes, onde se encontram outros atravessamentos discursivos e
ideoldgicos e que se mostram, conforme as entrevistadas, como um discurso golpista. A
entrevistada, a fim de demarcar seu lugar discursivo e ideoldgico, diz que “estd havendo
alguma confusdo, até mesmo na cobertura da midia, sobre o0 motivo dessas manifestacdes™ e
“ele [o movimento] é horizontal e apartidario. Nao tem dinheiro de sindicato, de entidade”.

Acerca da cobertura da midia, foi extremamente recorrente em determinado momento e
em determinados veiculos, sobretudo na chamada grande midia, uma cobertura que
identificava e classificava, separadamente ou ndo, os chamados manifestantes com suas
manifestacdes pacificas e os vandalos com seus atos de vandalismo, protagonizados,
sobretudo por manifestantes que escondiam seus rostos. Percebemos o carater extremamente
vivo e movel dos discursos, onde a partir de uma mesma Fl, se encontram diferentes FD.
Vemos que o discurso da mobilizacdo estudantil, onde estdo os sujeitos estudantes em
mobilizacdo, suscita o surgimento de um outro discurso, apoiado em outra base ideolégica e
que se vincula também a questbes politicas e historicas, mas que aproveita o contexto sdcio-
historico para promover um outro tipo de discurso que, como diz a estudante Michele
Coutinho, se nomeia de “Fora Dilma”. Interessante notarmos que o texto fala de
manifestacdes, no plural, ou seja, que dentro da manifestacdo, diferentes manifestacdes
ocorreram, ou seja, as motivagGes que levaram aos protestos, ou permaneceram cOmMo
originalmente, ou ganharam outros contornos, ampliando a pauta de reivindicagdes ou ainda
tiveram inicio fora das motivacdes originais, por grupos que ndo necessariamente se
vinculavam aqueles que lutavam pela melhoria do transporte e de outras questdes, mas sim
gue viam no instante histérico uma forma de promover um outro discurso, que nao
necessariamente reivindicava melhorias, mas, sim, que buscava se “aproveitar” do momento
no sentido de atribuir outros sentidos para as manifestagoes.

No Jornal UFG, a cobertura das manifestacfes se da a partir de uma concepcao propria
a um jornal universitario. A proposta das matérias é tomar as manifestacfes, com seus
discursos, ideologias e sujeitos, a partir de uma visdo mais reflexiva, abordando ndo apenas o
caréater factual das informagdes. A matéria “O que ocorreu em junho?” (JORNAL UFG, julho

de 2013b, p. 6-7) *°, apresentada com formato de mesa-redonda, onde diversos sujeitos

8 Matéria disponivel no anexo 16.
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participam, traz consigo a pergunta e em seguida o debate — caracteristica propria do ambiente
universitario, que propde tentar responder a pergunta **. As ruas representam a multiplicidade
de vozes, a vida, os conflitos, as ideologias. O jornal visa retratar essa realidade, mas como
nos lembra Bakhtin/VVolochinov (2012, p. 32), atrelado a critérios de julgamento ideoldgicos,
de um determinado ponto de vista, que no caso, refere-se ao ambito universitario, académico.

As falas na matéria se constituem pela discussdo académica e, desta vez, com olhar
reflexivo lancado para as ruas que se da em uma mesa redonda, em um movimento onde a
universidade busca uma compreensdo do momento social e historico vivido. Os sujeitos que
falam na mesa redonda séo vinculados a universidade enquanto professores ou estudantes e
enunciam a partir dessa vinculagdo, estando, ainda, vinculados a um jornal institucional.
Convém destacar que aqui se trata de um momento pés-protestos, onde o norte da questdo é
buscar reflexdes sobre os fatos e seus desdobramentos. Na relacdo em que os sujeitos se
constituem por meio de si e do outro, onde a exterioridade afeta os discursos e onde sujeitos
se filiam & uma FI mais proxima aos movimentos sociais, no discurso midiatico institucional,
0s participantes da mesa redonda trardo em suas falas atravessamentos ideologicos e
discursivos desta FI.

Ainda na matéria “O que ocorreu nas ruas em junho?” a questdo da luta popular € tida
como bandeira em prol de mudancas significativas para a sociedade brasileira. Ao rememorar
fatos ocorridos durante as manifestacdes, 0s estudantes buscam contextualizar o atual com o
histérico, se inserem em outras demandas, em contextos politicos e ideoldgicos que se
atualizam no contexto das mobilizagbes de junho de 2013, quando a estudante Luanda
Meirelle afirma que “as manifestacdes populares no Brasil acontecem ha muito tempo, nédo foi
agora que o pais acordou.” J& os professores tomam suas falas em tom mais analitico e até
mesmo se filiando a determinadas teorias de onde enunciam a partir da posicao de professores
universitarios e trazem para o debate também a relacdo com o aspecto histérico. Podemos ver
tais evidéncias, por exemplo, na fala do professor Jodo Alberto, que traz para a mesa-redonda
consideracdes historicas, percebidas nas sequéncias “entre 1978 e 1980 o Brasil presenciou
grandes manifestagdes populares” e “com essas lutas populares a ditadura militar caiu”. A
postura mais analitica acerca do contexto pode ser percebida na sequéncia “estou aqui
tentando fazer uma articulagao entre as falas, mas vou fazer algumas provocagdes” e “temos

de nos perguntar qual ¢ o papel dessa nova pratica da esquerda capitalista”. A filiagdo

* N&o queremos entrar no mérito sociolégico das manifestagées, até porque isso demandaria grande esforgo e
tempo para 0 momento, mas é importante ressaltar no contexto em que aconteceram, as ruas, representaram, ou
melhor, delas se fez ecoar uma pluralidade de vozes em torno, quase sempre, de um projeto comum.
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ideoldgica presente no discurso do professor é percebida, por exemplo, na sequéncia “0S
transportes sdo um servico fundamental para o capital”, de onde o docente se posiciona,
constrdi discursos e sentidos, a partir de sua interpelacdo ideoldgica que o constitui como
sujeito do discurso que se vincula ao discurso de esquerda. Convém destacar, ainda, que Jodo
Alberto enuncia da posicéo de professor, portanto, sua fala é revestida da autoridade que este
lugar lhe confere. Verificamos dessa forma que os individuos se tornam sujeitos a partir de
sua identificacdo ideoldgica onde a palavra, signo ideoldgico, estard sempre impregnada de
ideologia. De um modo geral, nos dizeres dos estudantes a postura € mais de relatar
experiéncias sobre a participacdo dos mesmos nas manifestagdes, havendo espaco também,
para a reflexdo acerca dessa participacdo e seus desdobramentos. J& no caso dos professores,
os dizeres, conforme os exemplos acima, se encontram dentro de uma concepcdo nem tanto
de relato de experiéncia, mas de reflexdo, analise da experiéncia, com base também em
experiéncias anteriores.

Importante ressaltar que em muitos trechos das falas de alguns entrevistados, percebem-
se reflexbes acerca da midia, que, provavelmente ndo estariam estampadas em jornais,
televisGes ou radios eminentemente comerciais. A midia € vista como vila, como instituicdo
que em um primeiro momento criminalizava 0 movimento e que a seguir, acabou se tornando
ndo necessariamente uma aliada, mas uma instituicdo que por noticiar os fatos, acabava
incentivando a participacdo popular. As sequéncias “a midia levou as pessoas para as ruas
depois de crucificar participantes que iniciaram os movimentos” e “foi muito interessante
viver essas experiéncias e ver como as manifestacdes se ampliaram por todo o Brasil, além
das claras diferencas entre as narragdes da midia”, ditas pela aluna Luanda Meirelle e pelo
professor Adriano Correa, respectivamente, trazem uma percep¢do do comportamento da
midia na cobertura das manifestacdes de junho de 2013. Os sujeitos discursivos Luanda e
Adriano, ao refletir nas sequéncias mencionadas sobre as manifestacGes, trazem para a mesa
reflexbes acerca da postura da midia e se posicionam ideologicamente, refletindo e
questionando a atuacdo dos veiculos de comunicacdo. Sdo sequéncias ditas a partir de um
espaco académico, em um jornal universitario e ainda mais, sdo enunciados produzidos por
sujeitos que se vinculam a universidade. Por ser uma midia institucional universitaria e por
trazer em si o discurso jornalistico aliado ao académico, o Jornal UFG se situa nesta
confluéncia ideoldgica da academia que reflete sobre a sociedade, onde o papel da
universidade no contexto de mobilizacdes é enfatizado ao se discutir a importancia do

movimento estudantil enquanto espaco de luta e dialogo.



161

Com relagdo as matérias que tem como tema as obras da UFG, observamos pontos de
distanciamento e posicionamentos que se manifestam nos sujeitos e discursos presentes nas
matérias e na propria forma de abordar o assunto pelos dois jornais que analisamos. O que se
pretende ressaltar na matéria “Obras provocam transtornos” (O POPULAR, 21 de maio de
2012) é a questdo do crescimento da universidade e seus efeitos, que serdo em certos pontos,
conflitantes para cada um dos sujeitos. O jornalista, a partir do proprio titulo e do primeiro
paragrafo da reportagem, se posiciona como sujeito que ndo nega o Vertiginoso crescimento
da instituicdo universitaria, entretanto, acaba por privilegiar os efeitos negativos desse
crescimento. Isto pode ser atestado na sequéncia “como efeito colateral do crescimento,
estudantes e funcionarios reclamam da bagunga pelas obras em andamento”, que acaba
enxergando o crescimento de uma forma mais acentuada em proximidade a ideia de desordem
e falta de organizacdo e planejamento.

Para outros sujeitos, no caso, os usuarios ou frequentadores da UFG, o crescimento esta
também associado aos aspectos de transtorno e desorganizagdo. A estudante Isabela Borba
Rezende afirma e pergunta que “os estacionamentos estdo tomados de material de construcao.
Por que ndo fazer por etapas, abrir um e fechar outro?”. A mestranda Mariana de Paiva
Araujo diz que “ndo planejaram estacionamentos”. A empresaria Marcia Costa afirma “tenho
levado mais tempo para encontrar vagas nessa regiao”. Em outro posicionamento, os sujeitos
administrativos, ligados a gestdo da universidade enxergam o crescimento e as obras como
algo que até produz transtornos, mas que, muito mais do que um desconforto passageiro, traz
beneficios futuros e duradouros. O arquiteto Marco Antonio de Oliveira diz que “hoje esta
tumultuado porque 0s estacionamentos ndo estio prontos.” E bem verdade que os
entrevistados produziram outros dizeres que por questdes técnicas e ideoldgicas ndo se
fizeram presentes na reportagem. Essa falta e valoracdo de um determinado sentido para as
obras e crescimento da UFG que se alinham mais a ideia de transtorno, se da pelo fato de O
Popular ndo ser um veiculo de comunicacdo vinculado a UFG e também pelos aspectos
ideoldgicos que constituem o sujeito jornalista e os demais sujeitos entrevistados. As obras na
UFG estdo assim discursivamente e ideologicamente atravessadas por diferentes FD. O
aspecto de que as obras na UFG provocam transtornos, na vinculagdo institucional
administrativa nos lembra de que os transtornos séo passageiros, frutos do crescimento e que €
preciso colaboracdo e compreensao por parte dos frequentadores do campus, conforme atesta
a sequéncia dita pelo arquiteto que “a comunidade precisa se conscientizar e colaborar.
Estamos vivenciando uma mudanga nunca vista na UFG”. J4 para o0s estudantes e

frequentadores, que se situam e sdo interpelados por outra FI, ou seja, ndo administrativa, o
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lugar ideolégico demarcado é de transtorno, desordem e desconforto, que traz consigo
atravessamentos, mesmo que inconscientes de que em se tratando de 6rgdos publicos e ainda
mais de obras publicas, sempre havera demora, transtorno e falta de planejamento. “Estamos
vivenciando uma mudanga nunca vista na UFG” dito pelo arquiteto Marco Antdnio e “por que
ndo fazer por etapas, abrir um e fechar outro?” dito pela estudante de arquitetura Isabela,
atestam tais questdes. Percebe-se o carater extremamente multifacetado, dialdgico e
heterogéneo dos discursos, do signo sempre vivo, dindmico, em movimento, produzindo
diferentes significados a partir de sua interacdo social, o que se percebe na fala da entrevistada
Gabriela Fogaca, estudante de quimica que, frente ao discurso e a ideologia institucional e
estudantil dominante, se situa em um local que nos parece nem de concordancia com um, nem
com outro, mas num lugar diferente, no qual o jornal inclusive diz que neste aspecto ela “foge
aregra”.

Ja para o Jornal UFG, as obras sdo vistas enquanto avancos, enquanto construgdes que
denotam crescimento, investimento e progresso. As obras, neste sentido, estdo atreladas a
missao institucional de promover o ensino, pesquisa e extensao e tem relacdo direta com o
crescimento da UFG. A proposta da matéria “Novos prédios para os campus da UFG”
(JORNAL UFG, novembro/dezembro de 2012, p. 6) *° que verificamos, estaria muito mais
para uma prestacdo de contas do que para um confronto ideoldgico propriamente dito a partir
de aspectos positivos e negativos das obras. A reportagem também trata de crescimento e
obras que estdo sendo erguidas em diversos pontos da universidade, no entanto, 0s sujeitos
ressaltam os contornos positivos dessa expansao. O mesmo Marco Antonio de Oliveira que na
reportagem de O Popular buscava contrapor os argumentos apresentados pelos demais
sujeitos, ndo necessita no Jornal UFG realizar tal feito. Neste sentido, a tentativa do sujeito e
do proprio jornal se alinha no sentido de promover uma divulgacdo institucional, algo que
diga para a comunidade universitaria e para a sociedade em geral sobre 0 que esta e 0 que sera
feito com o dinheiro publico. Uma forma de prestacdo de contas que também € atravessada
pelo discurso publicitario e que visa promover a universidade, até mesmo em resposta ao que
foi escrito no jornal O Popular, é o que podemos ver nos dizeres “para o primeiro semestre do
ano que vem, ja temos previsdo de inaugurar mais do que isso” ¢ “logo depois que todos os
prédios forem inaugurados, faremos uma sistematizacdo mais rigorosa do transito, com
marcagdes das faixas e sinalizagdo em geral”, atribuidas ao arquiteto Marco Antonio. Aqui

existe um posicionamento dos sujeitos e discursos a partir da visdo gestora. Isto se deve

** Matéria disponivel no anexo 14.
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justamente ao fato da insercdo do jornalista em um periddico universitario ou comercial, que
modifica as CP e os sentidos. O arquiteto Marco Anténio, diretor do 6rgdo fiscalizador de
obras na UFG apresenta, presta contas, tem maior espaco e é orientado quase que unicamente
para o fim de informar sobre o crescimento em seu aspecto positivo, de investimento ao passo
em que em O Popular o que ele enuncia surge em resposta a outro tipo de demanda, em um
contexto também de obras e novos prédios, no entanto, perpassado por ideologias e discursos
distintos. Assim como as manifestacGes dificilmente seriam abordados em um tom reflexivo e
analitico pelo O Popular, da mesma forma, dificilmente as obras e constru¢des da UFG,
assumiriam o carater primordialmente de transtorno para o Jornal UFG. O fato é que, nessa
reflexdo, entendemos o que Bakhtin/Volochinov (2012) fala sobre o ponto de vista especifico,
sobre a questdo do signo refletir e refratar a realidade, onde esse movimento, dependera de

sujeitos e discursos em interacdo e do que lhe é exterior e da ideologia.

3.5 —Jornal: o verbo-visual

3.5.1 — Consideracdes sobre imagem e jornalismo

N&o temos com este tdpico o propdsito de trabalhar toda a questdo que envolve o0s
estudos sobre a Teoria da Imagem. Temos aqui a pretensdo de trazer algumas reflexdes
pontuais e que estdo relacionadas diretamente a imagem e sua importancia e relagdo com o
texto para o fazer jornalistico e ainda para a reflexdo sobre esse fazer. Optamos por pensar
texto e imagem, ou seja, a verbo-visualidade a partir das reflexdes do Circulo de Bakhtin em
sua dimenséo dialdgica e tendo em vista a imagem que o sujeito faz de si mesmo e do outro.
Imagem e texto informam e produzem sentidos e por isso, nesta se¢do, nossa proposta é
pensar discursivamente a relacdo entre verbo visualidade nas matérias jornalisticas referentes
a UFG.

A imagem no jornalismo, seja no impresso ou na internet, pensada enquanto técnica e
teoria é repassada em boa parte dos curriculos das universidades brasileiras sobre o nome de
fotojornalismo. Em outras midias, ou seja, ndo apenas no jornal, a imagem também é
imprescindivel, como no caso da televisdo, onde existe o repdrter cinematogréafico, que € o
profissional responsavel por registrar as imagens. O fato é que esse profissional que atua
diretamente com a imagem, pela lente de sua camera, langa seu olhar sobre o acontecimento e
busca apreendé-lo em seu momento de existéncia factual. Ndo apenas como forma de trazer o
factual, a imagem pode vir também associada no jornalismo a memoria, enquanto ativadora

de uma memoria discursiva, quando imagens de outros discursos sdo acionadas, seja pela
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propria representacdo de uma foto historica ou mesmo pela representacdo da atualidade, mas
que carrega consigo situac@es inscritas na histéria e memdria, que se relacionam a discursos
anteriores, sendo assim uma representacdo social e histérica de um dado assunto, que é
retomado no sentido de permitir novas significacdes.

Ainda, a imagem no jornalismo pode estar associada a infograficos e ilustragcbes que
facilitam ou chamam a atencdo do leitor a detalhes que muitas vezes seriam enfadonhos ou
que perderiam seu carater pedagogico e ilustrativo, caso sejam escritos no corpo da matéria. A
producdo do texto jornalistico obedece a regras e estruturas de producdo, com a utilizacédo de
algumas estruturas notadamente conhecidas no ambiente jornalistico. Uma dessas estruturas é
o lead, que corresponde ao primeiro paragrafo da matéria e que ndo necessariamente sera um
resumo, mas uma introdu¢do capaz de chamar a atencdo e convidar o leitor a prosseguir com a
leitura. A redacdo jornalistica utiliza quase sempre verbos em tempo presente e que indiquem
acdo. Nos titulos verifica-se a auséncia de artigos no inicio dos titulos. A fotografia, por sua
vez, na questdo da relacdo entre foto e legenda, em alguns aspectos podera assumir um caréater
até mesmo redundante e, em outros, podera ser um precioso instrumento capaz de esclarecer o
que a fotografia representa. A imagem no jornalismo, além de seu carater informativo, assume
ainda um valor estético e técnico baseado em critérios de diagramacdo, de disposicdo de
textos e imagens, que confiram leveza, atratividade e harmonia ao periddico.

Ao situarmos a questdo da histéria do fotojornalismo, Lage (2002, p. 25-26) destaca que
a utilizacdo da fotografia no jornalismo impresso teve seu principio modesto em que a
proposta era tentar combater o carater enfadonho das paginas de jornais, carregadas de textos
e informac0es, que davam a impressdo de que ao passo em que se dizia muito, se dizia nada,
tamanha era a quantidade de textos e informagdes. A fotografia ainda dispunha de um papel
secundario em comparagao ao texto e, muitas vezes, os laboratorios fotograficos das empresas
de comunicacdo, nada mais eram do que banheiros adaptados. Lage (2002) acrescenta que o
fato da fotografia estar atrelada inicialmente & imprensa sensacionalista, aliada a critérios
conservadores da época, também representaram obstaculos a utilizacdo da fotografia no jornal
impresso. Atualmente, o fotojornalismo é uma atividade que envolve conhecimentos
maltiplos, desde a nocdo de enquadramento e profundidade, ao manuseio das modernas
maquinas fotograficas digitais e dos programas de edicdo de imagens a questdes
eminentemente jornalisticas, que conferem a fotografia o carater informativo, ja que diferente
de outros tipos de fotografias, a foto materializada no meio jornalistico, nas paginas de um

jornal impresso ou eletrénico, tem sua funcdo primordialmente informativa.
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Podemos compreender a imagem no jornalismo enquanto relato visual do
acontecimento, no entanto, em um jornal, imagem e texto ndo podem ser pensados de forma
desconectada. Compreendemos nesta abordagem, tanto texto quanto imagem, em sua
dimensdo discursiva, ou seja, dotados de sentidos, em sua dimensdo historica e social,
produzidos por sujeitos e em relagdo com o exterior. A imagem nos jornais tem ocupado, ao
longo dos ultimos anos, relativa importancia, seja no campo jornalistico, com fotografias e
gréficos ou ainda na questdo comercial, por meio da publicidade e propaganda, sendo tais
caracteristicas verificadas tanto na versdo impressa quanto eletrénica dos jornais. A proposta
da foto jornalistica pode ser entendida como uma maneira de situar o leitor em meio a uma
mateéria, entretanto, ndo utilizando apenas o texto, mas a imagem, no sentido de despertar a
atencdo, de produzir o efeito de credibilidade e ainda de proporcionar uma visdo sobre o que
esta sendo relatado.

Ao informar, por exemplo, sobre a presenca de estudantes que visitam uma
universidade, além do texto escrito por um jornalista, povoado de inimeras vozes de
entrevistados, o registro da imagem dos jovens atentos, o semblante, o que a universidade
mostra, é capaz de mobilizar no leitor uma compreensdo que vai além do que aquela
mobilizada apenas com o texto da matéria. Em uma cultura fortemente marcada pelo visual,
0s jornais, a partir de seu posicionamento editorial, irdo explorar o texto e a imagem em uma
dimensdo que podera ir desde a informac&o publica ao sensacionalismo que, inclusive, podera
aflorar discussdes éticas sobre o fazer jornalistico.

Na relacdo entre o texto e a fotografia, obviamente sdo percebidas algumas diferencas,
no entanto, em nossa compreensdo ambos sdo entendidos enquanto lugares de materializacéo
dos discursos produzidos por sujeitos em dado momento histérico e social, dotados de
sentidos e tendo a ideologia enquanto constituinte de todo o processo discursivo. Nos jornais,
teremos sempre a marca da multimodalidade e dificilmente a imagem serd uma estrutura
isolada, havendo sempre uma relagdo entre imagem e legenda, ndo necessariamente onde uma
ird completar a outra, ndo sendo simples traducdo do texto para a imagem ou vice-versa. As
dimensGes verbal e visual guardam entre si distincGes, e expomos apenas algumas com o
propdsito de trazer maior clareza para a questdo do texto e da imagem no jornalismo, mas,
como ressaltamos, entendemos que verbal e visual ndo podem ser analisados de forma
desarticulada. Na imagem jornalistica, temos as cores, 0s enquadramentos, a profundidade de
campo, o direcionamento prévio dado pela pauta jornalistica, a disposi¢cdo da imagem na
matéria e uma série de abordagens que representam ndo apenas fatores técnicos, mas,

também, que demonstram a existéncia de sujeitos, discursos, ideologias, enfim. No texto
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jornalistico, além de técnicas, articulam-se diferentes sujeitos, discursos, posicionamentos,
ideologias, enfim. Ambos, verbal e visual, se associam com a finalidade primeira de informar,
mas como tratamos de um trabalho em AD, entendemos que ndo se trata de mero efeito de
transmissdo da mensagem por um emissor e consequente codificacdo por um receptor, mas
sim, de um processo de construcdo, de efeito de sentidos entre interlocutores. Sousa (2002, p.
9) nos ajuda a reforgar a importancia de se pensar as dimensdes verbal e visual de forma

articulada ao afirmar que

Para informar, o fotojornalismo recorre a conciliagdo de fotografias e textos.
Quando se fala de fotojornalismo ndo se fala exclusivamente de fotografia. A
fotografia é ontogenicamente incapaz de oferecer determinadas informacdes, dai que
tenha de ser complementada com textos que orientem a construcdo de sentido para a
mensagem. [...] Os fotojornalistas trabalham com base numa linguagem de instantes,
numa linguagem do instante, procurando condensar num ou em varios instantes,
“congelados” nas imagens fotograficas, toda a esséncia de um acontecimento e o seu
significado. Portanto, o foto-repérter tem de discernir a ocasido em que os elementos
representativos que observa adquirem um posicionamento tal que permitirdo ao
observador atribuir claramente & mensagem fotogréfica o sentido desejado pelo
fotojornalista (grifos do autor).

Percebe-se uma orientacdo em que o fotojornalista seja capaz de atribuir nocdes técnicas
e tedricas a sua atividade, no sentido de informar e, também, fazer com que aquilo que é
capturado pelo olhar humano e pela méaquina e que posteriormente estara estampado na
pagina de um jornal, seja na versdo impressa ou virtual, represente um determinado momento,
onde ha uma intencdo de representar esse momento, baseado no propoésito de fazer com que
seja atribuido o sentido desejado pelo fotojornalista. Para tal fim, o fotojornalista concilia ou
busca conciliar texto e imagem, mas, bem sabemos, que pela prépria natureza extremamente
heterogénea dos discursos e dos sujeitos, ndo necessariamente 0s sentidos poderdo ser Unicos,
controlados, previsiveis, mas, ao contrario, serdo multiplos e poderdo ser construidos a partir
ndo apenas do contexto imediato, da circunstancia em si, mas também da relagdo com outros
discursos, outras imagens constituidas na e pela historia e ideologia. Da mesma forma em que
0 texto no jornalismo ndo representa o real, mas sim, uma construcdo do real, a imagem no
jornalismo também ndo representa o real e a interpretacdo da imagem dependera do ponto de
vista daquele que produz e daquele que interpreta.

O fotojornalista, portanto, cria uma representacdo do instante, do acontecimento
registrado pela imagem e com esse movimento, parte da representagdo do acontecimento, no
sentido de tentar reconstruir o acontecido dando a ele aspecto de informacdo verbal e visual.

Assim como o texto, a foto no jornalismo se presta a utilizacdo ideoldgica e talvez, justamente
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pelo fato da imagem ser considerada até certo ponto uma “verdade inquestiondvel”, ou seja,
capaz de trazer em si a verossimilhanga que, muitas vezes, o texto ndo consegue, sua pretensa
credibilidade e neutralidade é fortemente explorada pelos jornais, com propdsitos que
extrapolam o ato de informar e se inserem dentro de um contexto ideoldgico, no sentido até

mesmo de construir, desconstruir, promover ou derrubar determinada situagcdo ou sujeito.

3.5.2 — Discurso e verbo-visual

Os trabalhos sobre o verbo-visual na perspectiva da comunicacdo e do jornalismo sdo
estudados, sobretudo, pela Semidtica. No campo da AD, estudos sobre o verbo-visual ainda
sdo recentes e se encontram em construgdo. Pelo proprio carater interdisciplinar da AD,
reflexdes tém sido realizadas no sentido de se buscar e mobilizar diferentes campos do
conhecimento e a partir dai promover articulaces que tentam dar conta da questdo do verbo-
visual em AD. Neste sentido, encontramos dialogos entre as teorias do Discurso e da
Semiologia, que buscam compreender as discursividades contemporaneas em sua natureza
multimodal e que recorrem a tentativas de aproximaces, por exemplo, entre Pécheux (2012)
e Barthes (1977, 1990), a partir da AD-3, quando a proposta de Pécheux (2012) se volta para
0s mais diferentes tipos de discursos, produzidos pelos mais diferentes sujeitos.

Consideramos validos tais estudos, entretanto, ndo entramos, a0 menos nesse momento,
no campo da Semiologia e assim, nossa intencdo, € tentar trabalhar a questdo da verbo-
visualidade a partir do trabalho do Circulo de Bakhtin. Para isso mobilizamos a noc¢édo
trabalhada por Bakhtin, que se refere a imagem que o sujeito faz de si e do outro, e que
podemos utilizar para pensar a questdo do verbo-visual para o jornalismo impresso e
eletronico. Temos, portanto, a multimodalidade e discursos articulados por diferentes e
diversos sujeitos. Aquilo que é estampado nas paginas dos jornais tem como pretensao
informar, mas a informacao é produzida tendo em vista o sujeito que fotografa e que se insere
em um contexto social, histdrico, ideoldgico e discursivo, capaz de se reconhecer por meio de
si e do outro. O que é produzido tem foco prioritario, ou pelo menos aparentemente
prioritario, voltado para o outro, para o interlocutor, que em nosso caso, por se tratar de uma
instancia ndo presente fisicamente no momento da interlocucdo, a presenca pode ser atestada
enquanto interlocutor imaginario, ja que podemos pensar tanto no interlocutor real ou
imaginario. Nas proprias consideragdes do Circulo de Bakhtin, todo discurso é produzido para
alguém e em reposta a algo, que a primeira vista podera ser a simples informacéo no caso do
jornal, mas que, a partir da percep¢do da condicdo dialdgica de sujeitos e discursos e da

propria nogédo de signo enquanto territorio ideoldgico se perceberad que ndo se trata apenas de
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mera prestacdo de um servigo, no caso a informagdo, mas sim, da producdo de sentidos a
partir do verbo-visual.

As imagens, sobretudo a fotografia, exercem grande influéncia ndo apenas na questao
estética do jornal, como também na composicdo da matéria que se integra ao texto, em uma
relacdo onde o verbo-visual se articula de diferentes formas em cada situagdo, em cada
matéria, promovendo a possibilidade de encontro e interacdo, a partir do verbo-visual, da
alteridade, do sujeito que se encontra consigo e com outro a partir de uma relacao dialdgica,
que é a base do pensamento bakhtiniano. Da relacdo entre verbo-visual, a partir do

pensamento dialdgico do Circulo de Bakhtin, Brait (2013, p. 62) dird que

Enguanto conjunto e sob a perspectiva dialdgica, o enunciado/texto verbo-visual
caracteriza-se como dimensdo enunciativo-discursiva reveladora de autoria
(individual ou coletiva), de diferentes tipos de interlocugBes, de discursos,
evidenciando relagBes mais ou menos tensas, entretecidas pelo face a face
promovido entre verbal e visual, 0os quais se apresentam como alteridades que, ao se
defrontarem, convocam memdrias de sujeitos e de objetos, promovendo novas
identidades.

No caso do jornalismo em sua versdo impressa ou virtual, a articulacdo do verbo-visual
ocorre entre texto e foto e entre a foto e a legenda, em uma relagdo indissociavel. A legenda
na foto, do ponto de vista técnico, de acordo com o Manual de Redag&o e Estilo do Estado de
S&o Paulo (2013, p. 78) “deve ser atraente ¢ conquistar a atengao [...]. Ndo deve simplesmente
descrever aquilo que qualquer leitor pode ver por si s6”. Portanto, a legenda € participante
ativa da compreensdo e da construcdo de sentidos. Pela propria disposicdo em termos de
diagramacdo, com relacdo a foto e a legenda, onde a legenda, em geral aparece logo abaixo da
foto, nos limites ocupados pelo proprio espaco da foto, o que se pretende construir é
justamente a nocdo de que foto e legenda encontram-se amplamente relacionadas entre si.

Para Bakhtin/Volochinov (2012, p. 38) “todas as manifestagcdes da criagdo ideoldgica —
todos os signos ndo-verbais — banham-se no discurso e ndo podem ser nem totalmente
isoladas nem totalmente separadas dele”, o que significa que 0s signos ndo se encontram em
uma situacdo de neutralidade. Em nosso caso significa dizer que o contetudo verbal e ndo
verbal dos jornais ndo sdo neutros, mas revelam valores de um dado veiculo, de uma
sociedade, de um jornalista, de uma fonte, enfim. Isto quer dizer que nada parte do aleatério
ou da simples necessidade de informacédo e da prestacdo de um servi¢o de informacdo por
parte dos veiculos de comunicacao.

Algo que nos chama a atencdo no que se refere ao verbo-visual é o fato de que, quase

sempre, texto ou legenda e foto possuem autores diferentes, ou seja, sdo sujeitos distintos, que
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embora discorram e construam sentidos sobre um mesmo tema, atribuem ao conteudo verbal
ou néo verbal valores diferentes. S&o construcGes de sentidos a partir de um mesmo assunto e
que poderdo estar integralmente ou parcialmente em situacdo de alianca ou conflito. Temos
um produto final construido a muitas maos, em um processo realizado por diferentes sujeitos
e em etapas distintas, onde temos, quase sempre, um sujeito que capta imagens, outro que
redige os textos e outro que edita imagem e texto. Os diferentes sujeitos responsaveis pela
construcdo da informacdo jornalistica em sua dimensdo verbo-visual, por exemplo, podem
construir sentidos que ndo necessariamente sejam idénticos ou semelhantes. Se para o
fotografo a intencdo € retratar um local em especifico na tentativa de representar parte de um
todo, o texto poderd caminhar para uma construgdo do geral com vistas a tratar de algo
especifico. A reportagem “Obras provocam transtornos” (O POPULAR, 21 de maio de 2012)
% que veremos mais adiante no tépico referente as analises, ¢ um exemplo onde a imagem
captada estd focada em um ponto especifico, bastante pontual, mas que tenta trazer uma
dimensdo do todo ao passo em que o texto trata das obras de uma forma mais ampliada até
chegar ao ponto especifico e reclamado por boa parte das fontes entrevistadas, que é a falta de
estacionamento.

Entendemos que a fotografia, embora represente o “instante” do acontecimento, uma
imagem capturada, que representa determinado assunto, congelada e materializada pelo jornal
impresso ou eletrdnico, assim como o texto que compde a matéria, a imagem representa uma
construcdo da realidade. Em todos o0s casos ha um processo de intervencdo e construcao que é
realizado pelo jornalista e fotdgrafo, que lancam sua compreensdo, seus valores, suas
ideologias e que se relacionam a outros sujeitos e discursos, para a producdo do material
verbo-visual. O discurso produzido pelo jornalista que se materializa e sofre a influéncia do
veiculo de comunicacdo, da sociedade, da historia, do cultural e do ideoldgico, ndo €
necessariamente um texto escrito por alguém que tdo somente assina o produto jornalistico,
mas que, na verdade, participa, vivencia, se omite, se mostra, seja por meio de seu texto, pela
selecdo das fontes e mesmo pela fala dos entrevistados, o autor jornalista estd e se faz
presente.

Podemos refletir que a acdo de captar a imagem realizada pelo reporter fotografico, ou
seja, 0 ato desencadeado pelo profissional de capturar o instante desejado devera transmitir
uma determinada informacdo sobre determinado fato a partir da imagem que se tem do

evento, mas também, tendo como parametro o fato de se tratar uma imagem que sera vista e

* Matéria disponivel no anexo 04.
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significada pelo publico. Bakhtin (1997) nos ajuda a refletir sobre o discurso midiatico e
temos, neste sentido de que ndo se trata de mera transmissdo de valores, por meio de um
suporte verbal ¢ visual, mas sim da constru¢do de uma relagdo com outro. “Nao se trata de
transferir para o outro a relacdo axioldgica mantida consigo mesmo, trata-se de elaborar uma
relagdo emotivo-volitiva absolutamente nova com o outro como tal” (BAKHTIN, 1997, p.
65). A cada matéria redigida, a cada imagem capturada, se estabelece uma relacdo entre
jornalista e publico de forma dindmica. Como dissemos, ndo temos a pretensdo de estabelecer
uma teorizacdo da imagem, mas acreditamos que as nocdes advindas do Circulo de Bakhtin
nos ajudam a pensar na questdo da imagem e que podemos aplicar ao jornalismo e ao discurso
da midia sobre a UFG.

A fotografia em jornalismo e sua utilizacdo enquanto recurso informativo e que para nés
é entendida ndo apenas no ambito informacional ou enquanto técnica, mas, também, e,
sobretudo, enquanto discurso, sera significada, apreendida, compreendida pelo outro. “E a
partir do outro que, mais uma vez, tentamos dar-nos vida e forma” (BAKHTIN, 1997, p. 31).
Percebemos que a imagem que o repdrter tem de si ou que imprime a fotografia, quando vista
tdo somente pelo repdrter, possui apenas validacdo interna e por isso necessita ser validada
pelo outro a fim de que a imagem possa gerar discursos. Saindo do ambito digamos mais
interno, é necessario ganhar exterioridade, circular, sendo capaz de produzir reagdes,
significacBes e impressdes no sujeito leitor/internauta. O jornalista ou repérter fotogréafico é
alguém que esteve presente em determinado acontecimento, em determinado fato, onde nao
era possivel a presenca do leitor e que indo até o local, foi capaz de apreender os fatos
ocorridos por meio de entrevistas, fotografias, textos, enfim, tudo aquilo que ao final compde
a matéria jornalistica. Entretanto, esse estar presente no acontecimento, tem sua razdo de ser
em jornalismo, no discurso da midia, quando se relaciona diretamente ao outro, ao leitor, que
ndo estando presente no momento, podera a partir do verbal e visual, construir sentidos sobre
0 acontecimento.

O acontecimento em Bakhtin (1997, p. 61) possui enquanto componente fundamental, a
relacdo do um com outro, a alteridade. Quando se redige uma matéria, quando se fotografa
um acontecimento e até mesmo quando se edita uma matéria ou se estabelece a disposicéo das
paginas, textos e imagens e quando se efetua o planejamento grafico editorial de um jornal,
enfim, em todas as etapas do processo de producdo de dizeres, 0 que se tem em mente, 0 que
se tem no horizonte, ainda que ndo presente fisicamente no momento da instancia de troca, é o
leitor que serd atraido ou ndo pela matéria, pelo titulo, pelas fotos, pela disposicdo da matéria

e que a partir da leitura, da compreensdo que tem sobre o que € dito, sera capaz de, com base
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no que é exposto, atribuir sentido, construir discursos, operar relacbes com sujeitos e
discursos.

E importante ressaltarmos que assim como temos a imagem propriamente dita, a palavra
gera uma imagem visual. Obviamente que, por exemplo, se tenho imagens de uma
manifestacdo de estudantes no cdmpus da UFG ou de obras em andamento, as imagens séo
capazes de transmitir certo grau de informacdo que somente o texto talvez ndo conseguiria.
Quando os entrevistados utilizam determinada palavra, a exemplo da palavra “transtornos”
para o caso de obras publicas, as palavras, os entrevistados, sao capazes de gerar uma imagem
visual de construcdes, dificuldades ou mesmo avancos e ainda o que é dito, se articula, é
atravessado, dialoga com outros discursos, sujeitos, onde é possivel ter na mente, por
exemplo, a ideia muito comum e presente sobretudo nos dizeres de prefeituras e governos de
que “os transtornos passam, mas os beneficios ficam”. Para Bakhtin (1997, p. 64) ndo se trata
de vincular o carater emotivo-volitivo a palavra pronunciada ou em nosso caso lida, mas
implica em dizer que esse carater é expresso no objeto atribuido a palavra, ainda que nédo
forme uma imagem mental, a que a palavra se refere.

E importante destacar que em Bakhtin (1997, p. 179)

O locutor ndo é um Addo, e por isso o0 objeto de seu discurso se torna,
inevitavelmente, o ponto onde se encontram as opinides de interlocutores imediatos
(numa conversa ou numa discussdo acerca de qualquer acontecimento da vida
cotidiana) ou entdo as visdes do mundo, as tendéncias, as teorias, etc. (na esfera da
comunicagdo cultural). A visdo do mundo, a tendéncia, o ponto de vista, a opinido
tém sempre sua expressao verbal. E isso que constitui o discurso do outro (de uma
forma pessoal ou impessoal), e esse discurso ndo pode deixar de repercutir no
enunciado. O enunciado esta voltado ndo s6 para o seu objeto, mas também para o
discurso do outro acerca desse objeto.

O caréter dialdgico do pensamento bakhtiniano pde em relacdo emissor e receptor, pela
interacdo entre sujeitos e discursos, sendo o enunciado compreendido como resposta a algo. O
enunciado em sua dimensdo verbo-visual esta vinculado ao factual, o contexto presente da

informacdo, mas também, se vincula ao enunciado anterior, onde em Bakhtin (1997, p. 180)

O enunciado esta ligado ndo s6 aos elos que o precedem mas também aos que lhe
sucedem na cadeia da comunicacdo verbal. No momento em que o enunciado esta
sendo elaborado, os elos, claro, ainda ndo existem. Mas o enunciado, desde o inicio,
elabora-se em funcdo da eventual reagdo-resposta, a qual é o objetivo preciso de sua
elaboragdo. O papel dos outros, para 0s quais o0 enunciado se elabora, como ja
vimos, é muito importante. Os outros, para 0s quais meu pensamento se torna, pela
primeira vez, um pensamento real (e, com isso, real para mim), ndo sdo ouvintes
passivos, mas participantes ativos da comunicacdo verbal. Logo de inicio, o locutor
espera deles uma resposta, uma compreensdo responsiva ativa. Todo enunciado se
elabora como que para ir ao encontro dessa resposta.
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Portanto, ao pensarmos na dimensdo verbo-visual, a partir de uma perspectiva dialdgica,
do sujeito consigo e com o outro, entendemos que nos discurso da midia, no jornal impresso
ou eletronico, textos e imagens participam do discurso e da construcdo de sentidos para as
matérias, tanto do ponto de vista do jornalista, quanto do leitor. Veremos a frente a relacdo
que ocorre entre imagem e legenda e imagem e texto no discurso da midia sobre a UFG, tendo
em vista ndo apenas a heterogeneidade dos sujeitos e discursos, mas também o enfoque dado
a cada periodico, ao aspecto ideoldgico presente nas matérias.

3.5.3 — Verbo-visual em analise

Pensar as midias em geral, enquanto local de materialidades discursivas verbo- visuais,
é necessario para uma melhor compreensao, reflexdo e analise dos discursos vinculados e
veiculados pelos meios de comunicacdo. A juncdo dos elementos que compdem imagem e
texto, a forma como esses elementos estdo dispostos na composicdo do produto jornalistico,
enfim, tudo revela ndo apenas o perfil, o planejamento gréfico editorial do jornal, mas denota
uma preocupacdo em atingir e atrair o leitor/internauta em sua necessidade de informacéo e
ainda veicular determinado discurso, ideologia, valor atribuido ao fato, ao veiculo de
comunicagdo, aos sujeitos e aos proprios discursos que circulam e se entrecruzam em uma
relagdo de conflito e alianca.

Tomemos as mateérias “Espaco das descobertas” (JORNAL UFG, maio de 2011, p. 4-5)
" ¢ “Evento na UFG atrai 25 mil estudantes” (O POPULAR, 28 de abril de 2011) “® sobre a
realizacdo do Espaco das Profissdes. Um assunto desse tipo, que trata da movimentagédo de
alunos, sobretudo de ensino médio dentro do campus da UFG em Goiania com o propoésito de
conhecer a instituicdo e interagir com alunos e servidores na tentativa de explorar as
diferentes possibilidades de graduacdo ofertadas pela universidade, quase que por si s6 chama
a necessidade de imagens, de fotografias que atestem a presenca, a curiosidade e a interagcdo
dos estudantes que visitam a universidade. Do ponto de vista da especificidade de cada
veiculo, sabemos que O Popular possui carater comercial e o Jornal UFG carater
institucional. Isto, de certa forma, determinara a importancia dada as imagens, em especial as
fotografias.

Podemos ver distingdes no que se refere a forma de abordar determinado assunto sobre

a UFG nos dois jornais a partir do espaco, da disposicao e da relacdo entre verbal e visual na

*" Matéria disponivel no anexo 13.
*8 Matéria disponivel no anexo 03.
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pagina impressa ou eletrénica. Sendo assim, no processo de confeccdo da informacéo
jornalistica, quando se pretende, por exemplo, tratar de um evento que divulga os cursos de
graduacdo da UFG, a selecdo, a disposicdo e a quantidade de imagens, bem como o tamanho e
disposicao do texto e o enfoque dado ao tema em cada um dos dois jornais sera diferente. E
quando pensamos além, na perspectiva de que o que € produzido, em seu processo de
producdo leva em conta a imagem que o sujeito tem de si e do outro, em uma Visdo
bakhtiniana que toma o homem em sua relacdo com o outro, temos a construcdo de sentidos
pensada em um contexto dialégico, fundada na interacdo. Assim, o jornal e o jornalista do
Jornal UFG possui de si a imagem de um sujeito diretamente vinculado & universidade e que
produz conteddo informativo preferencialmente para um publico também vinculado ou que
possua alguma relacdo com a instituicdo universitaria. A imagem que podemos ter € de uma
interacdo entre sujeitos que se constituem a partir de uma mesma vinculacao institucional. Em
O Popular, o jornalista e o jornal possuem uma imagem de si mais direcionada a informacéo
que podera ser pensada enquanto produto posto a venda e assim ocorre uma tentativa do
jornal de ter em mente um namero maior de segmentos da sociedade, até mesmo para que seja
assegurada a sobrevivéncia econdmica do jornal.

Vejamos a partir do que acabamos de relatar, a matéria “Evento da UFG atrai 25 mil
estudantes” veiculada em O Popular. O periddico, por sua caracteristica comercial, trata de
diferentes temas, quase sempre ligados ao cotidiano ou a informacgdes que possuam relevancia
para um publico mais amplo. Por isso mesmo, 0S espagos SA0 poucos e quase sempre
disputados com mensagens publicitarias e outras matérias. A forma como sdo agrupadas as
matérias, por meio de editorias, facilita o trabalho de leitura no impresso ou virtual,
entretanto, acaba selecionando as matérias que merecerdo maior destaque em detrimento a
outras de menor relevancia e impacto. O discurso apresentado pelo jornal parte desse local de
um jornal comercial, produzido por diferentes e diversos sujeitos, com o proposito de
informar acerca do Espago das Profissoes.

Ao tomarmos o primeiro pardgrafo da matéria, que conhecemos no meio jornalistico
como lead, notamos que o texto inicia descrevendo as sensacfes, quase sempre visuais e
auditivas, experimentadas pelos estudantes visitantes. Expressdes como “brilho nos olhos”,
“ouvidos atentos” e ““sorrisos e brincadeiras” logo na primeira linha da matéria séo capazes de
mobilizar no publico a criagcdo de uma imagem mental acerca do nivel de participacdo e
interacdo dos estudantes a partir do texto. Bakhtin/Volochinov (2012, p. 152) afirma que “a
transmissédo leva em conta uma terceira pessoa — a pessoa a quem estdo sendo transmitidas as

enunciagoes citadas”, portanto, a partir do que ¢ expresso pelo sujeito jornalista e ainda pelas
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fontes entrevistadas, a construcdo da matéria jornalistica, os dizeres mobilizados, que formam
o discurso, tem um fim especifico de serem Uteis ao leitor/internauta, tendo em vista o
contexto que se aplica a todo o processo. Trata-se de um processo vivo e dindmico, onde a
construcdo da realidade operada pelo processo de producdo da matéria jornalistica é capaz de
ressoar no leitor, fazendo com que esse, a partir do que é dito ou mesmo nédo dito, possa
produzir conclusdes, suscitar duvidas, questionamentos, enfim.

Vejamos a transcricdo do lead e pensemos um pouco nessa construcdo da imagem

operada pelo verbal.

Jovens curiosos e animados com a escolha da profissdo. Brilho nos olhos, ouvidos
atentos a cada explicacdo sobre os cursos de graduacdo, a rotina universitaria e o
mercado de trabalho. Entre uma atividade e outra, rodinhas de conversa, sorrisos e
brincadeiras. Quem esteve ontem a tarde no Campus 2 da Universidade Federal de
Goias (UFG), conferiu de perto essa cena, que deverd se repetir hoje, durante a
edicdo 2011 do Espago das Profissbes, evento promovido pela instituicdo para
aproximar os estudantes da carreira a ser escolhida (O POPULAR, 28 de abril de
2011).

O registro escrito da reacdo dos jovens durante a visita € capaz de motivar e despertar
no leitor/internauta a construcdo de imagens sobre o evento, a partir do elemento verbal. Ao
leitor/internauta é dada a possibilidade de imaginar a interacdo dos estudantes entre si, com 0
evento e com a universidade. E possivel a construcdo de uma imagem que possa dar conta do
aspecto da motivacdo e participacdo dos jovens, sem gue, necessariamente se tenha ido ao
Espaco das Profissdes. Nessa construcdo de imagens ocorre a valorizacdo da utilizacdo dos
sentidos da visdo e audicdo por parte dos estudantes. O investimento no aspecto visual
atestado por “brilho nos olhos” fala de uma reagdo de satisfagdo, de algo que ao ser visto é
agradavel, interessante e empolgante. J4 no aspecto auditivo, “os ouvidos atentos”
demonstram também o interesse dos estudantes, entretanto, o fato de estarem atentos traz
também uma imagem de respeito e educacao. Note-se que esse brilho no olhar, o estar atento,
estdo diretamente vinculados a reacdo dos alunos as explicagfes sobre cursos, rotina
universitaria e mercado de trabalho. Fora do ambiente das explicac@es, a reacdo dos jovens é
mais solta, livre, capaz de mobilizar “sorrisos e brincadeiras”. Temos assim uma relacdo que
pode ser pensada, ao vislumbramos o ambiente estudantil, com aquilo que se espera do
momento em sala de aula e do momento de intervalo, ou seja, as reacdes que se esperam dos
alunos em cada um destes distintos momentos. A imagem construida pelo jornal é, portanto, a
imagem de um ambiente escolar. Podemos pensar a partir da analise dessa primeira parte que,

a construcdo da imagem na reportagem trabalha com o ambiente escolar, na distingéo, na
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tenséo e nas especificidades dos ambientes salas de aula e patio. Apenas na segunda parte do
lead é que vemos que toda essa reacdo é referente ao evento promovido pela UFG.

Se associarmos as palavras que destacamos presentes no primeiro paragrafo a
fotografias, € possivel atribuir uma percepcdo que vai além da palavra e do imaginario
formado pelas palavras na mente do leitor. Com a fotografia, é possivel trazer para o jornal e
para o leitor a dimensdo de uma pequena parte, uma pequena por¢do do local onde ocorre o
evento, onde se encontra um pequeno grupo de estudantes, no qual se percebe a forma como
se portam na pequena representacdo de um todo. A imagem abaixo ndo traz na reportagem
nenhum tipo de legenda e procura demonstrar movimento e enfoca o publico alvo do evento,
complementando a informagdo do texto de que se trata de jovens que interagem entre si,
havendo a evidéncia da interacdo também com o espaco do campus. A maior abordagem da
matéria no aspecto verbal e visual estd nas figuras humanas. O texto ressalta as impressdes e
reacOes dos jovens e a foto atesta a presenca em si dos estudantes no campus. Na foto ha
referéncia a um experimento ou demonstracdo, que ndo é citada no texto da matéria e nem
como legenda da foto, o que mais uma vez confirma a importancia maior dada as figuras
humanas. A imagem que o jornalista ttm de si e do evento se encontra nesse quadro de
valorizagéo dos aspectos humanos e ndo institucionais. A imagem que o jornalista tém de si e
do publico também se encontra na valorizacdo dos aspectos humanos, sem que se faca

mencéo a questdes institucionais da universidade.

Imagem 1 — Fonte: O POPULAR, 28 de abril de 2011.

No aspecto da fotografia, pensando na interacdo dos estudantes entre si, com a
universidade e com o evento, 0 momento retratado da conta apenas da interacdo entre 0s

estudantes. Existe ali 0 que pode ser uma espécie de demonstracao a respeito de determinado
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assunto, no entanto, notamos que nenhum dos alunos, a partir do instante registrado, se volta
para a demonstracdo. No aspecto dos ambientes de sala de aula e pétio, a fotografia atesta o
momento intervalo, o péatio, se pensarmos no ambiente escolar. A fotografia nos permite
pensar ainda nas trés categorias que podem ou néo interagir. Temos o0 evento, representado
pela demonstracdo, os visitantes representados pelos estudantes e a universidade enquanto
espaco que acolhe o evento e os estudantes. Na representacdo da universidade ndo ha a
intencdo de retratar determinado prédio, laboratério ou sala de aula, mas sim o ambiente
externo, geral, aquele acessivel a todos.

Jano Jornal UFG, o espaco destinado a reportagem é bem maior. A proposta é trazer de
fato, por textos e fotografias, a impressdo ou mesmo a certeza ao leitor/internauta de que o
evento cumpriu seu proposito de abrir a universidade para um dia produtivo de atracdes,
palestras, visitas e demonstracdes. Diferente da foto mostrada em O Popular, que traz o que
podemos chamar de uma pequena amostra do evento, o Jornal UFG busca trazer uma viséo
ampla do evento. A preocupacdo é trazer uma amostra ampla, onde aparecem diversos 6nibus,
estudantes caminhando para os locais de realizacdo das palestras e demonstracdes, 0 que
entendemos ndo se tratar apenas das fotografias propriamente ditas e nem apenas de uma
forma de construir uma imagem do evento, mas também, pela prépria caracteristica do
veiculo e pela dimensdo de comunicacdo publica, a proposta € também demonstrar 0 sucesso
do evento, a importancia de sua realizacdo, a organizacdo e a recepgdo dos estudantes. O
recurso de diagramacdo utilizado, que apresenta uma foto maior e outras tantas fotos menores,

é capaz de produzir uma imagem mental e visual do evento mais ampliada para o leitor.
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Imagem 2 — Fonte: JORNAL UFG, maio de 2011, p. 4-5.

A associacao entre as fotos em si ¢ com o titulo da matéria, “Espago das descobertas”,
justamente tenta responder ou fazer jus ao espaco em si, tanto de uma forma mais ampla,
como também especifica, na tentativa mesmo de mostrar a curiosidade, os olhares atentos e a
interacdo com professores e alunos da UFG. Desta forma, a imagem que se tem, enquanto
reporter, seja na producao do texto ou nas fotografias e ainda no quesito diagramacao e edicéo
da matéria, circula em torno justamente dessa dimensdo de um espaco publico que se abre
para descobertas, para informacdes, para conhecimento, que seré Gtil para os estudantes no
sentido de decidirem acerca de sua carreira profissional tendo em vista os cursos de graduacao
oferecidos pela UFG. O que se pretende passar ao leitor/internauta, a imagem que se pretende
ter do evento é justamente a dimensdo do conhecimento, do espaco publico, da descoberta. As
fotos menores dé&o ao leitor a impressao de um passeio pelas diferentes salas e tentam mostrar
a interacdo entre universidade e estudantes visitantes.

Aqui o jornalista universitario institucional tem a imagem de si e do evento atrelada ndo
a impressdes perceptiveis por gestos, olhares ou falas, mas vincula-se de forma mais direta a
ideia de conhecimento. As imagens extrapolam a valorizacdo da figura humana e tentam dar
conta da dimenséo do evento em si, ao trazer, por exemplo, os dnibus estacionados e diversos
espacos interativos. Por ter um publico preferencialmente universitario, a imagem que o

jornalista tem de si e do puablico se situa também em aproximagdo com a ideia de
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conhecimento, entretanto em uma vinculagdo institucional, onde o jornalista se encontra na
posicdo de jornalista universitario que produz conteudos preferencialmente para um publico
universitario. Na relacdo que também se da por meio da intera¢do, onde temos a interacdo dos
estudantes entre si, com 0 evento e com a universidade, ao contrario daquilo que é registrado
pelo lead e pela fotografia de O Popular, o destaque maior no Jornal UFG é para a interacdo
dos visitantes com o evento e com a universidade. Ndo sdo destacados nas fotografias
aspectos da interacdo dos estudantes entre si. Com relacdo a universidade, os ambientes
demonstrados pelas fotografias menores trazem a imagem de laboratérios, salas de aulas e
prédios, ou seja, ambientes internos. As fotos maiores demonstram 0s ambientes externos,
porém mais vinculados ao ambiente universitario, havendo registro, por exemplo, de uma
grande edificacdo. Com relacdo aos estudantes, as fotografias maiores ndo trazem nenhuma
demonstracdo. O aspecto que se pretende destacar é a acdo. Diferente de O Popular, onde os
estudantes destacados na fotografia que vestem camiseta vermelha estdo parados, apenas
interagindo entre si, alheios ao experimento, as fotografias maiores do Jornal UFG falam de
pessoas caminhando, em movimento, em acdo. As imagens menores registram o aspecto da
interacdo e da reacdo dos estudantes, onde se busca no semblante dos estudantes, gestos que
sinalizem atencdo, curiosidade e descoberta. As demonstracdes, ao contrario da imagem de O
Popular, séo sempre acompanhadas de algum monitor ou professor, que explica e responde
aos questionamentos dos visitantes.

Outro assunto abordado pelos jornais, onde podemos perceber a importancia de se
refletir sobre o aspecto verbo-visual do discurso midiatico, se refere a questdo das obras na
UFG. Na matéria “Obras provocam transtornos” (O POPULAR, 21 de maio de 2012) ® a
fotografia que aparece é resto de construgdo, em uma perspectiva aproximada, que nao traz
uma visdo ampliada da obra e nem mesmo nenhum profissional atuando na obra. Alguns
detalhes mostrados pela foto ajudam a trazer a imagem o sentido de abandono, lentid&o,
dificuldade e transtorno. Uma placa caida, restos de madeira, mato crescendo em volta e
mesmo a auséncia de trabalhadores, conferem a matéria em seu aspecto visual a ideia de
abandono. A legenda, por sua vez, informa que “grande nimero de obras tem causado
transtorno na UFG”. Desta vez a palavra transtorno aparece no singular, diferente do titulo
que trata de transtornos. A imagem, ndo necessariamente, traz uma melhor dimenséo ao leitor

do assunto abordado em boa parte do texto da matéria que € a falta de estacionamento.

* Matéria disponivel no anexo 04.
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Grande numero de obras tem causado transtorno na UFG

Imagem 3 — Fonte: O POPULAR, 21 de maio de 2012,

O que se tem, pela foto, é a impressdo de descaso por parte da administracdo da
universidade que, por um lado, pelo proprio fato de utilizar a palavra “grande” quando se
refere ao nimero de obras, em contradicdo, mostra que a instituicdo tem investido pesado em
estrutura fisica, no entanto, tais investimentos, as obras tém alterado a rotina da UFG,
inclusive, provocando transtornos, sobretudo de locomocdo. O texto, em seu primeiro
parégrafo, trata do crescimento da UFG e usa o termo “efeito colateral”, referindo-se as obras
com seus transtornos e mostra como um destes efeitos colaterais, justamente a falta de
estacionamento com a ocupacédo de &reas tidas inicialmente para estacionamento por materiais
de construcdo. A impressdo que se tem com a fotografia € que a area mostrada ndo €, ao
menos a primeira vista, necessariamente um estacionamento, ja que se encontra coberto por
mato e ainda por se tratar de uma area nao pavimentada, 0 que ndo caracterizaria um
estacionamento planejado, a ndo ser que o local seja usado enquanto estacionamento
improvisado e que, por isso, ndo recebeu pavimentacao.

E provavel, a nosso ver, que imagem e texto vistos separados possam provocar
impressdes diferentes sobre a questdo das obras na UFG. Se, por um lado, a imagem sozinha
traz 0 aspecto de abandono, obra paralisada, o texto isolado fala de crescimento que gera
transtornos. Quando fazemos a juncdo do verbo-visual, o leitor/internauta é convidado a
compreender e construir sentidos ao que é exposto, tomando como referéncia a imagem, que

mostra entulho acumulado, que dificulta o transito de pessoas e automoveis e da um aspecto
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visual negativo ao campus e ainda o texto, que aborda a falta de vagas em estacionamento,
que é capaz de mobilizar uma imagem mais ampliada dos transtornos, que ndo se resumem
apenas a restos de construcfes, mas que, justamente, abordam os efeitos causados pelos restos
de construcdo. A imagem e o0 texto ndo possuem O compromisso institucional com a
universidade e isso interfere na forma, na imagem que o jornalista tem de si, enquanto ndo
vinculado a universidade. A imagem do contexto ocorre a partir da sua ndo vinculacdo a
universidade e a relacdo com o puablico é heterogénea. Convém lembrar que este € um
processo dinamico, tenso, afetado por discursos, ideologias, aspectos sociais e historicos, que
permeiam a relagdo discursiva pelo verbo-visual que se da entre jornalista, contexto e publico.

Na relacdo entre fotografia e reportagem, temos a abordagem da parte e do todo, ou
seja, de uma dimensdo micro e macro acerca das obras e construcdes. Notemos que
diferentemente do que veremos no Jornal UFG, até existe a associacdo das obras e
construcdes ao crescimento da universidade, mas, aqui, o foco é tratar de um aspecto pontual,
que é a falta de estacionamento. Temos entdo essa perspectiva do crescimento, do grande
nimero de obras, da expansdo da instituicdo em um aspecto ampliado e temos a falta de
estacionamento e a dificuldade de locomoc¢do em um sentido reduzido, tratado como um fator
que se desdobra, a partir das construcdes e obras. E notemos que em O Popular esse
desdobrar justamente ocorre pelo viés negativo, onde o todo, ou seja, as obras e construcdes
em seu aspecto pontual constroem sentidos de transtorno e dificuldade para locomogdo ou
encontrar um local adequado para estacionamento.

Pensando entdo na concepcdo de linguagem em conformidade com os pensamentos do
Circulo de Bakhtin, ou seja, em uma abordagem historica, cultural e social, temos o aspecto
da dinamicidade, da interacdo e da opacidade dos discursos. Brait e Melo (2008, p. 67) ao
referir-se ao sentido de um enunciado simples, a palavra “bem”, analisada no texto Discurso

na vida e discurso na arte — sobre poética socioldgica de Bakhtin/Volochinov, afirmam que

O enunciado e as particularidades de sua enunciagdo configuram, necessariamente, 0
processo interativo, ou seja, o verbal e ndo verbal que integram a situacdo e, ao
mesmo tempo, fazem parte de um contexto maior historico, tanto no que diz respeito
a aspectos (enunciados, discursos, sujeitos etc.) que antecedem esse enunciado
especifico quanto ao que ele projeta adiante.

E preciso, portanto, pensarmos, nos aspectos verbais e visuais, tendo em vista a situacio
em si, mas, também, tendo em mente aquilo que se relaciona ao contexto ampliado, aos
aspectos ideologicos, histéricos e sociais, ao dialogismo préoprio da condicdo humana. Ainda

ha que se considerar o fato de que os dizeres, a reportagem em sua dimensdo verbo-visual é
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direcionada a um destinatario, no caso, o leitor/internauta do jornal O Popular. A partir da
fotografia que mostra basicamente resto de construcdo e uma placa que informa que a obra
pertence a UFG, a tal placa acaba se somando ao cenario do entulho, pelo fato de estar
encostada, deixada junto aos restos da construcdo, sendo assim considerada também como
entulho. Mas notemos que a placa esté ali para identificar uma instituicdo, entretanto, junto a
restos de obras, a0 mato que cresce em volta. A imagem que se tem da universidade estd,
neste contexto, diretamente vinculada a entulho e mato que cresce. Temos um contexto da
situacdo em si. Se pensarmos na fotografia, na relacdo da instituicdo identificada pela placa e
dos restos de construcdo, temos que a fotografia acaba por construir em uma dimensao
ampliada, a propria imagem da UFG. Assim, ndo se trata apenas de um contexto meramente
de obras que geram transtornos, mas, trata-se da imagem da instituicdo universitaria,
representada e construida pelo jornal e que se reveste de contornos negativos.

A reportagem intitulada “Novos prédios nos campus da UFG” (JORNAL UFG,
novembro/dezembro de 2012, p. 6-7) *°, aparece como principal em uma péagina onde existem
ainda outras reportagens diretamente ligadas a questdo de obras e construcdes e reformas de
prédios tanto na capital, quanto no interior do estado de Goias. Nos dizeres apresentados pela
midia institucional da universidade, texto e imagens se associam de forma harmonica, sem
produzir qualquer tipo de contradigéo, onde fotos complementam o texto e vice-versa. Se a
proposta é falar de novos prédios, justamente o que é mostrado pelas fotos sdo 0s novos
prédios, muito bem organizados e com as respectivas legendas que indicam abaixo a que

prédio se refere.

%0 Matéria disponivel no anexo 14.
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Imagem 4 — Fonte: JORNAL UFG, novembro/dezembro de 2012.

O contexto verbo-visual da matéria ndo deixa transparecer nenhum aspecto de lentidao,
transtorno ou abandono no que se refere a obras pablicas. A matéria, surgida da necessidade
de se demonstrar 0 avango e crescimento da UFG e a prestacdo de contas na aplicacdo da
verba publica, consegue alinhar imagem e texto ao discurso institucional, no qual o periédico
se vincula e consegue fazer com que o leitor tenha a mesma impressdo. O que se fornece ao
leitor é certeza de que as obras e os investimentos de um modo geral deixam claro o
crescimento e a correta aplicacdo dos recursos publicos por parte dos gestores e que se
revertem em beneficio para toda a comunidade que frequenta e utiliza os espagos da UFG. As
fotografias também reforcam ou conseguem conferir maior veracidade as falas dos
entrevistados, que sdo ocupantes de cargos de direcdo dentro da estrutura administrativa da
instituicdo, de que os investimentos estdo sendo efetuados e, neste caso, se omite qualquer
menc&o a atraso ou transtorno.

Outro assunto tratado pelos dois periodicos, onde a jungdo do verbo-visual é de extrema
relevancia na construcdo dos sujeitos e dos sentidos no discurso da midia sobre a UFG € a
abordagem dada aos dois jornais sobre as manifestacGes populares que ocorreram em junho
de 2013, que tiveram forte influéncia e participacdo do movimento estudantil, repercutindo

tanto no ambito interno da universidade, mas, sobretudo, com reflexos na sociedade civil
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como um todo. As imagens compdem discursos que dialogam com os textos, em relagéo de
conflito ou alianca, sobretudo com determinadas palavras extremamente recorrentes no
discurso midiatico como um todo, das quais podemos citar “manifestantes”, vandalos”,
“estudantes” e “protestos”.

Tomemos o jornal O Popular como nossa primeira reflexdo sobre o didlogo entre texto
e imagem a partir dos pressupostos bakhtinianos que evidenciam esse carater dialégico dos
sujeitos e discursos e ainda a necessidade do outro para construcdo dos sujeitos, sentidos e
discursos. Como ja ressaltamos, o olhar do reporter fotografico € lancado sobre o
acontecimento, na tentativa de apreender determinadas caracteristicas que sdo imaginadas
pelo profissional como informativas, capazes de trazer uma dimensdo imagética do
acontecimento, mas que surge em resposta a uma demanda de informacdo apontada pelo
direcionamento da pauta e, sobretudo, pelo leitor, ou seja, uma atividade realizada em

resposta a uma demanda, que se relaciona diretamente com o outro.

Onibus é incendiado na UFG

20 de junho de 2013 (quinta-feira)

Um @nibus foi queimado ontem & noite dentro do Campus Samambaia, da Universidade
Federal de Goias (UFG) e ficou completamente destruido. De acordo com bombeiros, quando
chegaram ao local, ndo havia nenhuma manifestagdo e nem sinais de que grupo possa ter
ateado fogo. Fotos com o veiculo queimado foram publicadas nas redes sociais ainda ontem.
Uma viatura da Policia Militar esteve no local, mas até o fechamento desta edigéo ndo tinha

mais informagdes sobre o que aconteceu no local.

Imagem 5 — Fonte: O POPULAR, 20 de junho de 2013a.

A imagem de um Onibus destruido na nota “Onibus ¢ incendiado na UFG” (O
POPULAR, 20 de junho de 2013a) ! pelo fogo e a informacdo de que o dnibus fora
incendiado nas dependéncias da UFG, embora ndo se mencionem os autores do fato, a
associacdo da imagem do 6nibus com a UFG, pode significar que a agdo partiu de estudantes
da universidade, j& que o veiculo encontra-se na instituicdo e, mais ainda, os contextos sociais

e historicos da ocasido dos fatos, os préprios dizeres midiaticos que constroem o discurso da

5! Matéria disponivel no anexo 06.
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midia, ddo conta de um ambiente marcado por manifestagdes realizadas, sobretudo por
estudantes. Temos uma situacdo que fala de um 0Onibus incendiado dentro do campus da
universidade e temos o contexto historico, ideoldgico e social em que vive o Brasil em junho
de 2013, momento de manifestacfes populares. O fato de o énibus ter sido queimado na UFG
e o fato de ter sido noticiado que um 6nibus foi destruido na UFG, trazem para 0 aspecto
verbo-visual a inscricdo de uma instituicdo que, embora ndo se posicione oficialmente, é
relevante do ponto de vista ideoldgico. A universidade publica historicamente € associada a
um espaco de luta e resisténcia, sendo um terreno fertil para discussdes e manifestacdes
politicas e ideoldgicas. Para o jornal houve a acdo de destruicdo do veiculo dentro da
universidade e o resultado dessa acdo é informada ao publico, embora néo se informe como a
acao propriamente dita ocorreu.

As matérias que tratam da presenca dos manifestantes nas ruas, fazem com que as
palavras manifestacdo ou manifestacbes propriamente ditas, em articulagio com outros
sujeitos, ditas por diferentes sujeitos, em um contexto social, ideoldgico e historico,
construam sentidos de protesto, indignacdo e ocupacdo das ruas. As fotos que retratam
instantes histdricos para a cidade de Goiania e para o Brasil, que registram inimeras pessoas
nas ruas, justamente mostram a ocupacgéo das ruas pelos manifestantes com cartazes e faixas,
conforme visto na matéria “Manifestantes em Goidnia contam porque foram as ruas” (O
POPULAR, 20 de junho de 2013b.) ®*> A associacdo que se faz entre verbo-visual, é que a
manifestacdo foi pacifica e ordeira, sendo um espaco de expressdo da indignacdo da

populacdo com o transporte, a educacao, a salde e a seguranca publica.
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Registros do protesto de quinta-feira, 20 de junho, em Goiania

Imagem 6 — Fonte: O POPULAR, 20 de junho de 2013b.

Né&o fosse uma imagem que registra policiais militares com escudos, havendo inclusive
um que empunha uma arma de fogo enquanto manifestantes erguem os bracos, sinalizando
que gritavam algo. Esta é a imagem que destoa, se podemos dizer assim, com o restante da
matéria “Manifestacdo retine milhares de pessoas em Goidnia” (O POPULAR, 20 de junho de
2013c) > e surge como que um adendo apenas no final do texto, que faz referéncia ao fato do
movimento ter ocorrido em frente a Assembléia Legislativa e ter sua autoria, neste caso
especifico, ligada a uma minoria. A tentativa que se vé no texto e nas imagens é justamente de
construir um discurso que foi extremamente rotineiro pelos veiculos de comunicacdo que
tratava da questdo das manifestacGes que ocorria em sua grande maioria de forma pacifica e
ordeira, ndo fosse a presenga de uma “minoria” que preferia atitudes de vandalismo. Embora a
imagem apareca com certo destaque, sua relacdo com o texto ocorre no final da matéria, onde
aparece no texto “Os manifestantes tentaram invadir a ALEGO e jogaram bombas e coquetéis
molotov nos policiais, gerando um principio de tumulto. O batalhdo de choque e cavalaria
conseguiram evitar a invasao e dispersaram o grupo”.

Na imagem 6, a cor branca prevalece entre os participantes da manifestacdo e a
indignacgdo, a manifestacdo é expressa por meio de cartazes. H& ainda bandeiras do Brasil em
destaque que nos ajudam a compreender que os protestos se referem ao Brasil, aos aspectos

que falam da vida, da indignacéo e das dificuldades enfrentadas pelos brasileiros. A legenda

53 Matéria disponivel no anexo 07.
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avisa que a fotografia faz referéncia a “registros do protesto de quinta-feira, 20 de junho, em
Goiania”. O local retratado, onde a multidao é registrada pela fotografia, € um local neutro, a
rua, lugar onde convive a heterogeneidade, onde discursos circulam e constroem sentidos,
lugar que fala da pluralidade de vozes. A relacao entre a palavra protesto e a imagem captada
do protesto registra um instante pacifico, ordeiro e civico. Essa € a imagem que se tem do
momento e é a imagem que se tem dos manifestantes e é, ainda, a imagem que se pretende
passar ao publico. O texto da reportagem cita, inclusive, que “um dos pontos mais elogiados
pelos manifestantes foi a tranquilidade com que tudo ocorreu”, que repercutiu na nao
intervencéo da policia militar durante o protesto.

Na imagem 7, ndo temos a legenda mas sabemos que a fotografia é integrante da
reportagem “Manifestagdo reine milhares de pessoas em Goidnia” (O POPULAR, 20 de
junho de 2013c). A reportagem traz trés imagens sobre o protesto sendo duas que registram a
multiddo de forma aparentemente ordeira e outra que nos chama a atencdo, e que ndo é o
registro da multiddo, mas o registro de um grupo que destoa da multiddo e que aparece na
fotografia em situacdo de confronto ou confronto iminente com os policias militares. Os
cartazes sdo substituidos pelas méaos levantadas com punhos cerrados e 0s gestos e semblantes
indicam uma situacdo de forte tensdo, tanto da parte dos manifestantes quanto da parte dos
policias. Notamos que na reportagem, a mencao a fotografia abaixo ocorre apenas no final do
texto. Os sujeitos que aparecem na imagem sdao também chamados de manifestantes, no
entanto, este foi 0 grupo que se dirigiu a Assembleia Legislativa de Goias. Trata-se, portanto
de um contexto de protesto, no entanto, o local onde o protesto é realizado, ao contrario da
rua, traz consigo toda a carga politica e ideoldgica que se associa a indignacdo com a
corrupcao e com a realidade politica brasileira. Temos, se pensarmos nas duas fotografias, o
contraste entre o protesto pacifico e o protesto com confronto. Ndo vemos imagens de cenas
de vandalismo, temos apenas 0s protestos, ressaltando que a imagem do confronto é a imagem

que destoa e que fala de uma parte, de uma imagem dessa parte.
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Imagem 7 — Fonte: O POPULAR, 20 de junho de 2013c.

A matéria do Jornal UFG traz uma contextualizacao e reflexdo dos fatos, que inclusive
convida o leitor para ler a reflexdo por meio da pergunta “o que faremos depois?” que surge
justamente na capa do jornal e que mostra diversos jovens, tentando trazer uma imagem o
mais heterogénea possivel, que mostra uma diversidade de pautas que motivaram as
manifestaces e que estdo presentes nos dizeres dos cartazes e faixas e ainda mostra
estudantes com rosto coberto, o que também, na ocasido, em determinado momento foi
divulgado de forma macica pela midia que condenava a presenca de manifestantes
mascarados, chamados de “grupos de mascarados”, atrelando a tais manifestantes a autoria de
boa parte dos atos de vandalismo. Das matérias contidas no interior do jornal, em uma delas,
que faz uma reflexdo sobre os movimentos estudantis do presente e do passado, ndo por
acaso, o fundo em vermelho associa a discussdo a cor do socialismo, o vermelho, tido como
cor quente, ligado a paixao, energia e excitacdo, que se associa a ideia de a¢do, movimento e
desejo. As fotos histdricas mostram momentos de luta em uma época de repressdo militar e de
outro lado, imagens de movimentos estudantis atuais que, na perspectiva do texto, séo tidos
como espacos de dialogo. A juncdo de cores, fotos e textos, sugere justamente um olhar
ampliado, histérico, social, cultural e ideolégico sobre os movimentos estudantis. O trabalho
empreendido pelo jornal é justamente de fazer uma reflexdo das manifestacdes em si, mas
com a proposta de trazer reflexdes sobre os rumos, e para isso, € mobilizado o conhecimento
produzido pela universidade, na tentativa de trazer respostas ou fazer perguntas sobre o0s

desdobramentos das manifestagoes.
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Imagem 8 — Fonte: JORNAL UFG, julho de 2013a.

A imagem 8 também é o registro dos protestos, porém, a sensacao que temos € que uma
parte do registro foi recortado, ou seja, retirado de um outro lugar e colado na capa do Jornal
UFG. Aqui ndo temos necessariamente alguma informacdo na imagem que dé conta do local
onde acontecem as manifestacdes. O destaque € para 0s manifestantes e para os cartazes e
guanto a estes dois elementos fundamentais na composi¢do da imagem, a pergunta “o que
faremos depois?” pode ser dirigida aos jovens, mas, também, ao leitor/internauta, a sociedade
e até mesmo a prépria universidade. Talvez a sensacdo de que houve o recorte e a colagem do
registro do protesto tenha relagcdo, no contexto do jornal institucional, com o fato de que o0s
protestos das ruas entram em outro contexto, o da reflexdo académica onde deixam ao menos
nesse momento as ruas para adentrar no espago académico, aquele destinado a pesquisa, a
reflexdo, ao debate, fato que podemos perceber pela pergunta lancada pelo periédico. A
valorizacdo é para a reflexdo e ndo para a cobertura dos protestos. De acordo com Miotello
(2008, p. 170) “o conjunto de signos de um determinado grupo social forma o que Bakhtin
chama de universo de signos. E todo signo, além dessa dupla materialidade, no sentido fisico-
material e no sentido socio-historico, ainda recebe um ‘ponto de vista’”. O jornal institucional
estd mais focado nos desdobramentos dos protestos e por isso esta mais associado a um ponto
de vista mais reflexivo que se da pela via da propria universidade, enquanto espaco adequado

a tal acdo e, ainda, por meio dos sujeitos que na mesa-redonda refletem sobre os
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acontecimentos. Notamos que em um didlogo com o discurso cientifico ndo é dada uma
resposta e 0 que irda mover o leitor/internauta é justamente a pergunta nas imagens 8 e 9. E
exatamente a pergunta, a investigacdo, a reflexdo que move o fazer cientifico. O jornal
enxerga a si enquanto espaco capaz de articular informacdo jornalistica com reflexdo
académica. E também essa a imagem que se pretende passar ao leitor/internauta, justamente a
percepcao de que informacao e reflexdo podem e devem andar juntas.

s somaitG | MESA-REDONDA | Oeimside ta3013 deeai 7G| MESA-REDONDA | Gelhmia, it da 2013

O que ocorreu nas

e dis seacs foraem dusemss da cidades por tods o Bresd o
leveram ax ruas axpressivas ¢ o
forem orgarissdas palo Merimanto Pazca Lors ..d.—:--.,-:,—h-_d—;h
s+ & e d emeporss pEbEem Seenod =
._.,.."a..a.‘...a..a.__u._.....n parcidirioe. Pura s
todas azsa pontas deu wma wmu-ﬂ—ﬁ-..wwtw“-hmﬁwﬂ
vemdatizmo, dincia peticial. A W...ma..pn..u.

3 midia por vir dupois
quaa pios de ange ' H c—..m...a.m
= tama e dibate, iaure iz 10 da julka A
. O Jarmal UFG foi comfars » sos pore o combaciments do soss nisoras o pomtos do visa des ,..q._

dacze debota foram demtaz do cures de Cidmcias Sociniz Lausnda Mairate.

Mfdnnl-oh-lnaynhamun-c“h!mmd-’ﬂ-x‘n. Francizco da Maza Machade
Tavares, d Histbrin. Confiramm.

s Brags ¢ Mcle Matins

e
T

¢ g i, o s e Kbl o W S g
0 B crmene # e s il ks arcer cme s
=

ke s, S 42 s g e,
iy e fnger
e e wutn e Tk weve YSFAE . CCOAT T et G- T [evace TN, PRI 8 PR T Bl cor o 7 5 O NS AT i rea G SaTeV Kl ks o e Cbeeri Al
o et i g e ‘nejuani 1™
i pociagcieas dassen rombon 0 qu 4 o R i e i e 4 e e i s e o 1978 ¢ 1080 & Tonal g . Ache o 4 4 & e B
Vi » wakTan B pariads an. T e G e 4 TATALTIAS s vamATar0 dn e pecin e de g e - -
0 2010 et ot el s e © e o o s  Genimant, aa 0 &7 - Y o Sincien, G a1 o P A, 6 P B s s o g kg . e inp, 18,
B o 2 ebee

ey

Centros académicos se z =
firmam como espagos de =
didlogo

Imagem 10 — Fonte: JORNAL UFG, julho de 2013c.



190

CONSIDERACOES FINAIS

Os caminhos do discurso sdo, sem duavida, caminhos complexos, marcados pela
interdisciplinaridade e pela certeza de que o edificio discursivo em construcdo, desde 0s
pressupostos da AAD-69 até os dias de hoje, encontra-se no Brasil, ainda em constru¢do. N&o
existem conceitos prontos e acabados e, por isso mesmo, a AD tem sido, ainda hoje alvo de
estudos, reflexdes e até mesmo de criticas, que a tornam dindmica e viva. Em sua relacdo com
a midia e a universidade, mais do que nunca o discurso, tendo em vista as caracteristicas de
tais instituicGes, ¢ marcado pela heterogeneidade e pelo ideolégico. Neste cenério, nosso
esforco consistiu aqui em refletir, a partir de um recorte, sobre os discursos que a midia e a
prépria universidade com seus sujeitos fazem circular nos jornais que pesquisamos.
Entendemos dessa forma que o fato de ser institucional ou comercial, aliado a fatores técnicos
e aos aspectos discursivos envolvidos na construgdo da noticia, falam de diferentes formas de
construcdo dos sentidos, de relacionamentos entre midia, sujeitos e discursos, de maneiras de
como promover um determinado dizer, enfim, falam de relacdes de aproximacdes,
distanciamentos, silenciamentos, sem que haja a neutralidade ou a simples transmissdo de
uma informacéo jornalistica.

Na relacdo entre midia e universidade, a midia podera se valer da universidade, dentre
algumas possibilidades, com o proposito de legitimar, de conferir autoridade ao que é dito,
por meio de um sujeito que se vincule a UFG ou por meio da prépria universidade engquanto
instituicdo. Assim, um professor e pesquisador capaz de fornecer informacdes com bases
cientificas, por exemplo, quando o assunto sao manifestacdes estudantis, se insere no discurso
da midia jornalistica, tendo em vista dizeres, posicionamentos, conhecimento e autoridade a
respeito do assunto. Ja a universidade, enquanto instituicdo publica, precisa manter vinculos
com a sociedade, necessita divulgar suas acOes e para tal proposito, dentre outras alternativas,
langa mdo da midia jornalistica, busca manter vinculos com a sociedade. Sendo assim, um
evento que tem o propésito de mostrar cursos, carreiras e possibilidades que a universidade
oferece, ndo pode ser estringir aos muros da universidade e nem apenas a midia universitaria.
Dessa forma, a universidade tenta dar visibilidade a suas a¢cdes por meio, também, da midia.

O trabalho que empreendemos aqui alicercado na AD, em dialogo com as teorias da
comunicacdo e do jornalismo, tentou dar conta de uma percepcdo de midia que extrapola a
informagdo. No capitulo 2, ainda que de forma breve, nos detemos em alguns conceitos do
universo do jornalismo e da comunicacdo. Isso se deve tanto pela nossa formacéo académica e

profissional em jornalismo, bem como para refletir, tendo em vista nosso posicionamento
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enquanto jornalista, acerca da midia e da universidade em uma perspectiva que seja capaz de
enxergar o jornalismo e os jornais analisados, assim como a universidade, em suas
contradicGes, que se manifestam nos sujeitos e discursos. Entendemos que a midia jornalistica
é lugar de materialidade discursiva e, com isso, pensamos a midia e os jornais que analisamos
constituidos por sujeitos que ndo apenas meros jornalistas ou fontes entrevistadas, mas
sujeitos em um contexto histdrico, social e ideoldgico, que se posicionam e se movem em
relacBes discursivas, que sdo constituidos pela ideologia que os interpela, enfim, vemos um
cenario de ndo neutralidade. Os sentidos, por sua vez, ndo sao evidentes. Assim, o dominio e
utilizacdo de técnicas de producdo do texto jornalistico, com seu carater informativo e que
procura ser claro e didatico, ndo necessariamente poderd construir um sentido Unico, aquele
que se delineia em torno do assunto e da forma como é reportado. A construcdo de sentidos
depende do contexto no qual jornal é lido ou acessado, do conhecimento que se tem ou ndo
acerca dos assuntos abordados, do nivel de interacdo entre os envolvidos no processo de
construcdo da noticia, enfim, diz respeito a aspectos que se encontram na exterioridade, na
prépria complexidade da sociedade.

A universidade € por exceléncia o local da diversidade e do conhecimento. Diante desse
cenario, os discursos que circulam no meio universitario sdo 0s mais diversos e por que ndo
dizer, até mesmo contraditorios. Podemos ter, ao se referir as obras e construces na UFG,
sentidos e discursos construidos pelo movimento estudantil, pela administracdo central da
universidade, pelos frequentadores, que sdo os usuarios do espaco fisico e dos servicos da
universidade que ndo se vinculam diretamente a instituicdo, enfim. Enquanto sujeito que tem
sua atuacdo académica e profissional na UFG, nosso interesse inicial foi perceber quais
discursos circulam na universidade, quem sd0 0s sujeitos e como Se posicionam e se
relacionam com a instituicdo em uma perspectiva discursiva. 1sso nos mostra, dentre outras
formas, como sdo construidos sentidos, como 0s sujeitos que se vinculam de maneira direta
ou ndo com a UFG e percebem a si mesmo e a universidade, em meio a um ambiente
dindmico, tenso, vivo, dialético, que é aquele dos discursos e da prépria universidade. Para
refletir sobre esses aspectos que envolvem a UFG com seus discursos, sujeitos e sentidos,
nossa opcédo foi refletir sobre tais aspectos a partir de dois jornais, sendo o Jornal UFG de
carater publico e institucional e o jornal O Popular de cunho privado e comercial. Sendo
assim, verificamos que o fato de estar vinculado diretamente ou ndo a universidade, ou seja,
ser institucional ou comercial é um fator preponderante no que diz respeito a quais sujeitos
serdo ou ndo mobilizados em cada um dos jornais. Da mesma forma, quais discursos sobre a

universidade cada um dos jornais tem interesse em fazer circular? Como percebemos na
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pesquisa, temos no Jornal UFG discursos mais alinhados ao pensamento institucional, de
prestacdo de contas e de divulgacéo cientifica, ao passo que, no jornal O Popular o que temos
sdo discursos que enxergam a universidade como relevante para a sociedade, entretanto, pelo
olhar da contradicdo entre discursos e sujeitos, pelo uso de sujeitos e discursos com o
proposito de legitimar e assegurar autoridade ao que é dito pelo jornal e até mesmo com um
Viés pessimista, que procura ver muito mais os aspectos de cunho mais negativos do que 0s
positivos em relacdo a universidade.

O trabalho empreendido por Pécheux, por meio de sua concepcao ideoldgica dos
discursos e dos sujeitos, entendendo a ideologia enquanto pratica que se materializa nos
discursos, nos fez perceber que, nos discursos sobre a UFG veiculados pelos dois jornais a
filiacdo ideoldgica dos mesmos ao aspecto institucional ou comercial, assim como a filiacéo
ideologica dos jornalistas que assinam as matérias jornalisticas que analisamos, bem como
das fontes entrevistadas que aparecem nas matérias, nos remetem, pensando que sujeito e
ideologia estdo intimamente ligados, a posicionamentos ideoldgicos e a percep¢do de sujeitos
distintos, onde podemos ter, por exemplo, a filiacdo e constituicdo em sujeito discursivo e
consequentemente ideoldgico, baseado na ideologia gestora-administrativa, na ideologia dos
movimentos estudantis e na ideologia académico-cientifica. Isso significa que esse lugar
ideoldgico de onde falam os sujeitos, lugar de aliancas e confrontos, é o lugar no qual 0s
sujeitos constroem seus discursos e acreditam, pela natureza ideoldgica e inconsciente, que 0s
faz rejeitar e apagar de forma inconsciente aquilo ndo diz respeito a ideologia e discursos nos
quais os sujeitos se identificam e inserem, ser a origem daquilo que é dito.

Bakhtin, por meio do dialogismo, onde discursos se entrecruzam, perguntam e
respondem, pela ideologia e pelo signo ideoldgico, nos ajuda a pensar sobre os discursos da
midia jornalistica a respeito da universidade. Em sua perspectiva dialogica, na relacdo com o
outro, na interacdo, 0s signos se mantém vivos e as significacdes ideoldgicas sdo diversas. A
palavra em Bakhtin é sempre carregada de ideologia, sendo assim uma arena de conflitos. Ao
pensarmos nos discursos da midia jornalistica sobre a UFG, vimos que os discursos séo
construidos em resposta a algo e para compreensdo acerca da ideologia e significacdo é
necessario que se tenha em mente a situacdo a qual a enunciacdo se vincula. Falar, por
exemplo, em crescimento da universidade em um cenario de comemoracao dos cinquenta
anos e falar em crescimento a partir da ampliacdo do espaco fisico, sdo situacdes distintas, que
evocam diferentes interacdes. Assim, na perspectiva bakhtiniana, o signo é possivel por meio

da interacéo.
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Este € um trabalho que ndo se esgota em si mesmo e que abre caminhos para novas e
pertinentes reflexdes sobre a midia e a universidade do ponto de vista discursivo. Os discursos
da midia jornalistica sobre a UFG séo permeados por outros discursos e ao se inscreverem em
um dado momento histérico, social e ideoldgico, geram novos discursos, novos sentidos,
novas compreensdes sobre o fazer universitario e jornalistico. Os sujeitos, por sua vez, sdo
incompletos, sujeitos a falhas e oscilam entre consciente e inconsciente, entre posigdes
discursivas, onde se misturam, em algumas vezes o professor e o administrador, o estudante e
0 manifestante, a pessoa juridica e a pessoa fisica, onde o sujeito se constitui no emaranhado
de discursos, na prépria complexidade da sociedade. Neste universo complexo, para a AD, um
enunciado pode ser o siléncio, uma expressdo facial, uma reportagem em um jornal impresso
ou eletrénico, enfim. E sempre havera outro sentido possivel, um discurso possivel, diferente
de si mesmo, dindmico, instavel, opaco.

Tendo em vista a complexidade dos temas abordados por nds nessa pesquisa, bem como
a propria limitacdo de tempo em relacdo a duracdo de um curso de mestrado, ndo tivemos a
pretensdo de dar conta de todos os aspectos que envolvem discursos da midia jornalistica
sobre a UFG. De antemado, por essas razdes que acabamos de mencionar, e como falamos de
midia jornalistica, ndo tivemos, ao menos nesse momento, a pretensdo de refletir acerca das
questBes relativas ao publico, ou seja, ao leitor/internauta, sobre a percepcdo que o mesmo
tem da UFG a partir da midia jornalistica. O que buscamos aqui, dentre outros objetivos, foi
refletir sobre CP, sobre como sdo construidos em cada um dos jornais os discursos sobre a
universidade. Nosso foco, portanto, concentrou-se na relacdo entre midia e universidade em
uma perspectiva discursiva, que nos faz enxergar os jornais, consequentemente os discursos e
sujeitos, como heterogéneos, ndo acabados ou prontos. E preciso assim, pensar a universidade
e a midia com base em outros discursos, nos atravessamentos discursivos, na incompletude,

na relacao que se estabelece no contexto social, historico e ideoldgico.
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ANEXOS

Anexo 1- O POPULAR, 13 de dezembro de 2010a

Em busca da exceléncia

UFG chega aos 50 anos passando por um momento favoravel, mas ainda com muitos desafios
Rogério Borges

13 de dezembro de 2010 (segunda-feira)
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Foi numa quarta-feira, 14 de dezembro de 1960, que o entdo presidente Juscelino Kubitschek, na
sacada do Palacio das Esmeraldas, diante de uma multiddo de estudantes reunidos na Praga Civica,
assinou um documento que seria histérico para o Estado. Naquele momento, a Universidade Federal
de Goias era oficialmente criada, apdés uma insistente luta de quatro anos de idas e vindas, avancos e
recuos, brigas politicas e até fisicas (ver texto na pagina 7). Hoje, 50 anos depois, a UFG é uma
instituicdo solida, que passa por um momento favoravel, mas ainda com muitos desafios a encarar.

A UFG esta recebendo pesados investimentos. Com dois campus em Goidnia e trés no interior
(Cataldo, Jatai e Cidade de Goias), 21 mil alunos, 2 mil professores e 2.800 funcionarios técnico-
administrativos, a Federal é a principal referéncia em ensino superior em Goias, maior centro de
pesquisa goiano e um dos maiores orcamentos do Estado, com previsdo de que ele chegue a R$ 600
milhdes em 2011. Por suas unidades, dezenas de milhares de pessoas transitam todos os dias,
contingente maior que a populagcéo de muitas cidades.

Os desafios da instituicdo sdo igualmente gigantescos. Manter a qualidade de ensino para tantos
alunos € um deles. "Mesmo com o crescimento de oferta, a qualidade ndo estd ameacada.

Enfrentamos resisténcias de alguns setores, havia dividas sobre isso, mas parece claro que o ensino
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esta melhorando”, assegura o pré-reitor de Administracao e Financas da UFG, Orlando Afonso Valle
do Amaral, um dos coordenadores do plano de reestruturacdo das universidades federais, o Reuni.
Pablo Salvador, diretor de politicas do Diretério Central de Estudantes da UFG, tem opinido contraria.
"Nés criticamos o Reuni da maneira como ele esta sendo implantado”, diz. "Nés somos a favor da
expanséo dos cursos e da melhoria da infraestrutura, mas o ensino tem piorado com a contratacéo de
professores sem dedicacao exclusiva, no regime de 20 horas e ndo de 40 horas semanais, 0 que
afeta muito a pesquisa."”

Corpo docente

Reitor da UFG, Edward Madureira observa que a instituicdo tem hoje em seus quadros mais de mil
doutores em seu corpo docente e que essa exceléncia na pos-graduacdo se reflete também na
qualidade da graduacédo. Pablo, do DCE, porém, afirma que a UFG "esta inchada", ja que, na sua
opinido, ela ndo se preparou devidamente para 0 crescimento que experimenta atualmente.
"Sabemos que este é um problema que surgiu la atras, numa série de politicas erradas para a
universidade que vém da era FHC, quando ela foi sucateada. Mas a solucdo dada aqui na UFG
também esta com um viés equivocado”, avalia.

Para Pablo, que cursa Letras, modelos interessantes sdo os adotados por universidades de ponta,
como USP, Unicamp e UFMG, que dao total atencdo a pesquisa. "Somos favoraveis a
universalizacdo do ensino superior publico. A universidade tem de ser para 0 povo e ndo para elites.
Mas em nome da expansdo ndo se pode aceitar que estudantes substituam servidores por falta de
pessoal. E preciso remunerar melhor os professores e conceder mais bolsas”, sugere.

Fernando Pereira dos Santos, presidente da Associacdo dos Docentes da UFG (Adufg), assinala a
importancia da expansao que pela qual a universidade vem passando. "Talvez ela s6 tenha vivido
algo parecido em sua origem. H& uma condigdo bem melhor de trabalho hoje, com laboratérios mais
modernos, mais estimulo para pesquisa e extensdo." Ele, porém, também tem suas preocupagdes.
"N&o esta claro que projeto de futuro tem a UFG. Precisamos nos perguntar que tipo de universidade
precisamos. Estamos crescendo, mas sem essa visédo de longo prazo."”

Verbas

Nao ha quem discorde que desde 2007, quando o Reuni comegou a ser implementacdo, a UFG
respira outros ares. "E um momento muito favoravel", enfatiza o pro-reitor Orlando do Amaral.
"Ampliamos as vagas, contratamos professores e técnicos." Apenas para a UFG, a previsdo de
repasse de verbas para investimento no periodo entre 2007 e 2012 chega a R$ 90 milhdes, recursos
investidos na abertura de 29 cursos, 22 turmas, contratacédo de 480 professores, de 300 funcionarios.
O Sindicato dos servidores da Federal (Sint-UFG) comemora a nova fase, mas apresenta suas
demandas. "Os salarios melhoraram muito e o quadro de funcionarios foi reforcado, mas teriamos de
abrir pelo menos 900 novas vagas para suprir todas as lacunas”, calcula o presidente do sindicato,
Joéo Pires Junior. O estudante Pablo admite que a UFG vive o melhor momento de sua histéria, mas

pede atencao para os rumos que a universidade tomara daqui em diante. "Os indices que a Federal
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apresenta ainda estdo abaixo do que a gente poderia esperar da principal universidade de Goias. E

preciso melhorar a qualidade."
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Anexo 2 — O POPULAR, 13 de dezembro de 2010b

Metas para o futuro

Com mais dinheiro em caixa, UFG busca agora melhor avaliagdo em seus cursos e ampliacdo de sua
presenca no Estado

Rogério Borges

13 de dezembro de 2010 (segunda-feira)

A UFG chega aos 50 anos com pontos fortes e fracos. O reitor Edward Madureira admite que é
preciso melhorar a avaliagdo de diversos cursos, reforcar o desempenho de programas de pés-
graduacéo, dar maior atencdo aos campus do interior. "Percebo um vazio nas Regiées Nordeste e
Norte do Estado e no Entorno de Brasilia. Ali falta a presen¢a do ensino superior, com uma nova
universidade ou novos campus da UFG."

Ha ainda a demanda antiga da criacdo de uma instituicdo federal de ensino autbnoma no Sul de
Goias, com sede em Cataldo. A seguranca no Campus 2 também comeca a preocupar. E a conta a
pagar pelo crescimento. Uma expansdo cada vez mais acelerada.

Apenas no Campus 2, ha 10 obras em andamento. A UFG inaugurou seu Centro de Eventos e acaba
de reabrir um espaco cultural na Praca Universitaria. H&4 poucos dias, foi entregue a reforma completa
das instalacdes de seu parque grafico. Ambiente bem distinto de um passado com greves
longuissimas.

"A UFG vive um periodo de construcdo de muitos prédios, alguns farabnicos, mas ndo ha uma
discussdo mais profunda sobre o papel da universidade publica", ressalta Pablo Salvador, do DCE da
UFG. "A expansédo ndo esta muito qualificada e isso nos assusta." Para o reitor, o0 que esta ocorrendo
é o fortalecimento da instituicdo. "A UFG esta dando mais respostas a sociedade. E dificil para um

governante atacar algo que esta cumprindo bem o seu papel.”
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Segundo ele, nos anos 1990, quando a universidade passou por um processo de sucateamento, a
situacao era bem pior que hoje. O corpo docente era menos qualificado, havia menos pesquisas em
andamento e os projetos de extensdo ndo eram tdo amplos. "Isso mudou. Acredito que hoje a
sociedade como um todo defende a UFG."

Qualificacéo

Fernando Pereira, presidente da Adufg, acrescenta que quase 90% do corpo docente da Federal ja é
composto por mestres e doutores. "O nivel de ensino ndo me preocupa porque o Brasil hoje forma
muita gente qualificada. Nés temos cerca de 900 projetos de extensdo cadastrados e ha maior
estimulo para que os professores publiquem o resultado de suas pesquisas.”

Hoje ha 20 doutorados e 37 mestrados na instituicdo. A UFG estima que ter4, em 2013, 51
programas de mestrado e 30 de doutorado. A meta é que o nimero de publicacdes atinja 6 mil neste
prazo, com mais de 350 grupos de pesquisa. E é neste ponto que se situa uma das maiores tarefas a
cumprir da instituicdo. Mestrados sdo avaliados pela Capes, 6rgdo que fiscaliza e rege as pos-
graduacOes brasileiras, com notas que vao de 1 a 5. Os doutorados sdo avaliados com notas de 1 a
7.

Os programas que obtém a nota maxima sao vistos como de nivel internacional. Atualmente, a UFG
tem 5 doutorados com nota 5, que ja é considerada alta. A atual administracdo ndo esconde a meta
de elevar pelo menos alguns deles a nota 6 nos préximos anos. Na vanguarda das pesquisas estédo
as areas de salde e ecologia. As poés dos cursos de Ciéncias Agrondmicas também sdo bem
avaliados, mas a intencdo é melhora-las ainda mais.

Uma maior eficiéncia na gestdo dos recursos da universidade é outro tema que exige cuidado e
debate. Hoje, 80% da verba da UFG é destinada para o pagamento de salarios e beneficios. Os
outros 20% sao empregados no custeio da instituicdo. "Historicamente, esses numeros sao
favoraveis. Ja houve tempo em que os salarios consumiam mais de 90% da verba", observa Orlando
do Amaral, pré-reitor de Finangas e Administragao.

"No caso de uma universidade federal, é inevitavel que a folha de pagamento seja a maior despesa
da instituicdo", alega ele. Isso ndo quer dizer que todos estejam satisfeitos com seus ganhos. Jodo
Pires Janior, do Sint-UFG, reclama que o saldrio inicial para servidores com nivel médio é de R$
1.600 e para os de nivel superior, de R$ 2.600. "E um ganho que desestimula quem esta no servigo
publico e em quem quer entrar nele."

Jodo diz que esse problema afeta a sociedade diretamente. "Nos Ultimos anos, o Hospital das
Clinicas fechou leitos por falta de pessoal suficiente." Um desafio para o novo hospital universitario,
gue vai dobrar o nimero de leitos da atual unidade até o final de 2012, quando for inaugurado. Em
2005, porém, os funcionarios foram beneficiados com um novo plano de carreira da instituicdo, que
estimulou a qualificacdo e aumentou os ganhos salariais.

Outra acusacao que sempre foi recorrente a UFG era a de ser elitista, recebendo, em sua maioria,
alunos oriundos de escolas particulares, ja que estariam mais preparados para passar no vestibular

mais dificil do Estado. Isso tem mudado com a adogdo de cotas e de outros processos seletivos,
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como o Enem. "Somos favoraveis as cotas porque elas democratizam o acesso a universidade a
quem vem da escola publica", argumenta Pablo Salvador, do DCE.

"Antes, 0s negros que havia na Federal vinham de outros paises em intercambios. Agora eles sdo do
Garavelo, do Jardim Liberdade. Isso é muito bom", comemora. As lutas continuam para a adoc¢éo do
passe livre dos estudantes no transporte coletivo e para a extingdo das taxas do vestibular. "Cobrar
R$ 110 pela inscricdo € um absurdo. H4 pessoas que tém condi¢gbes de passar no vestibular, mas
que nao tém condicbes de pagar a taxa. A UFG ja tem condicbes de retirar esse custo dos
estudantes."

NUMEROS

A UFG tem hoje:

21 mil alunos

2 mil professores

2,8 mil funcionarios

R$ 600 milhGes é a previsdo de orcamento da UFG para 2011
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Anexo 3 — O POPULAR, 28 de abril de 2011

Ensino superior

Evento na UFG atrai 25 mil estudantes
Patricia Drummond

28 de abril de 2011 (quinta-feira)

Wildes Barbosa

Jovens curiosos e animados com a escolha da profissdo. Brilho nos olhos, ouvidos atentos a cada
explicacdo sobre os cursos de graduacao, a rotina universitaria e o mercado de trabalho. Entre uma
atividade e outra, rodinhas de conversa, sorrisos e brincadeiras. Quem esteve ontem a tarde no
Céampus 2 da Universidade Federal de Goids (UFG), conferiu de perto essa cena, que devera se
repetir hoje, durante a edicdo 2011 do Espacgo das Profiss6es, evento promovido pela instituicdo para
aproximar os estudantes da carreira a ser escolhida.

"E a primeira vez que a gente vem. E estamos achando 6timo", afirmou Joelma Antonio Pereira, de
16 anos, aluna do 3° ano no Colégio Militar Hugo de Carvalho Ramos, em nome do grupo que, com
ela, visitava a sala interativa do curso de Arquitetura e Urbanismo, na Faculdade de Artes Visuais.
"Essa visita s6 esta servindo para confirmar a minha opcéo pelo curso de Arquitetura”, completou o
colega de Joelma, Walysson Moreira, também de 16 anos.

Segundo a UFG, inscreveram-se, este ano, para o Espaco das Profiss6es, 180 instituicdes de ensino,
tanto da capital quanto de cidades do interior do Estado, das quais 95 séo publicas, 78 particulares e
7 conveniadas. S&o esperados, nos dois dias de evento, mais de 25 mil estudantes.

As atividades oferecidas visam mostrar um pouco da rotina universitaria, 0s projetos e as pesquisas
desenvolvidas na universidade, e promover a interacdo dos visitantes com professores e alunos da
instituicdo. Além das salas interativas, também estdo sendo realizadas minipalestras sobre 0s cursos,
com duragcdo média de 30 minutos. Para facilitar o acesso, € possivel assisti-las em todos os turnos
(manhd, tarde e noite), conforme a programacdo, disponivel no enderegco eletrénico

www.vestibular.ufg.br/2011/ep/.
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Anexo 4 — O POPULAR, 21 de maio de 2012

UFG

Obras provocam transtornos

Estudantes e funcionarios reclamam da falta de vagas para estacionamento. Universidade passa por
ampliacdo dos campus

Malu Longo

Grande numero de obras tem causado transtorno na UFG

Maior instituicdo de ensino superior do Estado, a Universidade Federal de Goias (UFG) vive o maior
crescimento fisico e académico de sua histdria, uma expanséo gerada pelo Programa de Apoio ao
Plano de Reestruturacdo e Expansédo das Universidades Federais (Reuni). Neste momento, cerca de
60 obras estdo em andamento em suas unidades espalhadas por Goiania, Jatai, Cataldo e cidade de
Goias, mais da metade delas no Campus Samambaia, regido norte da capital. Também conhecida
como Campus 2, a area abriga uma movimentacao incomum de operarios e material de construcéo,
situacdo que tem causado desconforto a alunos e professores. Como efeito colateral do crescimento,
estudantes e funcionarios reclamam da bagunca pelas obras em andamento e, principalmente, da
falta de vagas para estacionar, cujas areas estdo sendo tomadas pelos novos prédios.

Com o Reuni, a UFG salta de 15 mil alunos em 2007 para 25 mil alunos este ano. Em contrapartida, a
area construida vai dobrar, saindo de 207 mil m2 para mais de 400 mil m2. Os beneficios do Reuni
alcancam todas as instituicdes federais de ensino superior do Pais, mas o aquecimento do mercado
de construcao civil esta refletindo no programa que tem um calendario a cumprir até o final deste ano.
Sem mé&o de obra suficiente e com custo elevado, as construgdes atrasaram. Com a retomada do ano
letivo, o ritmo acelerado das obras comegou a ser sentido pela comunidade universitaria. Aléem da

facilidade que a populagéo encontra hoje para comprar um carro, o fato do Campus 2 ser distante da
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regido central da cidade desestimula os alunos e funcionarios a adotarem o transporte coletivo para
chegar ao local.

Académica de Arquitetura ha um ano, Isabela Borba Rezende, que costuma se encontrar com seus
professores no Centro de Aulas Caraiba, no Campus Samambaia, acredita que o trabalho esta mal
planejado. “Nao temos onde deixar os carros. Os estacionamentos estdo tomados de material de
construgdo. Por que nao fazer por etapas, abrir um e fechar outro?”, questiona. O prédio onde Isabela
estuda integra o que a UFG ja chama de Quadra do Reuni. S80 novas constru¢des que surgiram com
0S recursos proporcionados pelo programa, algo em torno de R$ 58 milh8es, mas que receberam
acréscimo de pelo menos R$ 40 milhdes. Ele estd em frente ao estacionamento da Faculdade de
Comunicacao e Biblioteconomia (Facomb), que foi fechado em outubro para ampliacéo.

TRAFEGO

Universitarios e demais frequentadores da UFG, como fornecedores, estéo enfrentando problemas de
trafego exatamente neste ponto. Além do impedimento de estacionar no fundo do prédio da Facomb,
0 numero de obras nas imediag¢des é grande. “Hoje esta tumultuado porque os estacionamentos nao
estdo prontos”, se defende o arquiteto Marco Anténio de Oliveira, diretor do Centro de Gestao do
Espaco Fisico (Cegef) da UFG, responsavel pela fiscalizacdo das obras. Ele acredita, entretanto, que
mesmo que o nimero de vagas de estacionamento dobre, como esta previsto, passando para mais
de 2 mil vagas, nao sera suficiente para atender a demanda. “Todos querem estacionar mais perto
dos prédios e de preferéncia na sombra”, afirma.

O diretor do Cegef explica que as cerca de 500 vagas de estacionamento do Centro de Cultura e
Eventos Ricardo Bufaical ficam praticamente vazias durante a maior do tempo, mas os estudantes
nao querem andar. “Ha passarelas cobertas ligando todos os prédios, até a Educacgéo Fisica.” Perto
dali, diante dos antigos prédios do Instituto de Ciéncias Biolégicas (ICB) também costumam sobrar
vagas, embora parte do estacionamento esteja abrigando novas constru¢des. Estudante de Quimica,
Gabriela Fogaca foge a regra. Nos dias que precisa assistir aulas no Centro Baru, na Quadra Reuni,
costuma deixar seu carro exatamente neste ponto, a 400 metros de distancia. “Prefiro assim, porque
aqui € muito dificil encontrar vagas”, explica.

Para a empresaria Marcia Costa, que precisa ir todos os dias ao Campus 2 onde administra
lanchonetes, a dificuldade para estacionar esta restrita a area da Faculdade de Letras e da Facomb.
“Tenho levado mais tempo para encontrar vagas nessa regiao”, resume. J4 a mestranda de Midia e
Cultura, Mariana de Paiva Araujo, que tem aulas na Facomb, reclama do tempo que gasta para
estacionar seu veiculo. “Nao planejaram estacionamentos.”

Marco Antbnio de Oliveira ressalta que o crescimento da instituicdo, a partir de recursos do Reuni, foi
definido em conjunto. “Cada unidade definiu a ampliagdo do nimero de alunos e do espaco fisico.”
No Campus Samambaia, segundo ele, a maior parte das 37 obras em andamento sera entregue até o
final deste ano. “A comunidade precisa se conscientizar e colaborar. Estamos vivenciando uma

mudanca nunca vista na UFG”, afirma o diretor do Cegef.
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Anexo 5 — O POPULAR, 20 de junho de 2013a

Onibus ¢ incendiado na UFG
20 de junho de 2013 (quinta-feira)

Renato Conde

Um 6nibus foi queimado ontem a noite dentro do Campus Samambaia, da Universidade Federal de
Goias (UFG) e ficou completamente destruido. De acordo com bombeiros, quando chegaram ao
local, ndo havia henhuma manifestacdo e nem sinais de que grupo possa ter ateado fogo. Fotos com
o veiculo queimado foram publicadas nas redes sociais ainda ontem. Uma viatura da Policia Militar
esteve no local, mas até o fechamento desta edicdo ndo tinha mais informacdes sobre o que

aconteceu no local.
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Anexo 6 — O POPULAR, 20 de junho de 2013b

Manifestantes em Goiania contam porque foram as ruas
Ludmilla Morais

20 de junho de 2013 (quinta-feira)

Wildes Barbosa

Registros do protesto de quinta-feira, 20 de junho, em Goiania

Marilia Noleto

Melhorias no transporte publico, na educacéo, salde e seguranca foram alguns dos temas abordados
pelos moradores de Goiénia que na tarde desta quinta-feira (20) caminharam pelas principais
avenidas e ruas da capital. A acdo ocorreu simultaneamente em outras 100 cidades brasileiras.

Os manifestantes foram para as ruas com cartazes que pediam o fim da corrup¢édo, melhorias na
qualidade de vida, investimentos nos servi¢os publicos e no transporte coletivo. Para o publicitario de
23 anos, Djair Custddio Silva, a motivagéo principal vem dos acontecimentos recentes que deixaram
as pessoas indignadas. “Eu nao fui para as ruas apenas por motivos pessoais, mas sim pensando na

situagdo como um todo, no interesse geral da sociedade,” revelou.
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Ja para o estudante Lucas Machado, 21 anos, a luta ndo é apenas contra um ou outro partido. “A
proposta é uma reforma politica geral, atualmente o sistema eleitoral brasileiro favorece a corrupcéo e
nds cansamos disso,” disse.

Segundo a publicitaria, Ivi Salles, 23 anos, mesmo ndo sendo muito engajada sentiu a necessidade
de expressar a insatisfagdo com o governo apoiando a mobilizagdo. “Acredito que esse seja o
momento certo, ninguém aceita mais corrup¢cao e esses protestos mostram que agora o pais pode ir
para frente,” afirmou.

Passeata pacifica

Um dos pontos mais elogiados pelos manifestantes foi a tranquilidade com que tudo ocorreu. O
publicitario Djair relatou que foi para as ruas esperando um combate, como vem acontecendo em
outras capitais, porém ele se surpreendeu, tanto com as a¢des da policia como a dos préprios
militantes. “Quando alguém se exaltava muito os demais sentavam no chdo e gritavam “sem
violéncia” e logo a pessoa era identificada e a confusdo era evitada”, explicou.

A militante Ivi Sales acredita que as orientacdes em uma pagina nas redes sociais influenciaram
bastante na agéo pacifica do grupo. “Nao houve nenhum motivo para interferéncia da Policia Militar
durante o tempo em que eu estava presente na manifestagédo”, finalizou.

Porém, em alguns momentos, durante a caminhada, pequenos grupos, segundo Lucas Machado, que
nao representam a maioria, tentaram provocar tumulto. “Eles atearam fogo no meio da Rua 84, mas
outro grupo visando evitar a violéncia apagou rapidamente e ndo houve necessidade da intervencéo

policial,” disse.
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Anexo 7 — O POPULAR, 20 de junho de 2013c

Manifestacao retne milhares de pessoas em Goiania
Redacéao
20 de junho de 2013 (quinta-feira)

Samara Bitencourt

Manoel de Sousa
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Atualizada as 23h26

A regido central de Goiania foi palco do Protesto Contra 0 Aumento da Passagem, reunindo cerca de
20mil pessoas, de acordo com a Policia Militar. Os organizadores afirmam que esse numero é bem
maior, 60mil. Os manifestantes protestavam também contra 0 mau uso do dinheiro publico e mais
investimentos em outras areas, como na saude e educacéo.

Antes da manifestacdo, uma multiddo de pessoas tomou conta do ponto de encontro do ato, no
cruzamento da Avenida Goias com a Avenida Anhanguera, ao redor do monumento ao Bandeirante,
de onde partiram em marcha.

Outros grupos se concentraram nas Pragas Universitaria, Botafogo e do Trabalhador, de onde
seguiram até o ponto de encontro do maior grupo.

No Campus Samambaia, também foi grande a concentracdo de estudantes mobilizados. Um grupo
deixou o local de 6nibus em direcéo ao centro da capital e avisaram que iriam entrar pela porta dos
fundos. Eles gritam palavras de ordem como “o motorista € nosso amigo, o seu patrao que é o
inimigo”, “A passagem ja baixou, entdo devolva o dinheiro que roubou”.

Para garantir a seguran¢a, 200 homens da Guarda Municipal estiveram em pontos fixos de Goiania,

como a Prefeitura, Camara Municipal, secretarias municipais e nos parques publicos, fardados com
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uma tarja branca no braco para simbolizar a paz durante a manifestacdo. O governo disponibilizou
cerca de 4mil policiais e cavalaria para acompanhar o movimento.

Cerca de 10 mil rosas brancas e diversos cartazes em favor de uma manifestacédo pacifica e sem
violéncia também foram distribuidos pelos policiais.

A manifestacdo tomou conta do centro de Goiania. O grupo seguiu na Avenida Goias, passando
pelas avenidas Paranaiba, Tocantins, 84 e 85 e pelas pracas Civica e do Cruzeiro e também pelo
Palacio dos Governantes. Manifestantes passaram com faixas e cartazes e gritavam palavras de
ordem e em alguns pediam a saida do Governador Marconi Perillo.

Alguns atos de vandalismo foram registrados quando a passeata passou pela Avenida Tocantins. Um
pequeno grupo de manifestantes chutou portas de lojas, rasgou sacos de lixo e depredaram pontos
de 6nibus, indo contra o que é recomendado pelos organizadores do evento.

O protesto seguia pacifico e os policiais acompanhavam o grupo de perto. Alguns manifestantes se
dirigiram rumo a Assembleia Legislativa, onde houve confronto com policiais.

Os manifestantes tentaram invadir a ALEGO e jogaram bombas e coquetéis molotov nos policiais,
gerando um principio de tumulto. O batalhdo de choque e cavalaria conseguiram evitar a invaséo e

dispersaram o grupo.
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Anexo 8 — O POPULAR, 20 de junho de 2013d

Estudantes mantém protesto para hoje
Alfredo Mergulhéo

20 de junho de 2013 (quinta-feira)

“E uma vitéria nossa. Estamos nos sentindo orgulhosos porque sabemos que o preco da passagem
de 6nibus nao reduziria sem os protestos”. A afirmacdo é de um estudante que integra a Frente de
Lutas Goias, movimento social que encabecou as manifestacdes contra o aumento da tarifa do
transporte coletivo na Regido Metropolitana de Goiénia. De acordo o jovem — que néo revela o nome
com o argumento de que o grupo ndo tem lideres — a mobilizacdo de hoje segue normalmente, pois
existem outras reivindicagdes.

Com o acerto entre a Prefeitura de Goiania e o governo estadual de fixar novamente o valor da
passagem em R$ 2,70, novas demandas entram na pauta do movimento. “Ainda queremos a revisdo
do contrato com as empresas de 6nibus e o ressarcimento pelas duas semanas em que vigorou o
aumento”, afirma uma integrante da Frente de Lutas Goias. Para o movimento, os usuarios do
transporte publico devem ser ressarcidos por meio da tarifa zero durante esse prazo.

A estudante pontua outras reivindicagBes que serdo cobradas no ato publico de hoje: uma vaga na
Camara Deliberativa de Transporte Coletivo (CDTC) para “participagdo popular’, que suas reunides
sejam publicas e abertas, que as planilhas de custos e lucros das empresas sejam publicizadas,
assim como os estudos que fundamentaram o preco atual e os aumentos dos Ultimos seis anos.

Os membros da Frente de Lutas Goids estiveram reunidos ontem a tarde no Instituto Federal de
Goias (IFG). Eles ressaltaram que a intengdo do movimento ndo é enfrentar a PM, mas sim discutir
politicas publicas no espago urbano. Mas se houver enfrentamento, terdo de encarar. “Nao vamos
alegres para passeata. Nao € momento de festa”, disse um deles.

A mobilizacdo do grupo comecard espalhada por varios pontos da capital. Parte sair4 do IFG, e
outros da Universidade Federal de Goias (UFG), do Instituto Educacdo de Goias (IEG) e de escolas
secundaristas. Todos se encontrardo na Praca do Bandeirante. O percurso da manifestacdo ndo foi
revelado. Antes do protesto, a Frente de Lutas Goids tera um compromisso no Palacio das
Esmeraldas. Eles disseram ter recebido um convite para reunido com representantes do governo

estadual. A reportagem ndo conseguiu confirmar a informacéo com a assessoria do governo.
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Anexo 9 — O POPULAR, 20 de junho de 2013e

Comportamento

Os donos darua

Alguns mais engajados e outros nem tanto, jovens que prometem participar do novo protesto hoje em
Goiania ttm um sonho em comum: um pais melhor

Bruno Félix e Renata Santos

20 de junho de 2013 (quinta-feira)

Cristina Ca'lgrgl

lago Montalvao, estudante de Histéria e participante ativo dos ultimos protestos: “Tenho uma ideologia revolucionaria”

Nos ultimos dias, o Brasil tem testemunhado um movimento que ha muito tempo ndo se via igual no
Pais, desde a marcha dos cara-pintadas, em 1992, que mobilizou estudantes do Pais inteiro pelo
impeachment do entédo presidente Fernando Collor. Jovens tomam conta das ruas de varias cidades
brasileiras de Norte a Sul do Pais em enormes manifestacdes, que comecaram como um protesto
contra 0 aumento das passagens e agora assumem outras bandeiras, como o fim da corrupcéo.

Em Goiania, eles prometem nova mobilizacdo hoje, as 17 horas. No Facebook, o convite para o
protesto ja tem mais de 60 mil presencas confirmadas. Outras 12 mil pessoas disseram que talvez
participarao.

Mas quem s&o estes jovens e 0 que os motiva? Um deles é lago Montalvao, 20 anos, estudante de
Historia na Universidade Federal de Goias (UFG), atualmente envolvido num projeto de pesquisa
sobre a Revolugdo Cubana, e um dos coordenadores gerais do DCE da UFG. De cabelo longo e
adepto das camisetas com a foto de Che Guevara, um dos lideres da Revolu¢cdo Cubana (1953-
1959), ele diz que nasceu com “politica na veia” — é filho de Romualdo Pessoa, ex-lider estudantil,
militante do PCdoB por varios anos e hoje professor do Instituto de Estudos Socioambientais da UFG.
Desde crianca, lago acompanhava os pais em reunifes politicas e, ja no ensino médio, era
participante ativo do grémio estudantil da escola. Ele conta que, além da influéncia familiar, sua
motivacao cotidiana é a vontade de mudanca.

“Tenho uma ideologia revolucionaria de transformar a sociedade e acredito que essa participagéo
ativa contribui para isso. Estou indo para as ruas porque o transporte publico em Goiania e nas outras
cidades brasileiras ndo corresponde aos anseios minimos dos usuarios. A forma com que ele é

mercantilizado fere a cidadania, afinal o direito de ir e vir € basico”, explica.
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Embora a luta principal seja contra o0 aumento da tarifa, lago e o grupo de manifestantes defendem a
gratuidade do transporte publico para os estudantes. “Como o estudante vai estudar se ele tem de
pagar para se locomover?”, questiona.

Participante ativo dos Ultimos protestos que foram realizados em Goiania, segundo ele, as
manifestacbes comecaram como uma mobilizacdo de jovens universitarios e estudantes
secundaristas, pertencentes a classe média e com um bom nivel de politizacdo. Com o amplo apoio
que os protestos tém recebido, o perfil dos integrantes esta mudando, observa.

“Acho que veremos desde o ‘burgués’ que reclama da alta do imposto que eleva o prego do
videogame ao jovem da periferia e o cara que requer o cancelamento da Copa do Mundo”, diz.
Compartilhando com o filho lago o desejo por mudancas, o professor Romualdo Pessoa avalia que
essa onda de protestos da vazdo a algo ha muito represado. “Ha uns dois, trés anos o jovem
brasileiro tem acompanhado rebelibes que acontecem no mundo, na Europa, nos Estados Unidos e
recentemente na Turquia e agora ele vai para as ruas no Brasil movido também por essa
insatisfacdo”, comenta.

CARTAZES

Quem também estara presente na manifestacdo é a jornalista e mestranda Luana Silva Borges, 25
anos. Ela afirma que nao faz parte de nenhum movimento, mas que ird lutar por um pais melhor.
Luana e mais quatro amigos colaram cartazes em pontos de 6nibus convidando a populacdo para o
protesto.

“Estamos cansados da roubalheira, de ndo ter escola e hospitais de qualidade. Estamos mostrando
que existimos e queremos ser ouvidos. Nao estamos nas ruas para quebrar, para fazer vandalismo, e
sim, para expor nosso descontentamento. Ja deu”, ressalta ela.

“Vivemos em uma cidade cheia de pressoées diarias, de compromissos que precisam ser cumpridos,
onde tudo é muito caro, sdo pessoas se esmagando nos terminais, lutando para entrar nos dnibus,
caindo, se machucando e pagando por algo que n&o corresponde”, completa.

Ja Thalys Augusto, 20 anos, também estudante universitaria e que participou dos outros cinco
protestos em Goiania, observa que, devido a onda de manifestacdes que vém ocorrendo no Brasil,
varias pessoas passaram a se interessar pela causa. “Existe insatisfagdo por muita coisa. Sao pautas
genéricas e pouco politizadas, como corrupgdo. A nossa € o transporte. A ideia é que nado tenha
aumento de 15 centavos. Queremos saber por que estamos pagando tdo caro, se ndo temos
qualidade.”

Segundo ele, as ac¢des violentas, mesmo sendo ilegais, mostram a insatisfacéo das pessoas, porém o
jovem diz que ndo acha correto o vandalismo, como o que ocorreu na Praga da Biblia e no Terminal
Padre Pelagio. “E algo muito grande, muito bom, mas, ao mesmo tempo, espantoso. O pessoal esta
mobilizado, seja no trabalho, nas escolas ou mesmo nas igrejas”, afirma. “Acredito que pessoas

organizadas podem modificar as coisas e podem lutar pelos seus direitos.”
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Anexo 10 — O POPULAR, 20 de junho de 2013f

“Nunca estivemos dormindo”
Rogério Borges

20 de junho de 2013 (quinta-feira)

Manifestagdes

Mesmo com motivacBes diferentes, jovens se mobilizam para manifestacdo

Veterana em mobilizagdes sociais, a advogada Michele Coutinho, 31 anos, vai para a rua protestar
desde que fazia ensino médio e acompanha de perto ha mais de 15 anos os movimentos que buscam
melhorias no transporte publico, estopim da atual onda de protestos em varias cidades do Pais. “Esta
havendo alguma confusao, até mesmo na cobertura da midia, sobre o motivo dessas manifesta¢des”,
adverte ela.

“A mobilizagdo de amanha (hoje) tem como foco central a questao do transporte coletivo em Goiénia.
Esta € uma luta de muitos anos e que ja teve varios nomes, como Movimento Passe Livre e Pula
Catraca. Ele é fruto de debates, de reunides constantes. Quando dizem que nesses protestos o
‘Brasil Acordou’, isso € um equivoco. Nés, dos movimentos sociais, nunca estivemos dormindo,
nunca saimos da rua”, alega.

Para Michele, muitas das pautas de reivindicagdo que foram se juntando aos protestos sdo legitimas,
como o pedido de melhoria na salde e na educagdo e o movimento contrario a aprovagdo da PEC
37, que tira poderes de investigagdo do Ministério Publico, mas ela faz um alerta. “Ha ai o perigo de
acontecer manipulagdes politicas, sobretudo de setores conservadores que querem usar 0s protestos
para promover um discurso golpista. Esta histéria, por exemplo, de Fora Dilma, que tem se
disseminado em redes sociais, ndo tem nada a ver com o verdadeiro propésito do movimento, que €
reivindicar melhorias para o transporte.”

Ela se mostra preocupada com as adesbes de ultima hora. “Tem muita gente que nunca foi a uma
manifestacdo e chegam a me perguntar com que roupa devem ir. VA0 com a roupa que quiserem, a
questao nao é essa.”

MAIS APOIO

Michele, que j& participou da organizacdo de outras manifestagBes, como a Marcha das Vadias,
acredita que os protestos de hoje devem reunir cerca de 70 mil pessoas nas ruas de Goiania. Ela
concorda que as mobilizacdes de agora estao diferentes das anteriores e ndo sé pelo nimero maior
de participantes.

“Estamos acostumados a ter alguns companheiros detidos ou apreendidos. Agora um grupo de
advogados se propds a dar assessoria juridica para acelerar a liberacdo do pessoal nas delegacias.

Isso nunca havia acontecido antes, é algo inédito. Onde estava esse pessoal antes?”, questiona.
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A ativista reforca que o movimento nao tem uma lideranga. “Ele é horizontal e apartidario. Nao tem
dinheiro de sindicato, de entidade.” Para ela, a grande adesdo é fruto de um descontentamento

generalizado. “Mas é preciso manter o foco para ndo corrermos o risco de ser manipulados.”
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ANEXO 11 - JORNAL UFG, novembro/dezembro de 2010a, p. 4-5
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ANEXO 12 — JORNAL UFG, novembro/dezembro de 2010b, p. 10-11
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ANEXO 13 — JORNAL UFG, maio de 2011, p. 4-5
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ANEXO 14 — JORNAL UFG, novembro/dezembro de 2012, p. 6-7.
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ANEXO 15 - JORNAL UFG, julho de 2013a, p.1
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ANEXO 16 — JORNAL UFG, julho de 2013b, p. 6-7
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ANEXO 17 — JORNAL UFG, julho de 2013c, p. 8-9
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